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Plano de leitura e de pesquisa

O material aqui divulgado representa, em esséncia, a contribuicao do VIl Encontro Brasi-
leiro de Educomunicagdo ao V Global MIL Week, da UNESCO, ocorrido na ECA/USP, entre 3
e 5 de novembro de 2016. Estamos diante de um conjunto de 104 papers executivos, com
uma média de entre 7 e 10 paginas, cada um.

Com este rico e abundante material, chegamos ao sétimo E-book publicado pela ABPEdu-
com, em seus seis primeiros anos de existéncia. A especificidade desta obra é a de trazer
as “Areas de Intervencdo” do campo da Educomunicacdo, colocando-as a servico de uma
meta essencial ao agir educomunicativo: o didlogo intercultural, trabalhado na linha do
tema geral do evento internacional: Media and Information Literacy: New Paradigms for
Intercultural Dialogue.

1. Sobre as Areas de Intervengdo

O termo “Area de Intervencdo” foi agregado a estrutura conceitual da Educomunicacdo ja
na conclusdo da pesquisa do NCE/USP sobre a interface Comunicacdao/Educacdo (1997-
1999)%. Em ultima andlise, foi a identificacdo de que diferentes tipos de a¢des vinham sen-
do desenvolvidas a partir de referenciais e metodologias semelhantes ou muito préximas
entre si que possibilitou a identificacdo e a sistematizacdo de um novo campo de conheci-
mento e de pratica social, na América Latina. As Areas de Intervencdo asseguram a especi-
ficidade e a diversidade do novo campo frente a outras abordagens que buscam aproximar
comunicacao e educacao.

1 Ismar de Oliveira SOARES. “Comunicacdo/educacdo: a emergéncia de um novo campo e o perfil de seus
profissionais”. Contato: Revista Brasileira de Comunicagdo, Arte e Educagdo, Brasilia, DF, ano 1, n. 2, jan./
mar. 1999, p. 19-74.
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APRESENTACAO

Originalmente, identificamos os quatro grandes “dreas”? onde a pesquisa encontrou sinais
de prestacdo de servigos especializados por parte das liderangas e dos profissionais en-
volvidos naquele que passamos a denominar como campo emergente na interface Comu-
nicacdo/Educacdo ou, simplesmente, como Educomunicacdo. Eram elas: 12. A “Educacédo
para a comunicacdo” (a mais antiga, identificada com programas formativos denominados
como Leitura Critica da Comunicagdo, no Brasil; Media Education, na Europa e Educacion
en médios, na lbero-América Latina); 22. A “Mediacdo Tecnoldgica na Educacdo”; 32. A
“Gestao da Comunicagao nos Espacos Educativos” e 42. A “Reflexao Epistemoldgica sobre
o Agir Educomunicativo”.

Com os avancos dos estudos, outras areas foram sendo agregadas, como ocorreu, ime-
diatamente apds o encerramento da pesquisa em S3o Paulo (1997-1999), quando Angela
Schaun solicitou autorizagdo ao NCE/USP para usar a mesma metodologia investigativa em
sua tese doutoral, junto ao espaco multicultural de Salvador, na Bahia, quando descobriu
gue era pela acdo artistica que a expressividade comunicativa da comunidade vinha a tona,
envolvendo diferentes geracdes, incluindo as criangas e os jovens apoiados por projetos
sociais®>. Foi naquele espac¢o que nasceu o reconhecimento de que os sujeitos sociais po-
dem se expressar, igual ou predominantemente, por processos e produgdes inerentes as
diferentes manifestacdes das Artes (52. Area). O tema foi igualmente trabalhado por Mau-
ricio Silva, em disserta¢do de mestrado defendido na ECA/USP, em 2016*.

Posteriormente, agregou-se uma 62 area: a “Pedagogia da Comunicac¢ao”, voltada para o
agir comunicacional dialégico e participativo, no espaco da didatica e das praticas de ensi-
no. Esta area foi pesquisada por Luci Ferraz, ao estudar praticas pedagogico-educomunica-
tivas no ambito da Informatica Educativa, junto a rede municipal de ensino de Sdo Paulo®.
Finalmente, acolheu-se a area da “Producdo Midiatica”, implementada na no ambito de
atuacdo dos meios de comunicacdo (72. Area).

2 Para uma melhor compreensdo da dimensdo alcancada pelas dreas da Educomunicacdo, aconselhamos
uma visita ao texto de Ligia Beatriz Carvalho de ALMEIDA, professora do Curso de Educomunicacdo da
Universidade Federal de Campina Grande, PB, intitulado Projetos de Intervencdo em Educomunicacdo
disponivel em: http://issuu.com/ligiacarvalho77/docs/as___reas_de_interven__ o _da_educo/1

3 Angela SCHAUN. Educomunicacédo: reflexdes e principios. Rio de Janeiro: Mauad, 2002.

4 Mauricio SILVA. A contribuicGo da Abordagem Triangular do Ensino das Artes e Culturas Visuais para o
desenvolvimento da epistemologia da Educomunica¢do, dissertacdo de mestrado, ECA/USP, 2016.

5 Luci Ferraz de MELLO, Educomunicagdo e as prdticas pedagdgico-comunicacionais da avaliagdo
formativa no ensino bdsico, tese doutoral, ECA/USP, 2016 < http://www.teses.usp.br/teses/
disponiveis/27/27154/tde-01022017-110417/pt-br.php>.

-15 -



EDUCOMUNICACAO E SUAS AREAS DE INTERVENCAO: NOVOS PARADIGMAS PARA O DIALOGO INTERCULTURAL
VOZES DA INFANCIA E DA JUVENTUDE

Ha os que defendem que a “Educomunicagao Socioambiental” ja poderia ser considerada
como uma nova (a oitava) Area da Educomunicagdo. No entanto, alguns estudiosos afir-
mam que as agdes que ocorrem no espaco da educagdo ambiental pertencem as diferentes
Areas ja consolidadas, representando apenas um espaco de aplica¢do®, e ndo exatamente
a uma genuina modalidade da pratica educomunicativa.

A reunido dos artigos da obra em espacos tedrico-praticos especificos, ordenados justa-
mente pelas Areas de Intervencdo, tem justamente como funcdo prestar uma colaboracio
aos professores e estudantes da Epistemologia da Educomunicagao.

2. Sobre o dialogo intercultural

O conteudo da presente coletanea ndo discute, teoricamente, o conceito de didlogo inter-
cultural. O que faz é inserir a Educomunicagao nas praticas interculturais que se situam no
fazer politico e profissional dos agentes que firmam sua presenca na sociedade mediante
uma agao marcada pela interculturalidade.

Cruzam-se nos textos que compdem o livro abordagens que lidam com os diferentes am-
bitos da interface Comunica¢do/Educacdo, revelando manifestacées que colocam frente-
-a-frente a infancia, a adolescéncia, a juventude e o mundo profissional adulto, buscando
acertos de passos na mira de novos paradigmas para se viver a era da informagao, num
mundo em transformacao.

Ao didlogo intergeracional, somam-se abordagens multifuncionais, colocando a Educomu-
nicacdo a servico da educacdo formal, da educacao nao formal e das expressdes da arte e
da cultura, valorizando o trabalho de reconstrucao das relagdes humanas nos ecossistemas
comunicativos presentes no mundo da educacdo e nas praticas organizativas comunitarias.
Temas como cidadania e protagonismo, empreendedorismo e politicas publicas, compe-
téncias mididticas e formacdao educomunicativa colocam lado-a-lado os pensadores das
duas mais expressivas perspectivas culturais da abordagem da relagdao entre o mundo da
educacdo e o mundo da comunicagao: a Midia-Educacado, inspirada na tradi¢cdo europeia,
e a Educomunicacdo, construida pela tradicdao latino-americana, mostrando caminhos de
mutua colaboracao.

As abordagens multifuncionais sao colocadas frente a perspectiva dialética do devir,
apontando para o mundo possivel de se construir — a partir especialmente do didlogo

6 A Educomunicacdo Socioambiental é tratada em documentos do MMA. Ver: < http://www.cca.eca.usp.br/
politicas_publicas/ministerio_meio_ambiente>.
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comunicativo — trazendo para mais perto a utopia da plena liberdade de conhecimento e
de expressao, servida e circundada pela gestdao democratica dos processos de informacao,
meta primeira de toda pratica educomunicativa.

3. Sobre a estrutura da obra

O presente E-book reuniu os papers segundo sua filiacdo a alguma das Areas de Interven-
¢do do campo da Educomunicagao. Assim, depois de reverenciar, ainda no primeiro topi-
co, com trés artigos, os principais protagonistas das acdes educomunicativas, envolvendo
criancgas, adolescentes e jovens, o livro virtual assim ficou constituido:

e A Area da Gestdo da Comunicagdo nos Espagos Educativos, subdividida em dois tépicos:
“Politicas e processos educomunicativos” e “Gestao de pessoas e praticas socioculturais”.

e A Areada Educagdo para a Comunicag¢do — préxima ao tema do evento global — subdivi-
dida em quatro tépicos, a saber:

a) “Educacgao para a comunicagao, na perspectiva da Educomunicacdo”;
b) “Educacao para as competéncias mididticas, na perspectiva da Midia-Educacao”
c) “Educacdo para a comunicacdo enquanto educacdo para a cidadania” e

d) “Educacdo para a comunicacdo: estudos de recepcao e formacdo profissional”.

e A Area da Mediagdo Tecnolégica na Educagdo, contemplando dois subtitulos: “Media-
¢do tecnoldgica como desafios para a educacao” e “TIC nos processos de aprendizagem”.

e A Area da Pedagogia da Comunicag¢do, com dois tépicos: “Educomunicacdo e praticas
curriculares”, e “Praticas na Educac¢do nao formal”.

e A Area da Expressdo Comunicativa por Meio das Artes.
e A Area (em estudo) sobre Educomunicagdo Socioambiental, e, finalmente:
e A Area da Reflexdo Epistemoldgica sobre a inter-relagdo Comunica¢iao/Educagio.

4. Como usar a obra, em pesquisas e em processos formativos

Os capitulos deste e-book abrem minimamente duas op¢des para o aprofundamento dos es-
tudos sobre o campo da Educomunicacdo, quais sejam: (1) Ambito da Pesquisa: levantamento
de dados empiricos sobre a natureza e as especificidades de cada uma das Areas de Interven-
¢3o do novo campo e (2) Ambito da Formacdo: promocdo de semindrios sobre cada Area, no
contexto de atividades didaticas (aulas em cursos regulares ou em encontros de extensao).

-17 -



EDUCOMUNICACAO E SUAS AREAS DE INTERVENCAO: NOVOS PARADIGMAS PARA O DIALOGO INTERCULTURAL
VOZES DA INFANCIA E DA JUVENTUDE

Para tanto, basta seguir os conteudos propostos pelas varias unidades tematicas da obra.
Um conjunto minimo de 14 abordagens pode ser facilmente identificado, como segue:

1- Vozes da Infancia e da Juventude sobre Alfabetizacdo Mididtica e Informacional (03 textos)
2- Gestao da comunicacgao: politicas e processos educomunicativos (11 textos);

3- Gestdo de pessoas e praticas socioculturais (03 textos);

4- Educacao para a comunicacao na perspectiva da Educomunicacdo (13 textos);

5- Educacdo para a comunicacdo na perspectiva da Midia-Educacdo (14 textos);

6- Educacdo para a comunicacdo: estudos de recepcdo e formacao profissional (11 textos);
7- Educacado para a comunicag¢ao enquanto educacdo para a cidadania (06 textos);

8- Mediacgdo tecnoldgica como desafio para a educacdo (07 textos);

9- TIC e processos de aprendizagem (07 textos);

10- Pedagogia da comunicag¢ao: Educomunicacgao e praticas curriculares (10 textos);

11- Pedagogia da comunicacdo: praticas na educac¢do nao formal (04 textos);

12- Expressdao comunicativa por meio das Artes (08 textos);

13- Educomunicac¢do socioambiental (03 textos);

14- Reflexdo epistemoldgica sobre a inter-relacdo Comunicacdo/Educacdo (05 textos);

Desejamos um excelente aproveitamento deste esforgo conjunto de pesquisadores e ges-
tores de projetos educomunicativos, no Brasil.

Sao Paulo, novembro de 2017

Prof. Ismar de Oliveira Soares
Presidente da ABPEducom
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Criancas, adolescentes e jovens educomunicadores,
em dia de mestres, na USP

Ismar de Oliveira Soares
Presidente da ABPEducom

O artigo analisa o Debate Tematico Vozes da Infdncia e da Juventude: Experiéncias Edu-
comunicativas em Alfabetizacdo Mididtica e Informacional que reuniu, na tarde de 3 de
novembro de 2016, na ECA/USP, grupos de criancas, adolescentes e jovens protagonis-
tas de projetos educomunicativos, no Brasil. Os relatos das experiéncias somaram-se aos
mais de 100 papers executivos aprovados pela ABPEducom para compor o programa do
VIl Encontro Brasileiro de Educomunicagao, ocorrido no contexto do V Global MIL Week,
da UNESCO. O presente texto analisa as especificacdes de cada apresentacao a partir de
guatro chaves de leitura, a saber: - A diversidade das vozes; - A amplitude dos ambitos de
mobilizagao; - O didlogo programatico entre Midia-Educagdao e Educomunicagao e - A for-
macao universitaria para o exercicio profissional, no novo campo. O artigo aponta especial-
mente para o ineditismo da iniciativa e para o valor simbdlico do painel, o Unico composto
exclusivamente por representantes do publico infanto-juvenil beneficiario/empreendedo-
res de propostas educomunicativas. Pela singularidade, converteu-se no debate com maior
publico de todo o evento.

Os eventos da UNESCO (V Global MIL Week) e da ABPEducom (VII Encontro Brasileiro de
Educomunicag¢éo) corriam simultaneos e de forma complementar, na tarde de 3 de novem-
bro de 2016, no campus da ECA/USP, reunindo, conjuntamente, 400 interessados no tema
da educag¢do mididtica e informacional. Destes, um significativo grupo de 100 pessoas (25%
do total do publico do evento) decidiu passar uma tarde memordvel, ouvindo e discutin-
do as ricas e diversificadas experiéncias educomunicativas de criancas (com, em média, 8
anos), adolescentes (com, em média, 13 anos), e jovens (entre 16 e 22 anos), apresentadas
por eles proprios?.

1 Um relato das atividades do painel foi publicado no site da ECA/USP: http://www3.eca.usp.br/noticias/o-
futuro-da-educomunica-o-na-voz-dos-jovens-e-criangas.

-23-



EDUCOMUNICACAO E SUAS AREAS DE INTERVENCAO: NOVOS PARADIGMAS PARA O DIALOGO INTERCULTURAL
VOZES DA INFANCIA E DA JUVENTUDE

A tarde foi intensa, tanto para os expositores quanto para a audiéncia ali presente. Na
verdade, a mesa fora cuidadosamente planejada para garantir um espago singular e privi-
legiado para mostrar e discutir resultados relevantes de aproximadamente duas décadas
de caminhada de uma utopia que deu seus primeiros passos em 1998, com a divulgagao
- tanto nacional quanto internacional - dos resultados da pesquisa do NCE/USP sobre a in-
terface comunicacdo/educacdo na América Latina?, e que prosseguiu, ininterruptamente,
ao longo do tempo, mediante a multiplicagao de praticas significativas e paradigmaticas,
nas areas da educacdo, da midia e da formacdo para a sustentabilidade* bem como pela
multiplicacdo das pesquisas na area*.

O Debate Tematico em questdo ndo discutiu propriamente a teoria da Educomunicacao,
mas essencialmente suas praticas, vigentes mediante o que se denomina, na drea educa-

2 Ver: SOARES, Ismar de Oliveira. “Comunicacdo/educacdo: a emergéncia de um novo campo e o perfil
de seus profissionais” (Contato: Revista Brasileira de Comunica¢éo, Arte e Educacdo, Brasilia, DF, ano
1, n. 2, p. 19-74, jan./mar. 1999). E importante lembrar que, um ano antes, em maio de 1998, ocorre-
ra, em S3o Paulo, promovido pelo préprio NCE/USP, o International Congress on Communication and
Education (nos espacos do Instituto Cultural Itau e do SESC-Pompéia), reunindo 178 especialistas na
area, provenientes de 35 paises, dos cinco continentes, entre os quais: Robert Ferguson (Inglaterra),
Barry Duncan e Carolyn Wilson (Canada), Guillermo Orozco (México), Geneviéve Jacquinot (Franca),
Kathleen Tyner (USA), Mario Kaplun (Uruguai), Gabriela Bergomas (Argentina), Robyn Quin (Austra-
lia), Costas Criticos (Africa do Sul), José Luis Olivari Reyes (Chile), Pablo Ramos (Cuba), Martin Alfon-
so Gutiérrez, Roberto Aparici, Carmen Mayugo e Sara René (Espanha). O Congresso Internacional foi
o primeiro espaco de divulgacdo publica do conceito da educomunicacdo. O fato foi reconhecido pelo
pesquisador indu Joseph Sagayaraj Devadoss, em seu livro Media Education, Key Concepts, Perspecti-
ves, Difficulties and Main Paradigms (Chennai, India: Arubu Publications, 2006), onde afirma que “O
congresso de S3o Paulo assumiu a Educacdo para a Midia (Media Education) ndo simplesmente como
uma questdo educacional, mas, sobretudo, como um problema cultural. Tornou conhecido as, até
entdo, desconhecidas experiéncias latino-americanas relacionadas a educacdo mididtica, trazendo
a publico o conceito da Educomunicacdo, assim como o perfil profissional do Educomunicador (Edu-
communication concept and Educommunicator profile). Promoveu, finalmente, um efetivo didlogo en-
tre pesquisadores do campo da Media Education e professores de sala de aula” (Maiores detalhes em
SOARES, Ismar de Oliveira. “Educacdo Midiatica: vertentes histéricas de aproximacdo entre Comunica-
¢do e Educacdo”, Comunicagdo & Educacdo (CCA-ECA/USP, Ano XIX, numero, jul/dez 2014), acessivel em
<file:///C:/Users/Prof%20Dr%20Ismar/Downloads/72037-118714-1-PB%20(1).pdf>

3 Conheca os dispositivos legais em torno da educomunicacdo como politica publica visitando a pagina:
http://www.cca.eca.usp.br/politicas_publicas. O Banco de teses da CAPES identifica um conjunto de
257 pesquisas (196 mestrados e 35 doutorados) sobre o tema da educomunicacdo, entre 2000 e 2017
< http://bancodeteses.capes.gov.br/banco-teses/#!/>

4 Veja a tese de Rose Pinheiro: A educomunicacéo nos centros de pesquisa do pais: um mapeamento da
produ¢do académica com énfase a contribuicdo da ECA/USP na construg¢do do campo (PPGCOM, ECA/
USP, 2013), acessivel em:
< file:///C:/Users/Prof%20Dr%20lsmar/Downloads/RosePinheiroCorrigida%20(3).pdf >.
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cional, como uma “pedagogia de projetos”. Vale dizer: cada experiéncia levada ao painel
foi examinada no seu contexto particular, demonstrando com clareza os lacos paradigma-
ticos que as unem as demais, independentemente de suas particularidades. Estdvamos,
indubitavelmente, diante de um “campo” emergente, em efervescéncia.

Analisamos as falas dos expositores através de diferentes perspectivas:

a) A diversidade das vozes;

b) Os ambitos de mobilizacao;

c) O Didlogo conceitual entre Midia-Educacdo e Educomunicagao;

d) A formacao universitdria para o exercicio profissional, no novo campo.

1. Diversidade de vozes, um mesmo sonho!

Danielle Silva Conceicdo (seis anos), Deborah Santos de Sousa (10 anos) e Henriqgue Ma-
cedo de Araujo (seis anos) - todos alunos da EMEI Agenor de Oliveira, da regido de Campo
Limpo, sul da cidade de Sao Paulo - foram os primeiros a falar, ao lado de suas professoras
Nalva Marques e Silvia Santos. Apresentaram os projetos Rddio Cartola e a Imprensa Mi-
rim. O que nos interessa comentar ndo é propriamente a natureza das acdes dos referidos
projetos - objeto especifico de artigo publicado nesse mesmo E-book® - mas, sim, o signi-
ficado da presenca dos pequenos comunicadores no painel, testemunhando o acerto da
Secretaria Municipal de Educacao quando decidiu dar uma atencdo especial a infancia,
reforcando, desta forma, a politica educomunicativa da Prefeitura de Sao Paulo.

E importante lembrar que acdo educomunicativa com criancas da Educacdo Infantil reve-
lou-se pratica em expansdo na rede publica de ensino de Sdo Paulo. Sua introducdo - da-
tada de 2008 - merece uma contextualizacdao histdrica: Ao receber o convite do Projeto
Vida, da Secretaria de Educacdao do Municipio, em 2001, para oferecer uma contribuicao
para a reducdo da violéncia nas escolas da cidade, o NCE/USP apresentou uma proposta de
formacdo para toda a comunidade educativa (Professores + alunos + colaboradores), e ndo
exclusivamente para os professores da rede. Uma sugestao que tinha como meta a busca
por caminhos colaborativos visando a valorizagdo das relagdes no interior do ecossistema
comunicativo escolar, a partir da hipdtese de que a eficdcia de uma solucdo duradoura para
o problema em foco dependeria da capacidade da “socializacdao da palavra” entre todos

5 O conteldo do relato das professoras é o tema do artigo “Da radio Cartola a imprensa mirim: trilhando as
midias na educacdo infantil”, disponivel neste e-book.

-25-



EDUCOMUNICACAO E SUAS AREAS DE INTERVENCAO: NOVOS PARADIGMAS PARA O DIALOGO INTERCULTURAL
VOZES DA INFANCIA E DA JUVENTUDE

os envolvidos nos conflitos que se queria eliminar. O nome do projeto era Educom.Radio
(Educomunicagdio pelas Ondas do Rddio), pelo qual, durante sete semestres, o tema do
dialogo ativo envolvendo as linguagens da comunicagdao chegou a 455 escolas, preparando
11 mil, entre professores, alunos e membros das comunidades educativas para assumirem
o papel de articuladores da paz no espago escolar®. No entanto, a Educagdo Infantil havia
ficado fora da mira do Educom.radio!

Efetivamente, a proposta de trabalho restringia-se aos professores e estudantes vinculados
as turmas de quarta a oitava série. Longe do imagindrio dos coordenadores da proposta
formativa ficaram os menores (12 a 42), e - mais afastados ainda - os pequenos da Educa-
¢do Infantil. Estavam distantes do problema-foco: a violéncia! Essa, a justificativa. E, além
do mais, ndo teriam o repertdrio necessario para uma pratica educomunicativa com o uso
da linguagem midiatica, especialmente a radiofénica.

No ano de 2009, no entanto, foi a prdpria Secretaria que reverteu os juizos de valor sobre
o potencial educomunicativo da infancia, levando o Educom para o ensino infantil. E o fez
por obra de algumas professoras que acreditaram na possibilidade de se implementar a
producao midiatica junto a criangas de quatro a oito anos de idade.

O tempo passou com rapidez e, em 2015, fui, eu mesmo, surpreendido, no mesmo Bairro
de Campo Limpo, quando, num encontro promovido pela Diretoria Regional de Ensino,
fui entrevistado por duas meninas, respectivamente, de seis (a que fazia as perguntas) e
qguatro anos (a que documentava com maquina fotografica). As maes e professoras de-
monstraram euforia, enquanto as criancas, apenas desenvoltura e seguranca. As pergun-
tas foram simples e diretas. Foi efetivamente um momento magico, confirmando o acerto
da decisdao da SME de incluir os pequenos nos processos comunicativos, reafirmando a
intencionalidade do poder municipal em reforcar a politica publica preconizado pela Lei
Educom, de dezembro de 2004’.

6 Sobreanaturezaeabrangénciado Projeto Educom.rddio, em comparagdo com experiéncias similares, reco-
mendamos adissertacdo de Ana Carolina AltieriSoares, intitulada: Educomunica¢éo e cidadania na América
Latina. A interface comunicacdo/educagdo a partir das prdticas sociais no continente: estudo de caso de po-
liticas publicas na Argentina e no Brasil. Esta pesquisa localizou dois paises na América Latina que obtiveram
conquistas significativas em suas politicas publicas relacionadas a interface da comunicacdo/educacdo: o
Brasil e a Argentina. Na Argentina, o objeto de estudo foi o Programa “La red Nacional de Radios. Aprender
conlaradio”.Jdnocasodo Brasil, 0 estudo focou o projeto de politica publica, implementado pela prefeitura
de S3o Paulo, a partir de 2001, sob o titulo Educomunicag¢do nas Ondas do Radio- Educom.radio. Nos dois
casos, a pesquisa buscou identificar os referenciais tedrico-metodolégicos que deram sustentacdo ao nas-
cimento dos programas, garantindo sua sustentabilidade até os dias presentes (Sdo Paulo, PROLAM, 2012).
<file:///C:/Users/Prof%20Dr%20Ismar/Downloads/2012_AnaCarolinaAltieriSoares.pdf>.

7 Ver texto da Lei Educom e sua regulamentacdo no site da Licenciatura em Educomunicacéo:
<http://www.cca.eca.usp.br/politicas_publicas/sao_paulo>
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Este foi o primeiro case do painel. Naturalmente, as professoras estavam ao lado das crian-
¢as, motivando-as e dando-lhes seguranca. Mas a fala foi toda delas.

Na sequéncia as narrativas dos pequenos, a mesa de debates contou, com diferentes pre-
sencgas, em termos etarios, incluindo pré-adolescentes/adolescentes (Projeto Educom.ge-
racdocidadd.2016, Imprensa Jovem); adolescentes/jovens (Renajoc, Viragdo, Idade Midia
e Educom.cine) e, finalmente, universitarios (Licenciatura em Educomunica¢do).

Pelo que se percebia dos expositores e da plateia, as falas estavam costurando, diante de
uma atenta plateia, um tapete com cores e movimentos distintos, bordando uma paisa-
gem com nitidez inegualavel: o protagonismo das novas gera¢des mediado pela alegria da
comunicagao. Um signo novo que transmitia, em si mesmo, uma nova perspectiva de agao
educativa, em construcao por todas as infancias, adolescéncias e juventudes. Enfim, uma
diversidade de vozes, embalada num mesmo sonho!

2. Os ambitos de mobilizagcao

As narrativas dos expositores demonstraram a capacidade articuladora da pratica educo-
municativa, colocada a servico tanto do ensino escolar formal (projeto Imprensa Jovem)
chegando aos espacos interinstitucionais (projeto Educom.geragdocidadd.2016), edicdo
de 2016), sem esquecer da educac¢ao nao formal (projetos Viragcdo e Renajoc). Vejamos:

2.1 - Educomunicag¢ao no ensino fundamental publico

Ao longo do desenvolvimento do painel, as criancas e adolescentes do ensino publico de
Sao Paulo refletiram sobre suas proprias tarefas, reafirmando compromissos com uma co-
municac¢ao dialdgica nas escolas, através do Projeto Imprensa Jovem. Regendo esta pratica
de articulacao, localiza-se, no caso da cidade de Sao Paulo, o Nucleo de Educomunicacao
da SME, criado em 20108, com a missdo de dar suporte formativo e técnico diretamente
aos docentes envolvidos com projetos educomunicativos. Tais formacdes acabaram refle-
tindo-se em areas tradicionalmente interessadas em aspectos técnicos do mundo digital,
gualificando as acdes pedagdgicas mediadas pela informatica educativa, com a adogao do
didlogo e a valorizacdo do protagonismo juvenil, como revela pesquisa recente®.

8 Sobre o Nucleo de Educomunicacdo da SEM-SP ver, no Portal da Secretaria:
http://portal.sme.prefeitura.sp.gov.br/Main/Page/PortalSMESP/Apresentacao-7

9 Luci Ferraz identificou a presenca do paradigma educomunicativo na formacdo dos professores respon-
saveis pela informatica educativa, na SME-SP, dedicando sua tese doutoral a este tema (Educomunica-
cdo e as prdticas pedagdgico-comunicacionais da avalia¢do formativa no ensino bdsico, ECA/USP. 2016).
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2.2 - Educomunicag¢do, em espagos interinstitucionais

Outro tema presente nas exposi¢des foi a abordagem interinstitucional da pratica educo-
municativa, experimentada pelos adolescentes do projeto Educom.geragdocidadd, edicao
de 2016. Trata-se de uma pareceria entre uma associacdo de profissionais (ABPEducom),
um nucleo de pesquisa e extensao universitaria (NCE/USP), uma escola publica (EMEF Casa
Blanca) e uma escola privada (Colégio Dante Alighieri), todos com sede em S3o Paulo,
responsaveis por demonstrar o carater universalista e integrador do paradigma educomu-
nicativo.

No caso, o projeto é colocado a servigo de uma pratica interinstitucional voltada a vivéncia
experimental da diversidade. Adolescentes em condigdes econdmico-sociais diferentes e
vinculados a projetos curriculares especificos, sao convidados a superar as distancias geo-
graficas e culturais que os segregam e a articular acdes soliddrias que valorizem a constru-
¢do de um saber coletivo sobre cidadania. O que os unia, previamente, era a participagcao
em projetos educomunicativos (Imprensa Jovem, no caso da EMEF Casa Blanca; Dante em
Foco, no caso do Colégio Dante Alighieri). Para tanto, os educadores das diferentes insti-
tuicdes parceiras reuniram-se periodicamente, ao longo do ano, para definir os procedi-
mentos de forma a manter a coeréncia das diferentes acdes colaborativas em relacdo aos
principios da Educomunicacao.

O produto conclusivo de um processo de conversas, debates e atividades criativas que
ocorreu em 2016 foi registrado num video-convite dirigido a professores e alunos de ou-
tras escolas, propondo que experimentem igual aventura criativa, articulando-se através
da hashtag - #AceitaTodos #PorUmMundoMelhor™.

O Projeto Educom.gera¢docidadd.2016 ganhou notoriedade — convertendo-se num case
de referéncia - ao ser apresentado, pelos proprios adolescentes, em diferentes eventos,
em 2016, como a) o VIl Encontro Brasileiro de Educomunicacao (Sao Paulo-USP); (b) o
Seminario sobre Comunicacdo e Educacdo (Senado Federal, Brasilia)*'; (c) um Workshop
sobre Educomunicacdo (Sede do SBT) e (d) num encontro, em 2017, na sede do Instituto
Paulo Freire, sobre o direito a educagao.

10 O video esta disponivel no Youtube: https://www.youtube.com/watch?v=IvTSqtT1xKk&t=27s

11 A descricdo da presenca dos quatro adolescentes do Educom.geracdocidadd.2016 em Brasilia pode ser
acessada no relatério do evento, disponibilizado pela grafica do Senado Federal (http://www.abpedu-
com.org.br/disponivel-em-livro-as-apresentacoes-do-seminario-sobre-educacao-midiatica-do-ccs-bra-
silia/).
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2.3 - Educomunica¢dao no ambito da sociedade civil

No mesmo painel, a Educomunicacao desenvolvida expressamente no ambito da educa-
¢do nado formal, por organizacdes sociais, se fez igualmente presente nas apresentacdes de
jovens vinculados aos projetos Viragcdo e Renajoc, duas iniciativas que, na verdade, dialo-
gam entre si.

A primeira, nascida e 2002, destaca-se por haver acolhido, em sua prépria estrutura (esta-
tuto, manuais de funcionamento e gestao das atividades), os pressupostos da Educomuni-
cacdo (leitura do mundo a partir das condicdes e interesses da juventude, didlogo, trans-
disciplinaridade, compromisso com a cidadania, pratica comunicativa dialégica que inclui
a gestdo colegiada e soliddria da prépria comunicacdo e de seus recursos e linguagens). A
ONG Viragdo® —responsavel tanto por uma revista editada a partir de reportagens produ-
zidas colaborativamente em 25 diferentes nucleos, distribuidos pelo pais (os nucleos dos
Virajovens), quanto por programas de intervencdo na area da comunicacdo com jovens
- apresenta-se como um referencial para os que admitem a viabilidade do radicalismo dia-
l6gico como espaco legitimo de relacdo social.

Ja a Renajoc® configura-se - enquanto rede que articula jovens comunicadores, em todo
0 pais - como o espaco de construcao de aliangas e de formacgao de novas liderangas que
se habilitam para o manejo da comunicagao de vertente popular-transformadora, em suas
comunidades. A rede mantém uma Agéncia Jovem de Noticias e oferece consultorias atra-
vés de editais publicos. A presenca da Renajoc no encontro foi possivel gracas a uma vi-
deoconferéncia que colocou em didlogo membros da rede, em Niteroi (RJ), e o publico
presente ao painel, em Sao Paulo (SP).

3. O Dialogo programatico entre Midia-Educa¢ao e Educomunicagao

Fizeram parte do painel outros dois projetos, cuja drea de interesse é a educagao midiatica.
Um deles envolve jovens do Ensino Médio, sendo implementado por uma escola privada
de Sao Paulo, e o0 outro, adolescentes do ensino fundamental, desenvolvido no espaco de
uma escola publica de ensino fundamental de Floriandpolis. O primeiro trabalha a lingua-
gem jornalistica e o segundo com a linguagem cinematografica.

A linguagem jornalistica € mobilizadora do Projeto Idade Midia, no Colégio Bandeirantes,
em Sdo Paulo, sob a lideranca do jornalista Alexandre Sayad**. Desenvolvido, inicialmente,

12 Sobre a Viragdo Educomunicacdo: http://viracao.org/.

13 Sobre a RENAJOC: http://renajoc.org.br

14 Experiéncia relatada no livro de Alexandre Sayad. Idade Midia a Comunicacéo Reinventada na Escola,
(SP, Aleph, 2011).
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como uma proposta extracurricular destinada a grupos de alunos interessados em com-
plementar sua formacao, a proposta foi transladada, a partir de 2015, ao curriculo formal,
como complemento a disciplina de Lingua Portuguesa. As atividades, hoje, envolvem ex-
pressamente o primeiro ano do Ensino Médio, atendendo um grupo significativo de 500
estudantes. A iniciativa foi apresentada por duas ex-alunas do programa, que ressaltaram
a forga transformadora da pratica comunicativa.

Ja o caso do trabalho desenvolvido junto a Escola Municipal Albertina Madalena Dias,
de Florianépolis, o recurso elegido foi a linguagem audiovisual. A proposta é reconheci-
da pelo nome de Educom.Cine: Participacdo e Cidadania*®, tendo sido relatada por seu
empreendedor, Prof. Rafael Gué Martini, da UDESC - Universidade do Estado de Santa
Catarina.

O que aproxima dos dois projetos é o fato de seus formuladores contarem, na elaboracao
de suas propostas, com referenciais tedricos ou metodoldgicos trabalhados por institui-
¢Oes as quais prestaram ou prestam servigos: o projeto Cidade Escola Aprendiz, na Vila Ma-
dalena, SP, no caso de Sayad, e o Laboratdrio de Educacao Linguagem e Artes, da UDESC,
no caso de Martini. Outro tépico de proximidade a considerar é a busca pelo envolvimento
dos jovens na apropria¢dao de formas contemporaneas de expressao que extrapolam as
receitas previstas no cotidiano das praticas de ensino. Enfim: criatividade e compromisso
com uma visao cidada da realidade, transmitidos nas pdaginas de uma revista (Bandeiran-
tes) ou difundidos num video disponibilizado no Youtube (Escola Municipal).

O que ficou claro, nas apresentacgdes, é que as duas experiéncias estabelecem a viabilidade
do didlogo programatico entre os que trabalham a “educag¢do para a comunica¢ao” partir
do termo Midia-Educacdo e aqueles que lidam com este universo a partir do conceito
da Educomunicagdo. Sabemos que o primeiro é de uso corrente entre especialistas com
origem no campo da Educacao, sendo empregado em consonancia com a matriz concei-
tual da Media Education europeia, com foco na relagao dos receptores com os meios e
linguagens da comunicagdo; ja o segundo emerge da interface Comunicacdo/Educacdo, a
partir de um contexto histdrico de reafirmacao de novos sujeitos sociais na comunicacao
latino-americana, sendo hoje usado como um paradigma para a revisao das relagdes co-
municativas. No caso, os projetos Idade Midia e Cine.Educom guardam elementos comuns
aos dois conceitos.

15 Educom.cine: https://www.youtube.com/watch?v=X9VeKttfdWs.
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4. Uma licenciatura para o novo campo

Duas jovens universitdrias, Isabela Rosa e Elena Oliveira, foram as ultimas a se apresenta-
rem, com a missao de explicar as razdes pelas quais a USP havia decidido criar um curso de
graduacdo para a nova area de conhecimento e de atividade humana. Depois de falarem
sobre suas proprias trajetdrias no novo campo, voltaram suas explanag¢des para a natureza
do curso que frequentavam, respectivamente, no 82 e no 22 ano letivo. Asseguraram que
o projeto pedagdgico da Licenciatura volta-se para preparar a) um docente de comunica-
¢do no ensino basico, ou mesmo um coordenador de projetos interdisciplinares que con-
templem a interface comunicagdo/tecnologias da informacdo/educacdo; b) um consultor
para projetos na area, nos ambitos do primeiro setor (area governamental), do segundo
setor (area corporativa) ou mesmo do terceiro setor (area nao governamental), sempre
gue seus responsaveis estejam interessados no paradigma educomunicativo, ou, ainda, c)
um pesquisador para a nova area. As jovens, ja atuando no campo, através de imersoes,
garantiram que a proposta da ECA/USP contempla seus respectivos imaginarios sobre o
caminho formativo do novo profissional.

5. Um encontro para a histdria da constru¢ao do campo

Ao final do Painel, os coordenadores Tatiana Carvalho e Adriano Leonel, igualmente alunos
da Licenciatura, e autores do texto “Vozes da Infancia e da Juventude: Experiéncias Educo-
municativas em Alfabetizacdao Mididtica e Informacional”, ao agradecerem os expositores
e os presentes no auditério, externaram suas impressdes de que aquele momento magico,
no seio de um evento internacional, ficaria definido na histdria dos debates sobre a pratica
educomunicativa como o “Encontro de Geragdes”. Compartilhamos deste ponto de vista,
com a convic¢ao de que as criangas, os adolescentes e os jovens que ali haviam usado da
palavra tiveram seu dia de mestres, na Universidade de S3o Paulo.
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Coorddenadores do Debate Tematico

O OLHAR DE QUEM FALA

Um e-mail inesperado da ABPEducom?! convidava-nos para coordenar uma mesa no VII
Encontro Brasileiro de Educomunicagdo sobre experiéncias educomunicativas. O susto ini-
cial foi seguido por agradavel surpresa quando soubemos que os palestrantes nao seriam
adultos responsaveis pelos projetos, mas as criangas e jovens que deles participavam.

Como coordenadores das apresentacdes, acreditamos que nosso papel seria o de
fazer mediacao entre as criangas e jovens, de um lado, e o publico presente, do outro.
Consideramos ainda que o desafio seria o de gestao da comunicacao em espaco educativo,
pois ndo interpretamos a mesa como mera exposicao daquilo que cada projeto estaria fa-
zendo, mas como um ambiente propicio ao aprendizado coletivo, o que converteria aquele
momento, num espaco de educa¢ao nao formal.

Considera-se como “gestdao da comunicacdao no ambito dos espacos educativos” todas as
estratégias e acdes tomadas com o intuito de questionar os modelos de comunicacdo que
subjazem as praticas de comunicacdo comumente usadas pelo sistema educativo, ofere-
cendo subsidios para a ampliacao do coeficiente comunicativo das acdes ali presentes (cf.
SOARES, 2002, p. 20). Nesse sentido, tentamos pensar de que forma a comunicagao seria
capaz de colaborar com a producdo de sentido, promovendo a passagem de um sistema de
mera troca de informacdes para um modelo vivo de mediacdo educomunicativa.

Estruturamos, entao, o planejamento do evento previsto para aquela tarde de trés de no-
vembro. Tinhamos seis projetos a serem apresentados, dentre os quais dois envolviam
criancgas e pré-adolescentes e quatro deles adolescentes e jovens acima de 16 anos. Desse
modo, deixamos que os mais jovens falassem primeiro, pois dificilmente aguentariam ficar
até o final no evento. No entanto, ndo nos atentamos para outra caracteristica que diferen-

1 Associacdo Brasileira de Pesquisadores e Profissionais em Educomunicacdo
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ciava os grupos: dois envolviam escolas privadas e os outros, a educagao publica; e, sem
nos darmos conta deixamos os colégios privados para o primeiro bloco, o que avaliamos
como uma perda, pois como precisaram ir embora no intervalo, seus integrantes acabaram
por ndo ouvir a voz da educagao publica, ocorrendo apenas o inverso.

Planejamos uma pequena fala introdutdria, para ndao correr o risco de nos alongarmos
nas explicacdes sobre os projetos, o que poderia causar inseguranca aos jovens durante a
construcado de suas falas. Além disso, buscamos deixar slides e videos ja preparados para
minimizar os possiveis problemas técnicos. Por fim, estruturamos o tempo de maneira a
gue todos(as) tivessem a mesma oportunidade de falar. Ao longo do evento, fomos ajus-
tando os procedimentos de acordo com a necessidade do momento. Por exemplo, a jovem
Gabriela dos Santos, da Viragao, iniciou sua apresentagdao com muita acanhamento e certa
resisténcia durante a fala, mas ao longo da troca com o publico foi se soltando e dividindo
conosco colocagdes preciosas que talvez ndo ocorressem sem as perguntas sensiveis dos
participantes. Por isso demos mais tempo para que ela concluisse sua linha de raciocinio.
Ainda sobre o tempo, os grupos tinham autonomia na gestao de seus trinta minutos, fos-
se com espacgo para perguntas ou ndo; acreditamos que isso tenha sido saudavel para o
aprendizado dos proprios expositores sobre a gestao do tempo.

Ou seja, de modo geral, buscamos aplicar aquilo que aprendemos nas aulas da graduagao
e construir um ecossistema comunicativo, de acordo com as premissas da educomunica-
¢do. “A educomunicac¢ao - enquanto teia de relagdes (ecossistema) inclusivas, democrati-
cas, midiaticas e criativas - ndo emerge espontaneamente num dado ambiente. Precisa ser
construida intencionalmente” (SOARES, 2011, p. 37).

Diante da relevancia do Encontro Brasileiro no contexto de consolida¢cdo do campo, busca-
mos propiciar um espaco onde reinasse a Educomunicacdo. Nos esforcamos visando este
propdsito, aprendendo com nossos erros e procurando poder absorver o maximo desta
experiéncia. Durante nossa mediagao tentamos fomentar um didlogo que visasse

perceber e pensar as mesmas questdes de modo diferente, a fim de que dai possa emergir
ideias novas. [...] Num segundo momento [...] estas poderdo ser avaliadas, julgadas, o que
pode resultar numa implementacdo de a¢des ndo-repetitivas, diferentes das rotineiras.
(MARIOTTI, 1995 p. 30)

Pelos relatos que recebemos, as trocas ali ocorridas abandonaram as formalidades e a
timidez inicial para se realizarem de maneira verdadeira; provocando duvidas, lagrimas,
sorrisos e a vontade em muitos de seguir atuando com a Educomunicagao.
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OS(AS) PROTAGONISTAS

1. Projeto Radio Cartola

Apds a introdugdo das professoras, as crian¢as respondem as perguntas do publico. Foto: Radio JMS.

Por volta das 13h45, demos inicio ao Debate Tematico. Enquanto os inscritos no painel se
acomodavam. Apds 15 minutos de introdugao, passamos a palavra para os alunos Deborah
Santos de Sousa, Danielle Silva Concei¢ao e Henriqgue Macedo de Araujo, de 10, 6 e 6 anos,
respectivamente.

Em nossa introdugdo, ao chamarmos os alunos da EMEI Agenor de Oliveira (Cartola)?, des-
tacamos a importancia e a relevancia de criancas tdo novas ja terem contato com projetos
educomunicativos e de trabalharem com midia. Na sequéncia, convidados as professoras
Nalva Marques e Silvia Santos, responsaveis pelos projetos Rddio Cartola e Imprensa Mi-
rim, que seriam apresentados, que acompanhassem as criangas a mesa.

A apresentacdo das duas iniciativas foi ilustrada por um video sobre o trabalho educo-
municativo no espaco da Educacdo Infantil. Apds a contextualizacdo das experiéncias por
parte das professoras, em didlogo com seus alunos, a palavra passou ao publico. Um dos
pontos levantados dizia respeito aos momentos que tinham sido mais significativos para
as criangas participantes. Os pequenos deixaram entender que gostavam de “tudo”, mas
especialmente de falar no radio e aparecer no video. Outra pergunta foi sobre o reflexo
gue projetos deste tipo tém em relacao a carga horaria das professoras da Rede Publica.
As professoras explicaram que o projeto ja estava integrado ao cotidiano da escola, nao
representando, pois, carga extra. Outra indagacao levantou o tema da razdo de ser da ex-
periéncia educomunicativa com estudantes daquela idade: “Foi porque viamos a alegria e
o envolvimento dos estudantes do Fundamental e passamos a acreditar que os pequenos

2 Vinculada a Diretoria Regional de Ensino do Campo Limpo
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das EMEIls tinham os mesmos direitos de ter acesso a uma pratica que igualmente valori-
zasse a capacidade de expressao das criangas de quatro a oito anos” - explicou a Profa. Sil-
via Santos que concluiu: “Fizemos o pedido e a Secretaria de Educagao aceitou apoiar-nos”.

2. Projeto Educom.GeragdoCidadd.2016

A proxima apresentacao ficou a cargo do projeto Educom.Gerag¢éoCidaddo.2016, iniciativa
interinstitucional que uniu alunos do quinto ano do Ensino Fundamental ao primeiro ano
do Ensino Médio dos colégios CEU EMEF Casa Blanca® e Dante Alighieri®. Representando
esses alunos, formaram a mesa as alunas Maria Eduarda Silva de Oliveira e Clarice Arruda
Villari, respectivamente, uma de cada escola. Durante a apresentacao, foram narradas as
etapas do trabalho solidario, envolvendo nao apenas professores e estudantes das duas
instituicdes, mas também as assessorias prestadas pelo Nucleo de Comunicagao e Educa-
¢do da ECA/USP, que trouxe alunos da Licenciatura em Educomunicagdo para acompanhar
o desenvolvimento da proposta, e pela ABPEducom — Associagao Brasileira de Pesquisado-
res e Profissionais da Educomunicagdo, entidade a quem coube o trabalho inicial de apro-
ximar as duas instituicdes educacionais, articulando-as num projeto colaborativo.

Os participantes do Educom.GeragdoCidadd.2016 compareceram
para prestigiar a apresentagdo das colegas. Foto: Radio JMS.

3 Também vinculada a Diretoria Regional de Ensino do Campo Limpo.
4 Colégio particular centenério localizado na Al. Jau, nos arredores da Av. Paulista.
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Durante as duas exposi¢cdes foram lembradas as experiéncias que, em cada escola, ante-

cederam o Projeto Geragdo.cidadd.2016 como o “Imprensa Jovem”, presente em mais de
350 escolas da rede municipal, com origem no Educom.rddio (2001-2004) e o “Dante em
Foco”, implantado no colégio por iniciativa de dois de seus estudantes, em 2008. No caso,
os alunos da Prefeitura e do Dante tinham o que trocar entre eles, em termos de praticas
educomunicativas. Foi o que ficou comprovado com a exibicao de um produto midiatico
elaborado como resultado da mutua-colaboracdo: um video-convite® para que outras es-
colas criassem projetos de Educomunicagao que ajudassem a transformar a sociedade por
meio de praticas cidadas.

Apds a apresentacao do video, a mesa foi aberta para perguntas. Entre as coloca¢des, uma
das educadoras do projeto pediu a palavra e agradeceu a participagao e entusiasmo dos
jovens durante todo o processo.

3. Projeto Idade Midia

O encerramento do primeiro bloco ficou a cargo do Idade Midia, disciplina optativa do Co-
légio Bandeirantes®, que trabalha com analise de midia e produgdes comunicativas a partir
das premissas educomunicativas.

Para falar sobre o projeto, subiram a mesa Bianca Rick e Alexia Filkenstein - alunas do ter-
ceiro ano do Ensino Médio - e a ex-aluna e jornalista, Vivian Martins. Cada uma narrou a
propria trajetéria no Idade Midia, indo de como o descobriram aos frutos colhidos.

Muito se falou sobre a importancia de uma disciplina como essa
no curriculo, possibilitando assim um processo de reflexdo sobre o
mundo e suas diferentes realidades. Fizeram referéncia, inclusive,
ao projeto apresentado anteriormente conclamando a importancia
de parcerias entre educagao publica e privada.

Apds essa apresentacao foram oferecidos 15 minutos de coffee
break.

Vivian conta como o projeto a influencia hoje como jornalista formada.
Foto: Van Slongo.

5 Video disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=IvTSqtT1xKk&t=195s. Acesso em 07 jan 2017
6  Tradicional colégio particular localizado na Vila Mariana
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4. Projeto Renajoc

Retomando o debate, foi realizada uma videoconferén-
cia com a educomunicadora Ana Paula da Silva e os jo-
vens Flavianne da Silva Oliveira da Penha e Bruno Mau-
za, do Estado do Rio de Janeiro, destinada a apresentar
a RENAJOC - Rede Nacional de Adolescentes e Jovens
Comunicadores.

Ana Paula, falando da cidade de Niterdi, introduziu
o tema, relatando sua trajetéria pessoal como edu-
cadora do projeto e explicando em que consiste a
Rede, hoje presente em todo o pais. implementando
propostas como o “Mais Educomunica¢dao”, uma as-

sessoria a escolas publicas em diferentes estados, na

A mediadora Ana Paula participou
da videoconferéncia com os alunos.
de Midias” do Programa Mais Educa¢ao do Governo Foto: Rddio JMS

implementag¢ao do macrocampo “Comunicagao e Uso

Federal. Na sequéncia, a educomunicadora passou a

palavra para Flavianne e Bruno, que falaram de suas participacdes no Programa “Agén-
cia Jovem de Noticia”, refletindo sobre a relevancia dessas atividades em suas historias
de vida.

5. Projeto Virag¢édo

A Viracdo, ONG criada em 2003 e que é constantemente referenciada na Licenciatura em
Educomunicacao, especialmente pela producao de uma revista produzida mediante uma
acao colaborativa de jovens de todo o pais - convidou os educomunicadores Gabriela Go-
mes dos Santos e Brendo Dias para falar sobre o projeto, a partir de uma ac¢ao pontual da
qual haviam participado, denominada “Resistir para Existir”, que visava chamar atengao
para os numeros de genocidio de adolescentes e jovens negros(as) no Brasil.

Os resultados finais foram o video #ResistirparaExistir’ e um ensaio fotografico que deu
origem a uma série de postais. Gabriela e Brendo dividiram com o publico a importancia
de se entenderem enquanto negros e o papel desempenhado pelo projeto na construgao
da identidade de cada um deles.

7  Video disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=WJ-HMy8Tui8. Acesso em 07 jan 2017
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Gabriela conta sobre o projeto realizado pela Viragdo. Foto: Rddio JMS

As perguntas da plateia deixaram claro o quanto as ideias de empoderamento e protago-
nismo estdo intrinsecamente ligadas a nocao de Educomunicacao e aos desdobramentos
gue processos educativos nao formais desse tipo acabam tendo no ensino formal.

6. Projeto Imprensa Jovem

Para representar a Imprensa Jovem, projeto da Prefeitura de S3ao Paulo ja lembrado em ex-
posicOes anteriores, ao longo do painel, foram convidados os jovens Cicero lvanilson Silva
e Gabriela Vallim.

Cicero, hoje no Ensino Médio, apresentou alguns dos projetos dos quais tomou parte, ao
longo do tempo em esteve vinculado a rede municipal de educagao, ressaltando a impor-
tancia do programa no processo de sua adaptagdo a uma nova cidade, visto que ele havia
estudado, durante toda sua infancia, no Nordeste.

Por seu lado, Gabriela Vallim, jornalista,
fez uma longa fala sobre a relevancia de
projetos como Imprensa Jovem, na edu-
cag¢ao formal, e Viragdo, na educacao
nao formal, por possibilitarem a jovens
de escolas publicas a descoberta de seu

Cicero é o primeiro a falar pela Imprensa Jovem.
Foto: Van Slongo
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proprio potencial como cidadaos e agentes educomunicadores. Com maestria, conseguiu
costurar o conjunto das informagdes e exemplos que haviam sido apresentados naquele
debate tematico, fazendo referéncia principalmente as questdes ligadas ao genocidio da
populacao negra. Contou sua propria trajetdria como ex-“laranjinha” - apelido dos mem-
bros da Imprensa Jovem - e atual coordenadora de politicas para juventude da Secretaria
Municipal de Direitos Humanos da cidade de Sao Paulo, tendo, no meio do caminho, pro-
duzido um Festival Musical Contra a Reducdao da Maioridade Penal, nascido de uma cam-
panha, nomeada #15contral6.

7. Projeto Licenciatura em Educomunicagdo

Apesar do horario previsto para o tér-
mino da mesa ja ter-se esgotado ha
cerca de trinta minutos, o auditério
ainda contava com uma presenga con-
siderdvel de pessoas, entre elas jovens
da Imprensa Jovem e da Rddio JMS,
além de educomunicadores inscritos
no VIl Educom e no V Global MIL Week.
O fato garantiu que as alunas Isabela

Isabela e Elena se divertem ao contar sobre a graduacdo.
Foto: Van Slongo

Rosa e Elena Oliveira, respectivamente
no sétimo e no segundo ano da Licenciatura em Educomunica¢ao, subissem a mesa para
apesentar a grade curricular do curso, discorrendo sobre a possibilidade de atuacdao no
mercado de trabalho, além revelar os motivos que as levaram até esta graduacao e as ei-
Xxaram apaixonadas pela educomunicagdao. Mesmo com o avan¢ado da hora, responderam
a curiosas perguntas e sairam aplaudidas.

8. Projeto Educom.Cine

Em nosso planejamento constava a exibi¢do de um teaser produ-
zido em 2015 por alunos do 5° ao 9° ano da escola publica mu-
nicipal Albertina Madalena Dias de Floriandpolis, resultado do
programa de extensdao Educom.Cine: Participa¢do e Cidadania.

Embora ao longo da tarde, ao perceber que o debate atrasaria,
tenhamos desistido de passar o video, fomos surpreendidos com

a presenca de Rafael Gué Martini, o “professor educomunica-

Rafael comanda a cantoria
dor” - como se autointitula -, responsavel pelo projeto de Santa  do jingle. Foto: Rddio JMS
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Catarina. Dessa forma, ao final de toda a programagao, consultamos o publico presente, e,
ndo apenas a vinheta musical criada e executada pelas criancas e jovens foi exibida, como
foi regida por Rafael uma cantoria com todos(as) os presentes para fechar aquela tarde, as
18h30. A letra dizia:

“Se todo mundo escutasse a nossa voz, se todos respeitassem a nos-
sa opiniao, que mundo bonito fariamos. Diferente de tudo que vocé
ja viu. O nosso objetivo é trazer informacdo, todos juntos podemos
transformar nossa nacdo. Vocé experimentaria vir com a gente? E
luz, cdmera, Educom”.

Consideragoes Finais
Soares (2011, p. 18) argumenta que:

(...) o eixo das relagdes comunicacionais entre pessoas e grupos humanos con-
verte-se no habitat natural da educomunicacao. Sua funcao é a de qualificar tais
relacdes a partir do grau de interagao que for capaz de produzir. Conceitos como
democracia, dialogicidade, expressdao comunicativa, gestdao compartilhada dos
recursos da informacao fazem parte de seu vocabulario.

Era esse o vocabuladrio que inundava a sala naquele dia 3 de novembro. E o melhor: palavras
saidas da boca de criancas e jovens. O Debate Tematico Vozes da Infdncia e da Juventude:
Experiéncias Educomunicativas em Alfabetiza¢do Mididtica e Informacional deixava re-
gistrado nos adultos presentes - nds inclusos - o quanto criangas e jovens possuem voz, ca-
bendo a sociedade oferecer a eles a oportunidade de se expressarem, garantindo ouvidos
dispostos a escutar suas narrativas. A educomunica¢ao nao visa “dar voz” a ninguém, mas
tem como destino buscar a construcao de ecossistemas comunicativos que propiciem que
essas vozes se propaguem. A educomunicacdao tem sempre o(a) educando(a) como foco,
auxiliando-o no processo de construcao de pensamento critico.

[...] o grande desafio é assumir uma inovacao necessaria. O campo da educomu-
nicacdao é um espaco de decisdes por mudancas direcionadas a integracao dos
talentos, tendo como foco principal o educando e seu universo de expectativas
e perspectivas. (SOARES, 1999 p. 194).

Em adicdo, a experiéncia nos mostrou o quanto a Educomunicac¢ao segue forte nos ambitos
da educacgao formal, nao formal e informal. Isso porque, embora as experiéncias apresen-
tadas - com excecao do Educom.Cine - tenham se centrado no Sudeste do pais, os outros
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debates tematicos do VII Educom
mostraram o muito que se faz e
qgue se estuda sobre Educomuni-
cagao, em todo Brasil.

Cabe ainda acrescentar
que as criangas impressionaram
ndao so pelo discurso, mas pela
postura durante o debate; mos-
trando que nao apenas repro-
duzem discursos sobre dialogo,

respeito, autonomia e protagonis-

Henrique Araujo da Rddio Cartola fazendo cobertura do
VIl Encontro Brasileiro de Educomunicac¢do. Foto: Van Slongo

mo, mas que tais conceitos fazem
parte do cotidiano de suas agdes.
Cerca de quarenta membros do Imprensa Jovem acompanharam grande parte do debate,
além dos pequenos da Radio Cartola e da Radio JMS, que ficaram até o fim. E importante
lembrar que os jovens da Radio JMS la estiveram para fazer a “cobertura educomunicati-
va” do evento. Fizeram o servico jornalistico com seriedade, além de produzir as fotos de
gualidade que documentam este artigo. Além do mais, participaram do debate fazendo
inimeras perguntas.

Por ultimo, finalizamos este relato reflexivo com o exemplo de Henrique de Araujo, de 6
anos, que, com destreza e rapidez, registrou momentos de diferente angulos no auditdrio
lotado, subindo inclusive ao palco para fazer uma imagem panoramica do publico, ensinan-
do-nos sobre ousadia, coragem e imaginagao.
O que falta, a muitos de nds, educadores, e a mim também é imaginacao. A
gente tem medo de deixar a imaginacao voar, mas é preciso deixa-la voar! Nao
voar a ponto de ser perder, mas voar, imaginar coisas concretas, coisas possiveis
com as criangas. (FREIRE, 2012 p.77)
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Da Radio Cartola a Imprensa Mirim:
Trilhando as Midias na Educa¢ao Infantil

SILVIA SILVA DOS SANTOS
EDNALVA MARQUES DE SOUSA
EMEI Angenor de Oliveira — Cartola, DRE Campo Limpo, SME-SP

Introdugao

Este relato é parte da trajetdria de experiéncias educomunicativas na Educacao Infantil
vivenciada na Escola Municipal de Educagao Infantil Angenor de Oliveira — Cartola, locali-
zada na zona sul da cidade de Sao Paulo com criangas de quatro e cinco anos. O principal
objetivo do trabalho foi o desenvolvimento de a¢des na drea da comunicagao oral, lingua-
gens artisticas, identidade, autonomia e demais eixos de aprendizagem da infancia, tendo
a ludicidade, o protagonismo e a colaboracdao como foco. As acdes vao de encontro a de-
senvoltura que os pequenos apresentam ao interagir com os recursos tecnoldgicos. Dessa
forma, utilizar os recursos midiaticos configura-se como forma de agucar a curiosidade
infantil. Para isso, a trilha traz um panorama do projeto Radio Cartola e o caminho percor-
rido até chegar a Imprensa Mirim, proposta que integra diversas midias, que subsidiam as
aprendizagens, servindo como registro dos saberes, sempre permeado pelo brincar. Que
este relato possa servir de base para estudos e propostas futuras, além da valorizacdo da
crianga pequena como produtora de cultura e protagonista de aprendizagens.

Trilhando as midias

As criancas estdo, a cada dia, imersas a uma infinidade de informacdes e estimulos tecno-
l6gicos. HA um questionamento frequente sobre a idade adequada para a inser¢dao ao uso
das ferramentas mididticas por os pequenos, algo que, tanto a escola, quanto as familias
acreditam ser uma discussao polémica.

Sabemos que nao faltam relatos da interagao da crianga com programas e aplicativos mi-
diaticos desde cedo e a familia tem um papel crucial nessa mediacao. Pensando nisso,
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torna-se imprescindivel que a escola se configure as novas exigéncias dessa geragao, per-
tencente a sociedade da informacdo, conhecidos como nativos digitais.

Diante desde cenario e visando articular estas questdes, surgiram as primeiras intengdes
em desenvolver propostas que envolvem tecnologias da informacdo e comunicacao, atre-
ladas ao ludico e aos eixos inerentes e fundamentais da educacao infantil, desde a lingua-
gem oral a artistica.

A importancia dessa articulacao entre o ludico, os eixos de aprendizagem e as midias, sdao
citadas por Santos (2012) ao dizer que “encorajam a producdo de discurso mais fluente e
complexo”. Para a autora, o trabalho com as narrativas digitais também traz beneficios ao
desenvolvimento dos pequenos “em prol a exploracao de novos ambientes”.

Santos (2012) cita suas primeiras observagdes, ainda no ano de 2011, na Escola Municipal
de Educacao Infantil “Angenor de Oliveira - Cartola”, o que a motivou a realizar atividades
educomunicativas. “O potencial nato desta geracdo flui diante das ferramentas e com a
somatoria de tudo — potencial, bagagem cultural e curiosidade - é nitido um acréscimo
positivo, o que enriquece o processo de ensino-aprendizagem”. (SANTOS, 2012, p. 32).

Dessa forma, a autora conta como continuou observando e realizando a¢des envolvendo
o uso das tecnologias da informacao e comunica¢cdo com as criangas, associando a lingua-
gem midiatica na produc¢ao de dramatiza¢des, narragdes e registros fotograficos.

A partir de estudos, observacdes e atividades, a autora foi motivada a realizar as primeiras
experiéncias educomunicativas buscando o protagonismo dos pequenos, culminando na
criacdo da Radio Cartola. O principal objetivo do projeto foi o encontro entre a curiosidade
e o interesse em desenvolver as habilidades comunicativas das criangas:

[...] ficou evidente a importancia de um trabalho voltado ao uso dos
recursos tecnolégicos, de uma maneira simples, partindo do conheci-
mento que a crianga tem sobre tecnologia. Dessa forma, os programas
gravados com o microfone do notebook poderiam ser substituidos por
algum instrumento que efetivasse essa acdo de forma ludica. Assim, a
gravacao das narrativas passou, nos anos seguintes, a ser realizada com
aparelhos celulares, que pouco a pouco foram criando forma, pois po-
deriam ser manipulados por as criangas, além da mobilidade que este
recurso proporciona, aproximando as criancas. (SANTOS, 2014, p.4)

O aparelho celular pessoal da educadora passou a ser microfone e captar narrativas. Em
outras turmas, aliado a maquina fotografica, tornou-se o principal meio de registro fo-
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tografico para a apreciagao das familias. Os projetores multimidias e aparelhos de som
tornaram-se grandes colaboradores na divulga¢dao dos registros. Dessa forma, mesmo que
apenas uma turma tenha iniciado vivéncia na linguagem radiofénica, os registros fotogra-
ficos eram realizados em outras turmas, como documentagdo pedagdgica.

Mesmo buscando o trabalho com a linguagem oral, o diferencial do Projeto Radio Cartola,
em seu inicio no ano de 2013, era a unido entre o ludico e a linguagem teatral. As criancas
participavam de dramatizacdes e brincavam durante as gravacdes. Aproveitando que o
projeto institucional era relativo ao estudo de artistas e suas trilhas sonoras, os pequenos
votavam em suas musicas preferidas e anunciavam suas escolhas. Os programas, gravados
em podcast, comecaram a ser exibidos além da sala de aula, em eventos e festas. Em sua
segunda fase, uma outra turma, de periodo diverso, aumentando o leque de exploracgao.
As duas turmas tinham a mesma caracteristica, criancas na faixa etdria dos cinco e seis
anos de idade. Com isso, uma turma passou a ouvir a programacao da outra e criaram a tri-
Iha do evento “V Arte na Escola”, realizado anualmente pela instituicdo. E assim o projeto
foi criando forma, na busca do desenvolvimento de competéncias na linguagem oral, por
meio de jogos teatrais e expressividade corporal.

A Radio Cartola, projeto que envolve radio escolar e narrativas digitais, em suma, passou
por trés grandes fases, como descreve Santos (2014):

l. Narrativas de apresentacao (trilhas sonoras);
II.  Narrativas de projetos (diversidade de géneros);
[Il.  Narrativas com caracteristicas radiofonicas (radiojornalismo).

A primeira fase? passou por a apropriacdo do projeto de radio escolar, com a escolha do
nome da radio, do slogan® (“Radio Cartola, show de bola!”) e a apresentacdo das trilhas,
como descrito anteriormente, baseado no projeto da Instituigcdo. A grande dificuldade nes-
se periodo foi o tempo de duragdo dos programas, que passaram de seis para cerca de
guarenta minutos, algo que necessitava ser reavaliado, pensando na motivagao da crianga
em participar e desenvolver a escuta atenta dos programas.

Na segunda etapa, iniciou-se o processo de participacao das criangas nas decisodes, explo-
rando assim outros géneros além dos estudados e diminuicao do tempo de exibicao, para
cerca de quinze minutos. “Aproveitando técnicas teatrais, as criangas foram convidadas a

1 Asdiretrizes da linguagem teatral articulada as caracteristicas infantis foram realizadas com a colabora-
¢do da professora e atriz Ruth Saiso.

2 https://youtu.be/gDmUQOpah9Zs

3 Lema expressado por uma palavra ou por uma frase curta e de grande efeito. (MICHAELIS ONLINE)
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brincar de ‘fazer radio’, fazendo relatos, entrevistando colegas, apresentando cang¢des.”
(SANTOS, 2014, p. 5). Além disso, foram exploradas piadas, parlendas e musicas do cancio-
neiro popular.

O ultimo estdgio, marcou o inicio dos trabalhos com viés educomunicativo, introduzindo
a linguagem radiofdonica e a liberdade de os pequenos escolherem os temas e as trilhas de
suas narrativas. Dessa forma, além do trabalho colaborativo, a participacdo dos pequenos
foi adiante, decisivo e criativo, tomando forma o protagonismo, por meio da mediacdo das
aprendizagens, citada por Vygotsky (1998).

Nesta perspectiva, visualizou-se que nao era importante apenas trabalhar com as novas
tecnologias ou fazer uma ponte entre os eixos de aprendizagem e as diferentes midias.
O intuito, no momento, era a busca efetiva pelo protagonismo infantil, que as criangas
tenham voz e participem desde a criagao dos programas de radio escolar, nao deixando
a ludicidade de lado. Outro foco, foi o aperfeicoamento da linguagem oral, baseado nos
preceitos de Vygotsky (2001), quando cita que o desenvolvimento da linguagem segue o
mesmo curso de outras operacdes mentais. Contudo, a terceira fase contemplou estas ca-
racteristicas e tiveram conquistas ainda maiores, como cita Santos (2015):

Por fim, as narrativas digitais a partir de discussdes de temas e explo-
racao de diversos portadores colaboraram para o desenvolvimento de
habilidades orais, tais como narragao de fatos, entrevistas, interacoes,
exposicao oral, principalmente aliados a mediagao e intencionalidade
do educador. (SANTOS, 2015, p.46).

Indiscutivel o quanto a mediacao defendida por Vygotsky (1998) torna-se indispensavel
num trabalho colaborativo, envolvendo a educomunicacdo, que, segundo Soares (2011)
termo “usado até entdo para designar exclusivamente o espaco da educacao critica frente
aos meios de comunicacdo”. Nao apenas o trabalho com a comunicacao oral na infancia
teve ganhos com o Projeto Radio Cartola, mas eixos como identidade e autonomia, socie-
dade e linguagens artisticas, num todo, articulados ao ludico.

A Radio Cartola foi um marco na conquista de um projeto de Gestao de Midias, na EMEI
Angenor de Oliveira — Cartola, e a sua prépria inser¢ao no projeto politico pedagégico da
instituicao.

A partir do projeto de Gestao de Midias, outros trabalhos comegaram a se desenvolver.
As educadoras tiveram oportunidade de explorar ainda mais as midias disponiveis na uni-
dade. Cresceu o uso do projetor multimidia e a descoberta de outras fungdes, além da
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proje¢do. Apareceram novas narrativas no gravador de voz, ainda que de forma timida. Os
registros fotograficos realizados por as educadoras aumentaram, entretanto, a partir dai
um novo olhar comegou a surgir.

Um projeto envolvendo o registro fotografico* teve como premissa, em 2014, aliar a curio-
sidade dos pequenos ao seu olhar observador. Protagonizando a acao, as criancas comeca-
ram a explorar, desde o funcionamento da camera, até conceitos de linguagem fotografica,
na pratica, sem a utilizacao de termos técnicos, mantendo o cuidado e o respeito ao brin-
car e a ludicidade na realizagao das propostas.

A fotografia foi mais uma linguagem a ser valorizada como meio de expressao, sendo uma
evolucdo na pratica do ato de registrar, que antes eram realizadas exclusivamente pelos
adultos. Explorando mais a fotografia, as criangas tiveram a oportunidade de brincar com
técnicas de edicao’ simples (filtros, contraste, saturacdo). Os pequenos se apropriaram da
linguagem e foi possivel observar em suas brincadeiras simbédlicas a construcdao de ma-
quinas fotograficas, celulares e tablets, além da criacdo de cenarios. O trabalho com a
fotografia propiciou a valorizacdo da crianca com suas produgdes e, consequentemente, o
reconhecimento da familia.

As producdes midiaticas protagonizadas pelos pequenos, inspirados nos preceitos do pro-
jeto da Radio Cartola (comunicac¢do oral, colaboracdo, protagonismo infantil), fotografia e
demais acdes, ganharam visibilidade e o convite para acompanhar a 232 Bienal Internacio-
nal do Livro de Sdo Paulo, realizado em agosto de 2014 no Anhembi. A unidade recebeu,
do Nucleo de Educomunicacdo da Secretaria Municipal de Educacao de Sao Paulo, uma
proposta arrojada, porém limitada somente a observacao de outras equipes de Educacao
Infantil na cobertura do evento.

O convite chegou num momento em que a Radio Cartola ja fazia parte do Projeto Po-
litico Pedagdgico da escola e os trabalhos com registros fotograficos estavam em plena
divulgacao nas redes sociais. Entretanto, a mobilizacdo da equipe foi para além da simples
observacdo. Educadores e o grupo de criancgas selecionadas prepararam-se para auxiliar
na cobertura da 232 Bienal do Livro. Chegado o grande momento a equipe surpreendeu,
realizando, além da observacdao, uma série de entrevistas, registros fotograficos e toda
trajetdria, publicada em video® num dos canais de comunicacdo da instituicdao, tornou-se
referéncia em algumas formagdes do Nucleo de Educomunicacao. Esse evento, definitiva-

4 https://www.youtube.com/watch?v=YJYVfPCYIvU
5  https://www.youtube.com/watch?v=0gqF9-VphUA
6  https://www.youtube.com/watch?v=TTRIgJEuxUO
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mente, marcou o inicio dos trabalhos com viés educomunicativo na unidade. Dificuldades
no percurso foram repensadas, o que trouxe as primeiras mudangas na Radio Cartola (se-
gunda fase’) e o desejo de experimentar vivéncias com outras linguagens, aprofundando a
parceria com as criangas e apresentando novos formatos.

Pensando nisso, o foco foi realizar o trabalho com o coletivo, em parceria com as criangas.
Numa turma com trinta e cinco educandos o grande desafio foi desenvolver o trabalho
com pequenas equipes:

Essa etapa resultou em dois produtos finais que evidenciaram a identidade do grupo/tur-
ma. No primeiro, Sousa (2015) descreve os passos da criacdo de um jornal escolar impres-
so na unidade escolar com toda a turma (35 criancgas divididas em pequenos grupos):

Ha beneficios para o desenvolvimento das criangas, por meio da divi-
sao dos grupos como estratégia na articulagao da proposta, sobre a
mediacao da professora, o processo de realizacao do material pelas
criancas as tornam protagonistas da a¢cdo de modo bidirecional. (SOU-
SA, 2015, p. 15)

Sousa (2015) afirma que o produto pode também ser visto como documentacdo pedagdgi-
ca de boa qualidade, para as criangas e as familias, por participarem desde a elaboragao. A
autora considera o jornal impresso como “‘fio condutor’, por ser constituido de modo co-
laborativo e fundamentado nas ag¢des cotidianas e elaborado com a marca das criangas”. O
segundo produto final desta fase diz respeito aos programas de radio com participag¢ao dos
pequenos na elaboracdo do roteiro, narracao, producao e registro (terceira etapa da Radio
Cartola). O ultimo programa? desse ciclo, marcou a énfase na escuta das vozes discentes,
em que o tema pedido virou projeto de turma e o programa, compilacdao das aprendiza-
gens, caracterizou a importancia da radio escolar também para o registro dos saberes.

Por meio do trabalho cooperativo das equipes, os envolvidos fortalecem vinculos, desen-
volvem diversas habilidades tais como: ouvir, argumentar, relacionar conhecimentos pré-
vios, ampliacdo de repertdrio de temas diversos, trabalho em equipe, ou seja, colaboracao,
etc., utilizando estratégias que tornam a proposta significativa.

Mediante todas as vivéncias, foi diagnosticado que algumas criancas se destacavam nos
projetos, porém, numa turma de 35 educandos, a atencdo para cada um é diferente do

7  https://soundcloud.com/user-931157753/radio-cartola-2014-episodio-4-cultura-popular
8  https://soundcloud.com/user-931157753/programatransito
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qgue num trabalho com pequenos grupos. Assim surgiu a vontade de dar mais atengao, nao
apenas aos que se destacaram, mas aqueles que apresentaram limitagdes referentes as
habilidades comunicativas.

Estas acdes culminaram, entdo, na idealizacdao de uma agéncia de noticias infantil, um pro-
jeto inovador, objetivando apresentar a curiosidade e a visdao de mundo dos pequenos,
como visto na elaboracdo do jornal impresso e terceira fase da Radio Cartola, por meio
da educomunicacgdo. As experiéncias anteriores propulsionaram a efetivacao da proposta,
com a sugestdo de atividades que envolvem diversas linguagens, tais como fotografia, ra-
dio, TV e video, jornal impresso e mural.

O questionamento era como proporcionar estas aprendizagens, visto que alguns métodos
ja haviam sido realizados, como “talentos”® de uma turma, “talentos” de algumas turmas
e turmas completas. Outro fator, diz respeito a caréncia de referéncias tedricas que funda-
mentam o uso das tecnologias da informacdo e da comunicacdo na infancia, como explica
Santos (2014):

Um dos maiores entraves para o desenrolar do projeto é a escassez de
literatura voltada para o trabalho com a linguagem radiofénica e audio-
visual para a Educagao Infantil. Algumas teorias para o Ensino Funda-
mental tém que ser adaptadas. As publica¢des institucionais, voltadas
a Educacgao Infantil, recentes, ja incluem a importancia da tecnologia,
mas pouco se tem sobre a pratica. (SANTOS, 2014, p. 9)

Dessa maneira, iniciou-se uma busca por referéncias que pudessem subsidiar as agdes,
ja que quase a totalidade das formagdes e mengdes enfatizam o Ensino Fundamental e
Médio, além da adequagao dos conteldos dos cursos para a infancia. Para a construcao
do projeto agéncia de noticias, o norte foram os ensinamentos de Vygotsky (1998, 2001)
sobre mediag¢ao, aprendizagem com os pares e o conceito da figura do educomunicador
citada por Soares (2011):

Um operario criativo, reconhecido pelas surpreendentes a¢des geradas
a partir da riqueza contida nas diferentes formas de expressao comuni-
cativa que consegue promover junto as novas geragdes, envolvendo as
tecnologias da informacao, as artes e os processos educativos, colocan-

9 Ao falar de “talentos” consideramos as criangas que se destacavam mediante critérios dos educadores
de cada turma.
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do todo este arsenal a servico do crescimento comunitario (SOARES,
2011, p. 95)

Nessa perspectiva e a partir de toda trajetéria descrita foi escrito e iniciado o projeto “Im-
prensa Jovem EMEI Cartola: Agéncia de Noticias Mirim”, popularmente conhecido como
“Imprensa Mirim”. O projeto, iniciado em 2016, contou com duas turmas, com cinco crian-
¢as para cada educadora, totalizando dez criangas e duas educadoras. O principal objetivo
da Imprensa Mirim, realizado no periodo pds-aula, foi, de acordo com as especificidades
da infancia, criar um canal de comunicacdao com a comunidade. A equipe produziu duas lis-
tas de trilha sonora, por meio da pesquisa com criancas, cinco coberturas de evento, sendo
trés externas, coletiva de imprensa, entrevistas e a producao do primeiro jornal mural da
unidade.

Apesar da caréncia de recursos (escassez de equipamentos), nove entre as dez criangas
participantes tiveram ganhos na comunicagao oral, na autonomia, no relacionamento in-
terpessoal. Criancas de trés turmas do Infantil Il (5 a 6 anos de idade), formaram uma
verdadeira equipe, brincavam, colaboraram, opinaram e aprenderam. Mesmo num grupo
com atencao diferenciada, focada para o trabalho educomunicativo ainda ha o que apren-
der, para se atingir a totalidade.

Enfim, é indiscutivel a importancia do projeto Radio Cartola e de outras midias para se
chegar a um projeto inovador na Educacao Infantil, como a Imprensa Mirim. Foram erros,
acertos, ajustes e parcerias, principalmente com os pequenos, para dar voz a infancia e luz
ao seu protagonismo.

Consideragoes

Ao trilhar a trajetdria da Radio Cartola a criacdo da Imprensa Mirim, nos remete a impor-
tancia de um trabalho com viés educomunicativo, visto que os pequenos também sao pro-
dutores de cultura. Nosso relato parte da Radio Cartola e os conceitos que a consolidaram,
trabalhando a comunicac¢ado oral, na construcao de narrativas, colaboracao e exploracao
da curiosidade infantil, passando também por experiéncias com a linguagem fotografica e
jornal impresso.

Santos (2012) comenta que “a crianca aprende brincando e brinca com as tecnologias”, o
gue motivou, entre outros fatores a criagao de uma agéncia de noticias mirim, o projeto
“Imprensa Jovem EMEI Cartola: Agéncia de Noticias Mirim”.

Todo trabalho educomunicativo realizado na Radio Cartola tem continuidade na Imprensa
Mirim, com uma série de acdes e experiéncias ainda a serem relatados numa oportuni-
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dade futura. Nosso objetivo aqui, foi mostrar o intervalo entre os dois polos, cheios de
vivéncias que subsidiaram novas aprendizagens. Diante de todo conhecimento construido,
nesse processo, nota-se o aumento da necessidade em conjecturar e promover agdes para
estas criangas, os nativos digitais. Eles detém a motivagdao em interagir com as midias, em
suas brincadeiras, como observamos, e em aplicativos e jogos.

Utilizar tecnologias nao é excluir, mas interagir. O brincar estd em todo percurso, é pelo
brincar que exploramos a curiosidade, dramatizamos vivéncias e pelo faz-de-conta os pe-
guenos criam saberes, de modo colaborativo. Denotamos aqui a importancia da valoriza-
cdo destas experiéncias mididticas na infancia e, consequentemente, sua divulgacao, de
modo a compartilhar, construir novas praticas e referéncias.
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Politicas Publicas e Educag¢ao Midiatica no Brasil:
os exemplos de Sao Paulo e Rio de Janeiro

FLISANGELA RODRIGUES COSTA

Introducao

A assertiva de que a sociedade contemporanea requisita fortemente a incorporacgao
da educagao mididtica é evidente, pois, ao longo das ultimas décadas, ainda que com
certas limitagdes a circulos de especialistas, o tema esta ganhando cada vez mais forga
e legitimidade.

Na Europa, a tradicdo é representada pela midia-educacdo (Media Education) pensada
numa educag¢ao para a recepg¢ao critica dos meios de comunicagado. Nos Estados Unidos da
Ameérica (EUA), é representada pela chamada Media Literacy, entendida como estudos dos
meios de comunicagao. Ja no contexto latino-americano, além destas vertentes, encontra-
mos a educomunica¢ao cuja énfase esta nos processos comunicativos. Especificamente
guanto a este paradigma, utilizamos a perspectiva do Nucleo de Comunicag¢ao e Educagao
(NCE) da Escola de Comunicacdes e Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA-USP).

Tratando-se de politicas governamentais, somente a partir da década de 1980 é que
houve uma intensificacao, na América Latina, em torno de praticas pedagdgicas frente as
midias, o que fortaleceu a aproximacao entre Comunicacao e Educacao. Neste sentido,
a Organizacao das Nag¢des Unidas para a Educacao, a Ciéncia e a Cultura — Unesco, é a
principal articuladora. Dada a relevancia do assunto, apoiou a criacao do Observatdrio
Latino-americano e Caribenho de Alfabetizacdo Midiatica e Informacional (Olcami), se-
diado no México, em 2015.

-57 -



EDUCOMUNICACAO E SUAS AREAS DE INTERVENCAO: NOVOS PARADIGMAS PARA O DIALOGO INTERCULTURAL
GESTAO DA COMUNICACAO EM ESPACOS EDUCATIVOS

Nesta proposta a analise restringe-se ao ambiente educacional formal, tendo em vista a es-
fera das politicas publicas, por meio dos paradigmas da Educomunicagdao® em S3o Paulo e
da Midia-educagao? no municipio do Rio de Janeiro. Sendo assim, o objeto empirico cons-
titui-se do conjunto dos elementos que, nos respectivos contextos, definem essas politicas
de ensino acerca da educagdo midiatica nas redes destes municipios.

O estudo doutoral comparativo-qualitativo, em andamento na ECA, ocorre por meio de
analise documental e entrevistas semiestruturadas que foram categorizadas em cinco
grandes nucleos: formacgao continuada docente e discente, gestao da educacdao midiatica
no espaco escolar, legislacao, politica curricular e a formacgao na universidade.

Para tanto, as principais questdes que fomentam este trabalho sdo: a) Por que os munici-
pios de S3o Paulo e Rio de Janeiro investem em educacdo mididtica? b) Como essas politi-
cas sdo explicitadas nestes municipios? c) quais as modalidades das acdes nas politicas de
ensino implantadas em S3ao Paulo e Rio de Janeiro?

A problematica é compreender: o que aproxima ou diferencia as politicas publicas de edu-
cacao midiatica implantadas nas cidades de Sao Paulo e Rio de Janeiro? Ressaltamos que o
problema estd sendo analisado tanto sob suas perspectivas tedricas, quanto sob de gestao.

Sao Paulo e Rio e Janeiro: as politicas de ensino com a Educacao Midiatica

Os municipios de Sao Paulo e Rio de Janeiro possuem acgdes institucionalizadas em suas
redes educacionais baseadas nos paradigmas da educomunicagao (SP) e midia-educacao
(RJ) ha mais de uma década.

1 O conceito de Educomunicacdo é adotado na perspectiva do Nucleo de Comunicagdo e Educacdo da
Universidade de Sdo Paulo (NCE-USP). O paradigma (SOARES, 2002, p.155) é definido como [...] o con-
junto das ac¢des inerentes ao planejamento, implementacdo e avaliacdo de processos, programas e pro-
dutos destinados a criar e fortalecer ecossistemas comunicativos em espacos educativos presenciais ou
virtuais [...], ou seja, a énfase esta nos processos comunicativos. A Educomunicacdo se apresenta por
meio de “areas de intervencdo” que hoje sdo sete: 1) Gestdo dos processos e recursos da comunicagdo
nos espacos educativos; 2) Expressdo comunicativa através das Artes; 3) Educacdo para a comunicacao;
4) Mediacdo tecnoldgica nos espacos educativos; 5) Reflexdo epistemoldgica; 6) Pedagogia da Comuni-
cacdo e 7) Producdo mididtica para a educacéo.

2 Por midia-educagdo convém entender o estudo, o ensino e a aprendizagem dos meios modernos de co-
municagdo e expressdo, considerados como parte de um campo especifico e autbnomo de conhecimen-
tos, na teoria e na pratica pedagdgica, o que é diferente de sua utilizacdo como auxiliar para o ensino e
a aprendizagem em outros campos do conhecimento, tais como a matematica, a ciéncia e a geografia.
(UNESCO, 1984). O conceito possui varias grafias adota-se neste artigo o termo com hifen, contudo, na
prépria rede de ensino também usa-se o termo sem hifen, midiaeducacdo, adocdo feita pela MultiRio
(Empresa Municipal de Multimeios), um dos contextos desta pesquisa.
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Em 1996, o professor Ismar de Oliveira Soares cria o Nucleo de Comunicagao e Educagao
na Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sdo Paulo (NCE-ECA/USP), momen-
to importante para a difusdo do paradigma. Anos mais tarde, em 1999, ocorreu a grande
pesquisa que ressemantizou o conceito de educomunicagao. Entretanto foi no inicio dos
anos 2000, que ocorreram as primeiras iniciativas que envolveriam politicas publicas com
a pratica educomunicativa em Sao Paulo.

O projeto batizado de “Educom” contou com a participacdo de professores da ECA/USP e
pesquisadores vinculados. Parte deste projeto, tratava-se do “Educom.radio: Educomuni-
cacdo nas ondas do radio®” que alcangou tantas pessoas e notoriedade que tornou-se Lei
em 28 de dezembro de 2004, autoria do vereador Carlos Neder, Lei Municipal no. 13.941.

Em 2009, a inclusao na legislacao da Portaria no. 5.792, da Secretaria Municipal de Educa-
¢do de Sao Paulo, provocou avangos no processo de institucionalizacao da educomunica-
¢do, pois estabeleceu diretrizes que possibilitaram a contratacao de uma equipe de espe-
cialistas para realizar as formacdes dos docentes e o reconhecimento oficial dos projetos
de educomunicacdo desenvolvidos nas escolas municipais de Sao Paulo.

Atualmente, o projeto chamado “Nas ondas do radio”* conta com um Nucleo de Educo-
municacao, desde 2015, sob a responsabilidade de Carlos Lima, vinculado a SME de Sao
Paulo. Os cursos de formacdo continuada ofertados sdao em: gestao de projetos educomu-
nicativos, agéncia de noticias, video, blog, fotografia, audiovisual, fanzine, impresso, radio,
entre outros.

Entre os objetivos do programa, os ideais educomunicativos, na perspectiva do NCE/USP,
de promover o protagonismo infantojuvenil por meio da comunicacao e tecnologia; a cul-
tura da paz no espacgo escolar, o aperfeicoamento das competéncias leitora, escritora e
oral e possibilitar espacos de expressao comunicativa e criativa as criangas e adolescentes.

O municipio do Rio de Janeiro também trata do uso da midia no ambiente escolar, sob o
paradigma da midia-educacao, para tanto, possui uma Geréncia de Midia-Educacao se-
diada na Secretaria Municipal de Educacdo (SME) sob o comando de Simone Monteiro de
Araujo. A SME conta com o apoio da MultiRio (Empresa Municipal de Multimeios Ltda)

3 Para maiores informacdes: ALVES, P.H. (2007) Educom. rddio: uma politica publica em Educomuni-
cagdo. Tese. ECA/USP. S3o Paulo, SP, Brasil. Disponivel em: http://www.teses.usp.br/teses/disponi-
veis/27/27154/tde-05072009-211722/pt-br.php. Acesso em 30.mai.2015.

E MESSIAS, C. (2012) Duas décadas de Educomunicagdo: da critica ao espetdculo. Dissertacdo, ECA/
USP, Sdo Paulo, SP, Brasil. Disponivel em: < http://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27154/tde-
24032012-102952/pt-br.phps> . Acesso em 30. mai.2015.

4 Osite esta disponivel em: < http://portal.sme.prefeitura.sp.gov.br/Main/Page/PortalSMESP/Nas-Ondas-
-do-Radio>. Acesso em 30. Mai.2015.
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orgao criado pela Lei n0.2.029 em 1993 e idealizado pela ex-secretaria municipal do Rio de
Janeiro, Regina de Assis e por Walter Clark, na época presidente da TV Educativa (TVE), que
também atuou na criagao das Empresas Globo de Televisdao. Em 1996, a, entdo, secretaria
municipal de Educagdo, Regina de Assis implementa o Nucleo Curricular Basico Multiedu-
cagao inserindo a questao das linguagens e da diversidade tecnoldgica a sala de aula.

Eventos importantes acerca da midia-educa¢ao foram realizados no Rio de Janeiro, pela
MultiRio, o mais importante foi a 42. Cdpula Mundial de Midia para Criangas e Adolescen-
tes, um dos maiores eventos internacionais da época.

Hoje, a MultiRio possui um aparato tecnoldgico e de profissionais (aproximadamente 170
pessoas) das areas da Comunicacdo e Educacdo voltados em sua maioria, ao trabalho,
sobretudo, com a linguagem audiovisual. Conta com estudios prdprios para elaboracdo
dos programas distribuidos na rede educacional e formacdo continuada de professores e
alunos. A atual presidente da MultiRio Cleide Ramos® atuou de 1995 a 2000 e retornou em
2009, até o presente momento, na época da fundacdo era diretora de tecnologia e educa-
¢do da TVE quando trabalhou com Walter Clark utilizando todas as midias para elaboracao
de conteldos educativos.

Segundo Simone Monteiro Araujo (2015), desde 2009, com a nova gestao politica, e, em
2011, com reformulagdes na propria SME da prefeitura do Rio de Janeiro, apesar da inde-
pendéncia da MultiRio, existe um maior direcionamento das diretrizes tedrica e de praticas
midia-educativas pela SME.

Conclusao

As constatacdes até o momento desta pesquisa permitiram olhar com maior afinco as dife-
rengas que permeiam essas politicas. Contudo, o pouco espaco deste capitulo permite-nos
citar apenas trés pontos de comparacao entre as duas redes: a) as tradicdes envolvidas; b)
a forma de implantacao das politicas publicas; e c) a apropriacao dos conceitos de educo-
municacao e midia-educacao.

As tradi¢cdes, como efeito comparativo, permitem afirmar que as praticas pedagdgicas em
educacdo midiatica estao ancoradas em géneses diferentes, de um lado a rede educacional
de S3o Paulo com a orientacdo latino-americana, historicamente, influenciada pelo ideal
freireano sobretudo por acdes do proprio educador, enquanto atuava na pasta da Edu-
cacao, neste municipio, em 1989. Destacamos sua preocupacao com o trabalho coletivo,

5 Cleide Ramos cedeu entrevista a autora deste artigo, no Rio de Janeiro, em setembro de 2014, por conta
da referida tese de doutorado.
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formagao continuada docente e, também, de sua visdao quanto ao entendimento de um
curriculo interdisciplinar.

Em relacao a implantacdo da educomunicacao, a questao é que, em 2001, a partir do Pro-
grama de Extensao da Escola de Comunicac¢des e Artes da Universidade de Sao Paulo, por
meio do Nucleo de Comunicacdo e Educacdo (NCE), assessorando a rede, é que o paradig-
ma é inserido no municipio, visto pelos, entao, gestores como uma metodologia apropria-
da para a maior necessidade daguele momento: o trabalho com a cultura de paz, combate
a violéncia, por meio de um meio comunicacional popular, no caso, o radio, visto pela
gestdao como capaz de atingir a comunidade escolar e entorno, sem um custo alto.

Sendo assim, inicialmente, a educomunica¢ao foi implantada na rede educacional pau-
lista por um extenso programa de formacao continuada docente, discente, de gestores
e funciondrios. Quanto ao conceito, é apropriado discursivamente, ainda que nem todas
as praticas pedagogicas com o uso da midia sejam, necessariamente, educomunicativas é
possivel mensurar que, em sua maioria, preservam elementos que dialogam fortemente
com este paradigma, caso, por exemplo, do curriculo inserido, em 2013, “Mais Educagao
Sao Paulo”, sobretudo no chamado Ciclo Autoral do Ensino Fundamental (72 a 92 anos).

Por outro lado, na rede de Educacdo do Rio de Janeiro houve influéncia da Media Education
europeia, entretanto é necessario registrar que foi apds a disseminacdo na rede estadual
das chamadas “salas de leitura”, na década de 1980, instituidas no governo, pelo, entao,
secretario estadual da pasta, Darcy Ribeiro, nos CIEP’s, € que a midia-educa¢ao comegou a
ganhar maior espaco neste municipio.

O antropdlogo entendia estas salas como espagos de cultura permitindo a abertura para
praticas pedagogicas, além da literatura, com outras linguagens e tecnologia, modelo que
chegou a rede municipal de educagao. Essas agdes motivaram a elaborag¢ao de um curri-
culo que valorizasse a tecnologia o Nucleo Curricular Basico Multieducacdao (NCBM), em
1993. Este documento “justificou” a criagcao pelo Poder Executivo, Lei 2.029, de 18 de outu-
bro de 1993, da Empresa Municipal de Multimeios (MultiRio) que serviria de elaboradora
de conteudos com as diferentes linguagens midiaticas, fazendo forte uso da linguagem au-
diovisual e cinematografica, influenciada, ainda que nao citada nos registros pesquisados
e pelos entrevistados, pela entidade filantrépica catélica de Cinema e Educacdo (Cineduc)
sediada neste municipio.

Contudo, é com a MultiRio que a tradicao europeia da Media Education ganha maior forga,
apesar da énfase ser na tecnologia e televisao educativa, haja vista a lideranca de Walter
Clark e de profissionais da TV Brasil, em sua implantacdo, orientados pela tradicao estran-
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geira. Hoje o conceito em si e suas praticas pedagogicas passam por revisdes e estudos
mais aprofundados naquela rede.

Prova disto é a aproximacao da Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro (PUC-RJ),
por meio do grupo do GRUPEM (Grupo de Pesquisa, Educacdao e Midia) do Programa de
Pds-Graduagdao em Educacgao, sob a coordenacgao da professora Dra Rosalia Duarte, com a
Secretaria Municipal de Educacdo (SME), que desde o inicio de 2015, estdo com pesquisa
em andamento, hoje, na 22 etapa, financiada pelo Instituto Desiderata, em parceria com a
Geréncia de Midia-Educacao da SME.

Enfim, a partir da apresentacdo dos trés pontos comparativos, este capitulo, por meio de
um cotejo da pesquisa doutoral, apontou as diferentes tradicdes, nuances histéricas e a
insercdo da pratica pedagdgica como acdo de governo com a midia na sala de aula nestas
redes. Nossa maior preocupacao, além do histdrico e fundamentacao tedrica-metodoldgi-
ca de cada tradicdo, é ampliar e promover debates sobre a importancia da implantagao da
Educacdo Midiatica como uma politica publica — culminando nesta que é uma das maiores
semelhancgas entre as duas redes.
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DANIELE PROSPERO

Introdugao

Diante das novas configuracdes da sociedade atual, fica cada vez mais em evidéncia a ne-
cessidade de uma intensa articulacdo e combinacao de saberes e praticas que estdo em
diversos espacos, na escola, na familia, no territdrio e na cidade. A capacidade de articular
e agir em conjunto exige um novo valor: o do compartilhamento de propostas, a¢gdes, pro-
gramas e praticas. Percebe-se, portanto, a necessidade de uma educac¢ao que amplie os
espacos, tempos e oportunidades educativas, o que busca justamente a promog¢ao de uma
educacao integral. Ou seja, a formacao dos alunos nas suas multidimensdes.

E garantir, segundo Grinspun (1999, p.44), uma educacdo para as criancas, adolescentes
e jovens voltada ndo apenas para a questao da escolaridade, mas sim uma educagao com
objetivos mais amplos, tanto em termos dos conhecimentos ja consolidados pela socie-
dade como e, principalmente, na formag¢ao de um cidadao mais critico e consciente para
viver e participar desse contexto, numa visado local, nacional e mundial, numa perspectiva
de acdo visando a busca de valores comprometidos com uma sociedade mais humana e
com mais justica social.

Sao perspectivas como essas que fazem com que dois conceitos se tornem ainda mais
sinérgicos e possam promover mudangas reais na educag¢ao: trata-se da perspectiva do
campo de intervengao social, denominado educomunicagao, e a perspectiva da educagao
integral.

A educacao integral passa pela expansao de tempos, espacos e oportunidades educativas,
cujo ponto central marca uma aprendizagem conectada a vida e aos interesses e possibili-
dades dos educandos, reconhecendo as multiplas dimensdes do ser humano e a peculiari-
dade do desenvolvimento das criangas e dos adolescentes.
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E a partir desta proposta que a Secretaria Municipal de Educag¢do de Sdo Paulo (SME-SP)
passou a implementar em 2016 o Programa S3o Paulo Integral® nas Unidades Educacionais
com o objetivo de promover a vivéncia de situa¢des que enriquecam seu processo for-
mativo, expandindo os tempos de permanéncia dos educandos na escola, nos territdrios
educativos e nas comunidades de aprendizagem. Cerca de 100 escolas na cidade passaram
a atuar nesta perspectiva.

Entre os principios que regem a proposta de uma educagao integral em tempo integral
estao questdes como integralidade; ampliagao dos tempos, oportunidades e espagos de
aprendizagem; ressignificacdo do curriculo; articulagdao de saberes; participagao dos estu-
dantes no seu processo de aprendizagem etc.

O Programa Sao Paulo Integral ao propor as criangas, adolescentes e jovens 0 acesso a
diferentes linguagens e ao definir como principio a valorizacdao das suas vivéncias, mo-
dificando o préoprio ambiente escolar e a producao do conhecimento, traz algo que é o
pressuposto basico das praticas educomunicativas: permitir o desenvolvimento da ex-

pressao dos alunos.

O proéprio Documento Orientador do Programa? evidencia a inser¢do da educomunicagdo:

A Educomunicagdo também esta presente no desenvolvimento de
projetos de expansao da jornada escolar, promovendo o protagonis-
mo infantojuvenil por meio da comunicagao e suas tecnologias, por
meio de trabalhos colaborativos autorais, projetos educacionais na
Educacdo Infantil, formagdo para qualificacao profissional na Edu-
cacdo de Jovens e Adultos, formacao de educadores dos Centros de
Educacdo e Cultura Indigena e formagao continuada aos Profissionais
de Educacdo que atuam nas Unidades Educacionais e nas DREs. (Do-
cumento Orientador, p.5).

Ao identificar estas sinergias e abertura do programa para a vivéncia da educomunicagao
nas escolas, o Nucleo de Educomunica¢dao da SME decidiu por propor agdes internas, a fim
de aproximar estes dois campos. Foi elaborado um curso chamado “Educacao Integral na

1 Disponivel em: http://portal.sme.prefeitura.sp.gov.br/Main/Page/PortalSMESP/Sao-Paulo-Integral
2 Disponivel em: http://portal.sme.prefeitura.sp.gov.br/Portals/1/Files/22501.pdf
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perspectiva da Educomunicagao”, integrando a oferta de formagdes oferecidas aos profes-
sores da rede municipal.

Tendo este cendrio em vista, o presente artigo busca, por meio da leitura da Portaria de
constituicao do Sao Paulo Integral e do Documento Orientador do programa, identificar
pontos de aproximacgao entre os dois conceitos — educomunicacao e educacao integral — e
refletir de que forma a educomunicag¢ao pode colaborar com a implementacao de praticas
inovadoras e significativas no Sdo Paulo Integral. A partir da aplicagdo de um questionario
— Marco Zero — em duas turmas iniciais, o artigo traz ainda as percep¢des dos educadores
para as praticas educomunicativas, tanto em relacao aos beneficios dessa aproximacao,
guanto os desafios a serem superados em sua implementacao.

Aproximacoes e sinergias: educomunicac¢ao e educagao integral

Diante dos diversos principios que regem a proposta de uma educacao integral em tempo
integral fica evidente as sinergias e aproximagdes entre os conceitos de educomunicagao
e de educacao integral.

Isto porque a educomunicagdo — vista como uma teia de relagdes — oferece substancial
contribuicdo para a formacgao das criangas, adolescentes e jovens, na medida em que, pe-
las experiéncias de comunicacdao compartilhada, abre para eles novas possibilidades de
leitura e de construgao de mundo.

O Programa Sao Paulo Integral ao propor as criangas, adolescentes e jovens o acesso a
diferentes linguagens e ao definir como principio a valorizacao das suas vivéncias, mo-
dificando o préprio ambiente escolar e a produgdo do conhecimento, traz algo que é o
pressuposto bdasico das praticas educomunicativas: permitir o desenvolvimento da ex-
pressao dos alunos.

A educomunicacao reconhece, em primeiro lugar, o direito universal a expressao, sendo
assim, fard todo esfor¢co necessario para ampliar o potencial comunicativo dos membros
da comunidade educativa e — no contexto de seu espaco privilegiado, que é a escola — de
todos os membros desta comunidade, sejam docentes ou discentes, ou, ainda, a comuni-
dade do entorno.

Ou seja, para a educomunicagao, a comunicagao é vista como um direito fundamental. E,
diante disso, é importante que os estudantes possam se apoderar das linguagens midiati-
cas, ao fazer uso coletivo e soliddrio dos recursos da comunicac¢ao tanto para aprofundar
seus conhecimentos quanto para desenhar estratégias de transformacao das condi¢des de
vida a sua volta.
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A participagao no processo de produgdao da comunicagao traz resultados também na am-
pliacdo da cidadania dos sujeitos envolvidos. Isso ocorre porque o processo de elaboracao
dessa comunicacdo é educativo, ndo somente pelos conteddos, mas pelo envolvimento

direto das pessoas no fazer comunicacional.

Abrir esse espaco de participacdo para os alunos se configura, portanto, numa possibili-
dade de despertar o interesse por novos conhecimentos, novas praticas, novas a¢oes de
intervencao social. A autonomia e o empoderamento dos participantes se tornam muito
mais presentes, por meio do agir e do fazer. Isso se reforca em outro principio do Programa
Sao Paulo Integral que diz: “a educagdo como instrumento da democracia que possibilita as
criangas, adolescentes e jovens a entenderem a sociedade e participarem de decisbes que
afetam o lugar onde vivem, sua escola, seu bairro e sua vizinhang¢a, tornando-se parceiros

de seu desenvolvimento sustentdvel”.?

E é no fazer que os alunos, justamente, encontram sentido para muitas questdes colocadas
pela escola que, até entdo, pareciam desconectadas. Durante a elaboragao dos veiculos de
comunicacao, os estudantes sdo instigados a produzir uma comunicagao que faga sentido
a eles e a sua comunidade, trazendo temas que gerem discussao e pautem debates sobre

solucdes e problemas comunitarios ou relativos as questdes da juventude.

Assim, as possibilidades sao diversas. Os alunos podem utilizar-se da radio para falar sobre
suas propostas e ainda praticar a expressao verbal; ao produzirem um video, por exemplo,
os estudantes conhecerdo de forma mais clara como é o processo de producgao e, por isso,
terdo um olhar mais critico ao assistirem programas televisivos; nos jornais ou quadrinhos,

os estudantes poderao discutir temas como a sexualidade e outros existenciais.

A partir desta perspectiva, se fortalece outro ponto central da educacao integral: a gestao
democratica. Uma escola que orienta suas praticas para a gestao democratica, conta com
a participacao da comunidade nos processos decisérios, assim como dos prdprios alunos,
gue podem se fazer presente em momentos decisivos. A gestdao democratica abre vias de
didlogo e relacionamento horizontal que sao pressupostos para se pensar na escola como

um grande ecossistema comunicativo.

3 Portaria n? 7.464, de 03 de dezembro de 2015. Disponivel em: http://www.docidadesp.imprensaoficial.
com.br/NavegaEdicao.aspx?ClipID=21265876BQQEJe3BQ7BO6A2IVBH&PalavraChave=institui%200%20
programa
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E, pensar em estabelecer ecossistemas comunicativos passa, necessariamente, pela cria-
¢do de canais de didlogo e comunicacao entre toda a comunidade escolar, outro ponto cen-
tral da educomunicacgao, e que também se faz presente entre os principios do Programa
Sao Paulo Integral: “o didlogo com estratégia na implementagdo de politicas socioculturais

que reconhecam as diferencas, promovam a equidade e estimulem o ambiente de troca...”.*

A educomunicagao contribuiu também com a “garantia as criangas, adolescentes e jovens
do direito fundamental de circular pelos territorios educativos, apropriando-se deles, como
condicdo de acesso as oportunidades, espacos e recursos existentes e amplia¢do continua
do repertdrio sociocultural e da expressdo auténoma e critica™. Isso porque a educomuni-
cacao apresenta-se como uma possibilidade real para a descoberta ndao somente da cida-

de, mas a fim de gerar novas aprendizagens.

Uma experiéncia investigativa pelo bairro, por exemplo, pode ser uma étima oportunidade
para os estudantes aprenderam a histdria do seu territdrio, as vivéncias culturais que estao
ali presentes, os desafios ambientais a serem superados, desenvolvendo ainda habilidades
de escuta, de pesquisa e de trabalho em grupo. O resultado final pode ser um programa
de radio para a comunidade, uma peca de teatro para a familia ou um documento para a
prefeitura recomendando mudancas no territdrio. Assim, a Lingua Portuguesa, a Historia,
a Educagdao Ambiental, a Cultura e a Comunicagao ganham uma nova relagao e o aprendi-

zado se torna mais significativo para esse estudante.

Neste ponto, inclusive, apresenta-se outra sinergia entre a educomunicagao e a proposta
da educacao integral, que é a prdpria interdisciplinaridade. Por meio das praticas edu-
comunicativas, é possivel uma maior flexibilizacdao do curriculo e da construcdo de uma
proposta interdisciplinar. O préprio jornal, video, radio, fotografia e quadrinhos sdo, por
natureza, produtos interdisciplinares, ou seja, exigem a aplicagao de multiplos saberes aca-

démicos na sua elaboracao.

A fotografia pode ser uma étima maneira de trabalhar, junto a disciplina de Fisica, princi-
pios basicos de luz. A Matematica e a Geometria, por exemplo, sao fundamentais na dia-
gramacao de um jornal. J3, a Redacao e a Lingua Portuguesa serao utilizadas em qualquer
tipo de midia proposta, pois estdo ligadas a expressao.

4 |dem 3.
5 Ibidem 3.
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E, podemos ir além. A educomunicagao trabalha a partir de uma perspectiva transdisci-
plinar. O principio é valido, sobretudo, para o tratamento de assuntos complexos no am-
bito dos denominados “temas transversais”, como saude, multiculturalidade, ética, meio
ambiente, entre outras, que sdao fundamentais de serem abordados numa perspectiva de
educacao integral. Isso vem ao encontro de diversas diretrizes estabelecidas para o Pro-
grama Sao Paulo Integral, como a que aponta: “ressignificar o curriculo evitando a com-
partimentalizagéo rigida de forma a tornd-lo mais eficaz na aprendizagem do conjunto de
conhecimentos que estruturam os saberes escolares, qualificando a a¢éo dos educandos e
fortalecendo seu desenvolvimento como cidaddos, ampliando as possibilidades de apren-

”6

der para valorizagdo da vida™.

Educomunicag¢ao no Programa Sao Paulo Integral

Diante deste cenario, o Nucleo de Educomunicacdao da SME prop0s a criagdo de um curso
(com duragdo de 18 horas) chamado “Educacgao Integral na perspectiva da Educomunica-
¢do”, que passou a fazer parte da oferta de formacgdes oferecidas aos professores da rede
municipal.

A proposta da formacdo é promover uma reflexao na rede municipal sobre essas aproxi-
macodes e trazer subsidios aos educadores para um trabalho mais efetivo e significativo na
perspectiva da educacao integral. No segundo semestre de 2016, cerca de 50 educadores
participaram do curso.

Além da elaboracdo do curso, o Nucleo encaminhou a equipe do Programa S3o Paulo Inte-
gral uma sugestao para a nova portaria, enfatizando a necessidade de que a Educomunica-
¢do seja um dos Territérios do Saber.

Tendo em vista que se trata de uma nova experiéncia na rede, o Nucleo decidiu por realizar
um levantamento — com aplicacdao de questionario online — junto aos professores partici-
pantes das duas primeiras turmas — Diretoria Regional de Educacdo do Ipiranga e Diretoria
Regional de Educacdo de S3ao Miguel —, a fim de identificar aspectos centrais do perfil dos
educadores interessados nesta tematica e de que forma compreendem a educomunicacgao.

O levantamento identificou que ha um grande interesse dos educadores pela formacgao
para o aperfeicoamento profissional e também o desenvolvimento de praticas educomuni-
cativas na escola. Entre os depoimentos apresentam-se questdes como: “para atualizagdo
e poder criar projetos que propiciem debates abertos e democrdticos”; “Meu interesse é
saber desenvolver atividades que sejam significativas dentro desse campo da educagdo e

6 Ibidem 3.
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comunicagdo”; “proporcionar as criangas um curriculo rico no qual possa se desenvolver
integralmente”.

Dentre os participantes, 66,7% ja tinham conhecimento sobre o conceito de educomu-
nicacao e 92,9% acreditam que ha uma aproximagao deste com o conceito de educagao
integral.

Quando questionados sobre de que forma a educomunicacdo pode colaborar com a pro-
moc¢ao de uma educacgao integral, destacam-se questdes como: ampliacao de repertério
para os alunos, incentivo ao protagonismo juvenil, curriculo significativo, ampliacao da
comunicacao nos espacos educativos, ampliacdo da participacdao dos alunos nos espacos
da escola e fora dela, interdisciplinaridade e interacao dos projetos na escola, entre outros.

Destacam-se falas como: “criar ambientes abertos de forma democrdtica e de consensos,

a autoestima, expressdo e criticidade do aluno, da comunidade escolar e da familia; “edu-

cacdo integral é desenvolver o ser humano como um todo e a comunicagdo é essencial
”, u«

dentro deste todo”; “a educomunicagdo deve envolver oportunidades onde todos possam
ser protagonistas e nGo mais seres passivos que so escutam e nada tem para contribuir”.
A respeito dos beneficios/ganhos em se promover praticas educomunicativas na escola,
os educadores destacaram as novas formas de interacdao entre os diversos atores da esco-
la; qualificacao e dinamizac¢ao do processo de aprendizagem; ampliagao da comunicacao;
maior interesse dos alunos pela escola; e formacao critica dos estudantes.

Os educadores apontaram ainda desafios para a implementacdao da educomunicagao em
suas escolas, como pouco tempo disponivel do professor para se envolver com os projetos;
dificuldade de engajamento e comprometimento de outros membros da equipe; pouco
conhecimento do conceito e seus processos; poucos recursos tecnolégicos disponiveis na
escola; falta de conhecimento do corpo docente em como utilizar as midias; pouco tempo
para reflexao e trocas de informacdes; falta de formacao dos professores nessa area; con-
seguir quebrar paradigmas no interior das escolas, as diversas concep¢des, o rompimento
com as praticas individualistas; entre outros.

Conclusoes

O Programa Sao Paulo Integral traz como principios norteadores questdes como: curriculo
emancipatoério, qualificacao dos tempos de aprendizagem, educagao como  instrumen-
to da democracia e garantia de acesso aos territérios educativos. Ao mesmo tempo, as
praticas educomunicativas estimulam a autonomia e o protagonismo, garantindo tempos
e espacos raros onde a crianca, o adolescente e o jovem podem exercer livremente sua
criatividade e expressar seus anseios.

-70 -



A Educacdo Integral na perspectiva da Educomunicacdo: a implementacdo no Programa Sao Paulo Integral
Daniele Prospero

As produgdes juvenis tém potencial de se tornarem parte de um sistema de comunicagao
entre estudantes, professores, diretores e comunidade escolar, portanto, carregam o po-
tencial de instigar didlogos para a construcao de um projeto politico-pedagdgico rico e ali-
nhado as caracteristicas de uma escola que tenha importancia na vida de seus estudantes
e da comunidade. Trata-se de uma desconstrucao das relagdes de poder e da criacao de
novos espacos dialdgicos.

Percebe-se, assim, que a educomunicacdo pode ser uma grande aliada da promocao da
educacdo integral na cidade de S3o Paulo, principalmente por ela ja estar presente nos
principais documentos do Programa Sao Paulo Integral e ter se tornado um curso da SME.
O levantamento realizado pelos professores mostrou também a percepgao positiva na
rede municipal e os diversos resultados e beneficios que a educomunicacdo pode trazer
para a escola.

E preciso, portanto, fortalecer estas acdes para que os desafios apontados pelos educado-
res, como a falta de infraestrutura, pouco engajamento das equipes e falta de formacao,
possam ser superados e mais escolas possam se beneficiar dessa aproximacdo entre os
dois campos, garantindo a implementacdo de praticas educomunicativas.
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Resumo: sabe-se que as aprendizagens mediadas pelas tecnologias podem ser um
fator de inclusdo para as criangas e adolescentes brasileiros considerando as dis-
tintas realidades escolares e sociais a partir do olhar da educomunicacdo. Nessa
perspectiva, apresentamos um olhar sobre as experiéncias e nimeros do Programa
Mais Educacdao que, em 2016, com a mudancga na gestao do MEC, foi reformulado,
chamando-se agora, Programa Novo Mais Educacdo. Com essas mudancas vieram a
reorganizacdo da drea de acdo, visando a alfabetizacdo e o letramento como ac¢des
prioritarias, entretanto, os projetos em curso no macrocampo de tecnologias e uso
de midia permanecem com sua base e facilitando as aprendizagens dos estudantes.

Sabe-se que comunicac¢do e educacdo mantém uma estreita relacao. Alguns autores des-
crevem com muita propriedade os desafios dessa relacado, entre eles Peruzzo (1998), Jaqui-
not (1998) ressaltando a importancia e a necessidade de compreender a maneira pela qual
estas dreas se complementam, visto que nao ha como desconsiderar que estas praticas
sociais sdo, por exceléncia, dinamicas, interativas e estao, inevitavelmente, entrelacadas.

Nesse contexto cabem reflexdes e agdes com a finalidade de entender e atender aos de-
safios impostos a comunicacao e a educagao de forma que seus resultados evidenciem
avancos nas aprendizagens e nas relagdes vividas na escola e em sociedade, sobretudo se
for considerada a presenca das tecnologias que vem modificando estas e outras areas da
vida humana.

Assim pensando, este escrito foi produzido no contexto do VII Encontro Brasileiro de Edu-
comunicacdo, realizado na ECA/USP, em novembro de 2016, e buscou apresentar um Pro-
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grama nascido em 2007, no percurso das politicas publicas de educagao e que resultou em
experiéncias educomunicativas exitosas no ambito do Programa Mais Educacao, desenvol-
vido pelo Ministério da Educacdao (MEC), como uma ac¢do que conseguiu envolver mais de
04 (quatro) milhdes de estudantes da educacdo bdsica distribuidos por todas as regides
brasileiras.

Esse tem sido um feito consideravel do ponto de vista da educagao: as aprendizagens me-
diadas pelas tecnologias como um fator de inclusdo para as criancas e adolescentes brasi-
leiros considerando as distintas realidades escolares e sociais a partir do olhar da educo-
municagao.

A Educomunicagao parte do principio de que é preciso ampliar as diversas formas de ex-
pressdo e, assim, melhorar o coeficiente comunicativo, tanto nos ambientes presenciais
como nos ambientes virtuais, de forma a desenvolver o espirito critico e analitico no uso
dos diversos meios de comunicagao aproveitando-se, de forma refletida e planejada, dos
recursos da informacdo que hoje sdo abundantes e fundamentais no/ao processo educati-
vo. Assim, torna-se evidente reconhecer que a pratica educomunicativa visa a construcao
da cidadania por considerar que todos tem direito a expressdo e a comunicacdo (SOARES,
1999) e, ainda, reconhecer as razdes para que esteja presente na construcdo das politicas
publicas de educacao, particularmente no Programa Mais Educacao.

Além desses aspectos considera-se que tanto na drea da comunicagao como na area de
tecnologias destacam-se marcos legais como a Declaracdao dos Direitos Humanos (1948)
guando diz que “[...] toda pessoa tem direito de participar livremente da vida cultural da
comunidade” nas quais se inserem as discussdes dessas areas. Outra referéncia é a Lei de
Diretrizes e Bases da Educag¢do Nacional — LDB, Lei n. 9.394/96, que prevé os estudos da
comunicacao e das tecnologias em todos niveis e etapas da educacdo. Uma legislacdao mais
recente é o Plano Nacional e Educagdo — PNE, Lei n. 13.005/14, na qual comunica¢do e uso
de tecnologias aparecem ao lado da ciéncia e da cultura. Portanto, no conjunto dos marcos
legais da educacao, mesmo que aqui so algumas referéncias tenham sido citadas, a comu-
nica¢ao, a educacao e as tecnologias se inscrevem nos ideais de democracia, liberdade,
justica, verdade e paz, sendo vistas sob diversos aspectos no contexto escolar, entre eles:
curriculo, recursos, gestao, acesso e infraestrutura.

Do ponto de vista do curriculo podemos entender que a comunicagao e as tecnologias,
particularmente, sdo entendidas como parte da cultura e, portanto, com lugar nas praticas
sociais. Isso impacta diretamente nas relagdes educativas. No curriculo, estas areas nao se
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restringem “aos muros da escola”, mas envolvem o contexto da comunidade, a realidade
de forma mais ampla e que nela causam impacto.

Além disso, tem sido discutida amplamente no pais uma proposta de Base Nacional Co-
mum Curricular (BNCC) com o objetivo de cumprir a meta 7 do PNE que é fomentar a
gualidade da Educac¢ao Basica, do fluxo escolar e da aprendizagem. Na realidade, é um
documento que se propde a ser o ponto de partida, em termos de tematicas e conteudos,
para que as prefeituras, secretarias municipais e sistemas privados de educag¢ao construam
as suas propostas curriculares para educacao infantil, ensino fundamental e ensino médio.
Busca definir o que deve ser comum nos curriculos de todo pais.

No tocante a interface com a comunicacdo, encontravam-se mais de 80 (oitenta) reco-
mendag¢des na segunda versao preliminar do documento, revelando a interface entre a
comunicagao e a educagao.

Para pensar as politicas de educagao e o processo comunicacional com o uso de tecnolo-
gias, além de documentos, lei e recomendacdes existentes, considera-se algumas dimen-
sdes, entre as quais destacam-se 04 (quatro) grupos fundamentais, conforme organizados
na figura 1, que se tornam referéncias para construcao desses politicas:

Estudante

' Tecnologias Professor

| Conteiidos |

Figura 1 — Grupos centrais na construcdo de politicas publicas de educagdo

E preciso observar atentamente as necessidades de cada um desses grupos separadamen-
te, mas ndo apenas. Deve-se, também, entende-los como um ecossistema comunicativo. O
primeiro grupo, o grupo dos estudantes, é para quem as politicas devem ser pensadas pri-
meiramente. Eles sdo o alvo a ser contemplado no primeiro plano, portanto precisam ser
ouvidos e compreendidos em suas necessidades. Ao lado deles, e igualmente importan-
te, esta o professor como o sujeito que mantém comunica¢ao direta com os estudantes.
Quais sdo suas necessidades? Qual a sua relevancia na construcao das politicas? Qual o seu
envolvimento? Sao questdes que surgem e precisam ser respondidas sempre. O terceiro
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grupo responde aos temas e conteudos que devem ser tratados na politica e visam respon-
der ao questionamento: que aprendizagens devem ser efetivadas? E, finalmente, com que
tecnologias? Por quais espagos elas respondem?

Vistos de maneira separada temos foco nas necessidades individuais e correspondentes ao
papel que cada um desses grupos ira desempenhar para o éxito da politica. Mas, como ja
dito, eles também precisam ser vistos de modo integrado. Esse ecossistema corresponde
ao funcionamento organizacional da politica a ser desenvolvida.

Sobre os ecossistemas educativos, Magalhdes (2011) esclarece que:

Na educacao, ecossistemas é um processo de troca simbdlica que
gera os lagos sociais e culturais deixados por sucessivas geragdes e
constituem as manifestagcdes de processos comunicacionais na me-
dida em que formam o tecido das rela¢gdes educativas ou escolares.
A Educagdo transforma-se em um tecido comunicativo por ser um
espaco de didlogo e cidadania, assim por este fato deve-se colocar
a comunicacdo no cerne do fazer pedagdgico, ou para questiona-lo
ou para agir sobre ele promovendo ecossistemas comunicativos que
resolva os problemas pelos quais a educacdo esta passando.?

Sobre educagao e tecnologias no processo comunicacional, o MEC possui outros programas
e projetos que merecem ser mencionados, entre eles: a TV Escola, a Plataforma e-Proinfo,
o Portal Banco Internacional de Objetos Educacionais e o Portal do professor. Outras agdes
sao ainda desenvolvidas seguindo essa perspectiva de comunicag¢ao que interliga os gru-
pos fundamentais considerados na construcdo das politicas na area educacional.

Aqui voltamos nossos olhos para um desses grandes programas: o Mais Educacao
que foi criado pela Portaria Interministerial n. 17/2007 e, posteriormente, regulamenta-
do pelo Decreto n. 7.083/2010. Este programa foi uma estratégia para induzir a educa-
¢do integral nas redes estaduais e municipais de ensino ampliando a jornada escolar para,
no minimo, 07 (sete) horas diarias, por meio de atividades escolhidas dentro de grupos
de atividades denominados macrocampos. Estes macrocampos eram: Acompanhamen-
to Pedagodgico — obrigatorio; Educacao Ambiental; Esporte e Lazer; Direitos Humanos em

1  MAGALHAES, Altina C. Ecossistemas Comunicativos: Diagndsticos da Comunicacdo. Disponivel em:
http://www.webartigos.com/artigos/ecossistemas-comunicativos/81324/. Acesso em: 20.12.2016.
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Educacao; Cultura e artes; Promocao da saude; Comunicagao e Uso de Midias, Cultura Di-

gital e Tecnoldgica; investigacao no campo das ciéncias da natureza e educag¢ao econémica.

A formagao integral humana a ser fomentada na escola por meio do Programa Mais Educa-
¢do, defendia uma perspectiva que ia além da ampliagao do tempo escolar. A educagao in-
tegral requer que os sujeitos sejam vistos de forma integral, ou seja, a escola deve concen-
trar esforcos para que sejam trabalhados outros aspectos da formacao, entre eles: social,
psicoldgico, pedagogico e afetivo. Em outras palavras, visa trabalhar as relagdes humanas,
indo muito além dos aspectos da racionalidade ou da cognicao, visto que da igual relevan-
cia as artes, ao desenvolvimento de dimensdes afetivas, de valores em prol do bem-estar
de todos a partir de situacdes do cotidiano da comunidade, permitindo que os estudantes

reconhegam seu papel social.

O programa previa a interligacdo entre as politicas publicas, o fomento da producdo de
conhecimento e tecnologias sociais, bem como visava ampliar a participacao das familias,
comunidade, sociedade civil de forma ampla, organiza¢gdes nao governamentais e a esfera
privada, ou seja, buscava o envolvimento de todos no processo de educagdao promovido

pelas escolas de forma que estas fossem vistas como referéncia para todos.

Olhando de perto o macrocampo Comunicagao e Uso de Midias, Cultura Digital e Tecno-
l6gica do programa, destacamos sua base tedrica, cujo referencial é a Educomunicacao.
Esse macrocampo previa a criacao e o fortalecimento de ecossistemas comunicativos
com vista as necessarias mudancgas na relagao entre os campos comunicac¢ao e educa-
cdo, por meio de praticas colaborativas e democraticas, pelo usos de multiplas lingua-
gens, tendo como tematicas prioritarias a educacdo em Direitos Humanos, a promoc¢ao

da saude, a ética e a cidadania.

Este macrocampo passou por modificagdes em sua nomenclatura ao longo de sua existén-
cia. Nos anos de 2008 e de 2009, se dividia em (a) Educomunicacao que previa atividades
de Jornal Escolar, Radio Escolar, Histérias em Quadrinhos e Midias Alternativas e (b) In-
clusdo Digital com atividades de Software Educacional e Informatica, além de Tecnologia
da Informacdo. Em 2012, passou a se constituir “Cultura Digital, Comunicacdo e uso de
Midias”. Finalmente, em 2013, estas areas passaram a integrar um Unico conjunto: “Comu-
nicacdao e Uso de Midias, Cultura Digital e Tecnologica”.

A Figura 2 revela as diversas atividades desenvolvidas nesse macrocampo, das quais deri-
varam ac¢oes muito significativas vivenciadas nas escolas brasileiras:
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Tecnologias
Educacionais

Ambiente de Redes

Fotografia P
Sociais
Hlstﬁrllas em Robdtica
Quadrinhos Educacional
Jornal Escolar Radio Escolar

Figura 2: Atividades no macrocampo “Comunicagdo, uso de midias e cultura digital e Tecnologias”

As atividades desse macrocampo, estimulavam as praticas de socializacdo e convivéncia
na e com a escola, sobretudo quando articuladas com outras atividades pedagdgicas. O
conceito de comunicacado visa uma a¢ao plena e dinamica para garantir o direito a voz e
o respeito a diversidade na comunidade escolar. Dessa forma, o professor ndo é mais um
transmissor ativo e o estudante um receptor passivo de informagdes, mas constroem uma

relacao dialdgica na qual todos tem a palavra, para estar no mundo e com o mundo.

No manual operacional do Programa Mais Educacao (p. 9-10, Versao 2014), é possi-
vel encontrar as atividades do macrocampo Comunicagao e Uso de Midias, Cultura Digital

e Tecnoldgica assim descritas:

e Ambiente de Redes Sociais — Promoc¢ao da cultura participativa por meio de ambientes
de relacionamento em rede, criacao de blogs e participacao em redes sociais que facili-

tem a expressao artistica-linguistica e o engajamento sociocultural.

* Fotografia —fotografia como dispositivo pedagdégico de reconhecimento das diferentes
imagens e identidades que envolvem a realidade dos estudantes, da escola e da comu-

nidade.

e Historias em Quadrinhos — Utilizacao deste género textual para a formacdo do gosto
pela leitura e para o desenvolvimento estético-visual de projetos educativos, numa
perspectiva de respeito a diversidade; protecao da infancia e adolescéncia; equidade
de género e diversidade sexual; enfrentamento ao trabalho infantil; inclusao de pes-
soas com deficiéncia; democracia e cidadania; liberdade artistica, livre expressao do

pensamento, entre outras.
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e Jornal Escolar — utilizagdao de recursos de midia impressa no desenvolvimento de proje-
tos educativos dentro dos espagos escolares. Exercicio da inteligéncia comunicativa com-
partilhada com outras escolas e comunidades objetivando a promogdo de uma cultura de
respeito aos direitos e liberdades fundamentais, da pratica democratica e solidaria por
meio de atividades que valorizem o respeito as diferengas.

e Radio Escolar —trazer para o universo do estudante temas de direitos humanos e promo-
¢do da saude por meio de projeto de radio escolar, permitindo o acesso e a difusdo de
informacao sobre direitos e liberdades fundamentais, estimulando praticas de respeito
as diferencas, assim como campanhas.

e Robética Educacional —preparar os estudantes para montar mecanismos robotizados
simples baseados na utilizagcao de “kits de montagem”, possibilitando o desenvolvimento
de habilidades em montagem e programacao de robds. Proporciona um ambiente de
aprendizagem criativo e ludico, em contato com o mundo tecnolégico, colocando em
pratica conceitos tedricos a partir de uma situacao interativa, interdisciplinar e integrada.

» Tecnologias Educacionais — Aplicacdao de tecnologias especificas visando a instrumenta-
lizacdo metodoldgica para ampliacdo das oportunidades de aprendizado dos estudantes.

e Video — producdo audiovisual, com exibicao de curtas, producao de video-histdrias, cria-
cao de roteiros, filmagens, envolvendo expressdes proprias da cultura local, com temas
que tratem da valorizacao das diferencas, da afirmacao da equidade, da afirmacdo das
identidades e do registro da histéria local.

O interacionamento entre educagdao, comunicagao e tecnologias proporcionaram aos es-
tudantes da educacdo basica brasileira aprendizagens multiplas e significativas, fazendo
desse macro campo um dos mais desenvolvidos do programa. Os niumeros da Tabela 1
justificam o seu sucesso.

AREA TOTAL - BRASIL
Ambiente de Redes Sociais 293.775
Fotografia 252.741
Historias em Quadrinhos 176.447
lornal Escolar 1.198.803
Radio Escolar 847.176
Robética Educacional 116.379
Tecnologias Educacionais 1.442.006
Video 236.606
TOTAL DE ALUNOS 4.557.060

Tabela 1: Numero de estudantes participantes das dreas domacrocampo
comunicagdo, uso de midias e cultura digital e Tecnologias
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Em 2016, com a mudanga na gestao do MEC, o programa foi reformulado, chamando-se
agora, Programa Novo Mais Educagdao. Com essas mudangas vieram a reorganizagao da
area de agao, visando a alfabetiza¢ao e o letramento como ag¢des prioritarias, entretanto,
0s projetos em curso permanecem e devem ter continuidade diante das experiéncias sig-
nificativas relatadas por estudantes e professores em todo pais.

Os numeros, os projetos, os relatos de professores e estudantes revelam a efetividade do
programa, particularmente, quanto ao inter-relacionamento intenso e fundamental entre
a educacao e a comunicacao tendo as tecnologias como recurso e caminho.

Referéncias

JAQUINQT, Genevieve. O que é um educomunicador? In: | CONGRESSO INTERNACIONAL DE
COMUNICACAO E EDUCACAO, maio, S3o Paulo, 1998. Disponivel em: <http://www.usp.br/
nce/aeducomunicacao/saibamais/texto/>. Acesso em: 13 abr. 2011.

PERUZZO, Cicilia M.K. Comunica¢do nos movimentos populares - a participagdo na constru-
¢do da cidadania. Petrépolis: Vozes, 1998.

SOARES, Ismar de Oliveira. Comunicacdo/Educacdo, a emergéncia de um novo campo e o
perfil de seus profissionais, in Contato, Revista Brasileira de Comunicagdo, Arte e Educagdo,
Brasilia, ano 1, n.2, jan/mar. 1999, p. 5-75.

A AUTORA

PROFA. DRA. SANDRA ZITA SILVA TINE - Graduada em Geografia pelo Centro Univer-
sitario de Brasilia — UniCeub (1988), Mestre em Educacdo pela Universidade de Brasilia —
UnB (2004), Doutora em Educacao pela Universidade de Brasilia (2009), Subsecretaria de
Educacdo Bdasica no Distrito Federal (2010 a 2013); Conselheira do Conselho de Educacao
do Distrito Federal (2010-2014); Assessora Técnica da Diretoria de Curriculos e Educacao
Integral — SEB/MEC na Coordenacdo Geral de Ensino Fundamental.

-79 -



Intersec¢des entre Comunicag¢ao e Educacao
em Praticas Organizativas Comunitarias
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Introducao

A escola, apesar de sua importancia, ndao é o Unico ambiente que educa. Os meios de co-
municagao convencionais e as demais instituicdes com as quais nos relacionamos também
desempenham informalmente papel educativo, embora nem sempre favoravel a formacao
cidada e ao interesse publico. Existem ainda outros ambientes de comunicagao desenvolvi-
dos por comunidades, organiza¢cdes ndao governamentais e movimentos sociais populares
gue participam da dinamica produtora de novas formas e meios de comunicagao por vezes
denominados de populares, alternativos e comunitarios que, da mesma forma, contri-
buem para a educacao informal e nao formal.

Neste texto, além de breve abordagem sobre essa tematica, apresentamos uma analise
especifica a partir da experiéncia organizativa desenvolvida em Heliépolis, Sdo Paulo - SP. O
objetivo geral é observar as relagdes entre a Comunicagao e a Educa¢ao em atividades pra-
ticas desenvolvidas no contexto do movimento comunitario de Helidpolis, especialmente
do Ponto de Cultura Heliépolis em Ag¢do e da Radio Comunitaria Heliopolis. Os objetivos
especificos sdo os seguintes: a) Verificar se ha intencionalidade em se promover a forma-
¢do para a cidadania a partir das agdes do movimento comunitario; b) Identificar as formas
e 0s meios de comunicagao prevalentes usados como mediagao nas acdes de educagao
informal destinadas a adolescentes e jovens de Heliépolis; d) Analisar como a educacao
informal permeia o processo comunicativo no contexto do Ponto de Cultura e da Radio
Comunitaria Helidpolis.

O estudo se desenvolve com base em pesquisa bibliografica, pesquisa documental e entre-
vistas semiestruturadas com liderancgas.

-80 -



Interseccdes entre Comunicacdo e Educagdo em Praticas Organizativas Comunitarias
Cicilia M. Krohling Peruzzo

Comunica¢ao e educag¢ao na educagao informal e nao formal

Os movimentos sociais populares, associacdes comunitarias e demais organizagcdes nao
governamentais, bem como outros atores coletivos sao artifices da sociedade civil, cons-
tituidos por segmentos da populacao que uma vez conscientes da realidade opressora e
dos direitos a que tém direito se organizam para reivindica-los. Eles travam batalhas diarias
em prol da transformacao de realidades que ofendem a dignidade humana de segmentos
sociais em condic¢des vulneraveis de vida, principalmente nas periferias das grandes cida-
des. Desenvolvem formas de trabalho social que, por um lado reivindicam solu¢des para os
problemas que os afetam e por outro constroem mudangas na vida de pessoas — criangas,
adolescentes, jovens e adultos. Reivindicam junto a instituicdes publicas e privadas melho-
rias nas condicdes de vida por meio do acesso aos bens de consumo coletivo (educacao,
transporte publico, sistema de salude etc.) e os demais direitos de cidadania, conforme
cada situagdao. Quanto as mudancas na vida das pessoas, essas sao construidas tanto pelas
conquistas efetivadas (instalacdo de creches, legalizacdo de assentamentos rurais, criacao
de cooperativas, instalacdo de radios comunitdrias e assim por diante) quanto pelo de-
senvolvimento do conhecimento e da capacidade de mobilizacdo e acao de segmentos
sociais por seus direitos. Trata-se de um processo em que a Educa¢ao e a Comunicagao se
entrelagam. Portanto, queremos dizer que as interagdes entre esses dois campos se efeti-
vam também no nivel das praticas das organizagdes e movimentos sociais populares e nao
apenas no universo da educacado formal, ou seja, nas instituicdes de ensino regidas por leis
e demais prescricdes normativas oficiais, apesar da primazia dessas ultimas na dinamica
educacional de uma nagao.

No nivel dos movimentos e organizagdes sociais de base popular se desenvolvem a educa-
¢do informal e a ndo formal. Conceitualmente! a educacgao informal se refere a formacao
desenvolvida no contexto das praticas sociais. Ou seja, o aprendizado resultante da vivéncia
cotidiana em todos os ambitos dos relacionamentos (trabalho, familia, associacdes, igre-
ja...), exposicdo aos meios de comunicacao e as midias sociais digitais, como também por
intermédio da participa¢ao e do envolvimento na realizagao de atividades em organizagdes
coletivas, para situar a questdo na perspectiva deste texto. Por exemplo, o aprendizado
adquirido sobre como coordenar uma reuniao, fazer um programa numa radio comunitaria
ou ser um locutor sem nunca ter feito um curso em instituicdes de ensino especializadas.

1 Ver ALFONSO, Almerindo J.Os lugares da educacdo. In: SIMSON, Olga R.de Moraes; .PARK, M.B.; FER-
NANDES, R.S.(Orgs.) Educacdo nao-formal.Cendrios da criagcdo. Campinas: Unicamp, 2001. p.29-38.
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Aprende-se na pratica e pela troca de saberes com colegas mais experientes que dao dicas
e esclarecem sobre diretrizes e determinados procedimentos.

Por sua vez, a educacao nao formal diz respeito a formacdo especifica que tende a ser
ocasional e proporcionada por diferentes iniciativas, ndo necessariamente somente de
instituicdes de ensino oficiais. Sao atividades educativas de curta duragao, tais como cur-
sos, oficinas e palestras, proporcionadas por setores de universidades, ONGs, sindicatos e
pessoas vinculadas que detém saber sobre determinado tema ou area do conhecimento,
destinados a grupos, membros de uma associag¢ao e assim por diante.

A educacdo ndo formal, segundo Maria da Gloria Gohn (2015, p.16),

€ um processo sociopolitico, cultural e pedagdgico de formacdo para
a cidadania, entendendo a formacao do individuo para interagir com
o outro em sociedade. Ela designa um conjunto de praticas sociocul-
turais de aprendizagem e producao de saberes, que envolve organi-
zacgOes/instituicdes, atividades, meios e formas variadas, assim como
uma multiplicidade de programas e projetos sociais. A educa¢ao nao
formal ndao é nativa, no sentido de heranca natural; ela é construida
por escolhas ou sob certas condicionalidades, ha intencionalidades
no seu desenvolvimento, o aprendizado ndao é espontaneo, nao é
dado por caracteristicas da natureza.

A comunicagao popular e comunitaria que educa

A comunicagdo popular e comunitaria é aquela protagonizada por movimentos sociais po-
pulares e comunidades e se constitui em processos comunicativos que se articulam as
suas proprias dindmicas de conscientizacdo-mobilizacdo-organizacdo-acao. Ela se realiza
tanto nas relagdes face a face, presenciais e dialdgicas, quanto naquelas mediadas por ca-
nais tecnolodgicos. Nessa perspectiva, se realiza por intermédio de formas, meios (canais)
e coordenacao de ac¢des e se mescla as atividades desenvolvidas como parte constitutiva
das mesmas. Quando assumida coletivamente ela é indissocidvel da organizacdo e mobi-
lizacdo comunitarias; das lutas mais amplas. As vezes a difusdo de mensagens de carater
emancipador se revela de forma mais explicita por meio do empoderamento de canais
tecnoldgicos, como, por exemplo, o video, a radio comunitaria, o boletim informativo, a
midia/rede online, o que ndo quer dizer que a comunicacdo grupal e a cara a cara ndo
sejam importantes. Porém, a educac¢ao informal também acontece pela participa¢ao nas
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atividades comunicativas de produgao e difusao de mensagens, entre outras, e nao apenas
pelo conteudo difundido.

E nesse ambito que a educacdo informal e a ndo formal fazem parte da comunicacio, pois
ndao ha como dissociar os processos de comunicacdao da formacao, ja que ambas ocorrem
de modo simultaneo. Gutiérrez (1993, p.77) ja disse que “Educacdo e Comunicacdo sdo
um mesmo e Unico processo de coparticipacdo, de coproducdo, de co-entendimento e (co)
munhao”. Embora ele tenha feito essa reflexao a partir da educagao formal, tal premissa se
aplica ao contexto dos movimentos sociais. Da mesma forma, Mario Kaplun ([1987] 2014,
p.60) se refere a “Educacdo e Comunicacdo [como] uma mesma coisa. Educar é sempre
comunicar. Toda educacdo é um processo de comunicacao”, afirmou. Soares (2011, p.23)
alerta para o fato de nao se tratar apenas de “educar usando o instrumento de comunica-
¢do, mas de que a propria comunicagao se converta na vértebra dos processos educativos:
educar pela comunicagdo e ndo para a comunicacao”.

A Educacado se realiza nas interseccdes com a Comunicagao, e a Comunicagao se efetiva no
processo de Educacdo que se instaura. Ambas se constituem em praxis comunitdria trans-
formadora em dupla perspectiva, como antes mencionado: ajudam a modificar tanto a
realidade quanto as prdprias pessoas ao proporcionar o desenvolvimento pessoal e cogni-
tivo. Nessa dinamica as formas de comunicacdo presencial e a distancia se interconectam,
dependendo das condigdes e da situacao de cada lugar ou grupo social.

Intersecgoes entre Comunicac¢ao e Educacao na pratica

Tomando por base o trabalho de organizacdo comunitdria em Helidpolis, area do bairro
Ipiranga na capital de Sdo Paulo, verifica-se existir a intencionalidade de promover o de-
senvolvimento civico educativo dos moradores de todas as faixas de idade, por parte das
liderancas populares locais. O processo de organizacdo comunitdria é capitaneado pela
Unido das Associagdes, Nucleos e Sociedade de Moradores de Helidpolis, SGo JoGo Climaco
e Regido (UNAS), cujo histérico revela lutas e compromisso social na dire¢do da mudanca
de um grande bairro — com cerca 200 mil habitantes e marcado pela pobreza e pela violén-
cia—em uma “cidade educadora”. A estratégia utilizada expressa a sua missao: “contribuir
para transformar Helidpolis e regido num bairro educador, promovendo a cidadania e o
desenvolvimento integral da comunidade”?. Existe atualmente um expressivo modo de or-
ganizacdao comunitaria capaz de concretizar metas de melhoria das condi¢Ges de existéncia

2 Ver: http://www.sof2014.com.br/?page_id=1064
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no local por intermédio da urbanizagao e ao mesmo tempo promover o desenvolvimento
cognitivo, tendo em vista a participagao cidada dos préprios moradores em programas
de desenvolvimento social, como beneficidrios e/ou como gestores. Ha programas inova-
dores dentro do sistema de educagdo formal — como o Escola sem Paredes?®, implantado
na EMEF Campos Salles. Citam-se ainda varios outros gerenciados pela UNAS — como o
Centro Cultural, Educagao de Jovens e Adultos, radio comunitaria, Centro de Educacgao
Infantil, Educagao Preventiva para Saude, Formagdo Continuada de Educadores, Forma-
¢do de Multiplicadores, Capacitagao para o Trabalho, creches, Ponto de Cultura Heliépolis
em Acgdo (voltado a adolescentes e jovens), Projeto Memdria de Heliépolis, Caminhada
pela Paz e muitos outros, sempre liderados por moradores, cuja preparagao para atuagao
faz parte da estratégia organizativa-mobilizadora-educadora da UNAS. A UNAS mantém
parcerias com 6rgdos do poder publico, entidades beneficentes e iniciativa privada, mas
conserva a diregdo e gestdo sob seus cuidados. Em suma, a preocupagao com a formagao
cidada é permanente e direcionada a responsabilidade social necessaria visando a eman-
cipagao social.

Para demonstrar como se efetivam aspectos educativos e comunicativos na pratica toma-
mos por base dois exemplos de programas no bairro que operam com autonomia operati-
va, mas sob a orientacao programatica da UNAS: O Ponto de Cultura Helidpolis em A¢do e
a Radio Comunitdria Heliopolis.

O Ponto Cultura Helidpolis em Agdo atua como uma extensao da Radio Comunitaria, a qual
participou de edital publico e passou a ser um Ponto de Cultura. Ambos sdo vinculados a
UNAS (Unido das Associagdes, Nucleos e Sociedade de Moradores de Heliépolis, Sao Joao
Climaco e Regido).

O Ponto de Cultura é uma articulacdo social comunitaria que desenvolve um plano de acao
especifico junto a adolescentes e jovens, ocupa espaco reservado na Sede da UNAS e atua
em cooperacdao com varios projetos sociais, entre eles a Caminhada pela Paz, Comemora-
¢do do Dia das Criancgas, Quermesse e FoHelidpolis. Sobre esse envolvimento declara o seu
coordenador, Gildivan Felix Bento: “O Ponto de Cultura ndo é algo isolado. Estd metido em
varios projetos da UNAS. N3o sdo as pessoas que vém até o Ponto de Cultura. Ele é que
vai até as pessoas”* . Porém, atua também diretamente na formacdo de adolescentes e
jovens ao oferecer oficinas (de DJ, locucdo, grafite, video, danca, teatro) e produzir docu-
mentarios fotograficos e cinematograficos. Faz todo um trabalho de promoc¢ao humana de

3 Inspirado no Instituto da Ponte, de Portugal.
4  Entrevista concedida a autora em 02 de dezembro de 2012.

-84 -



Interseccdes entre Comunicacdo e Educagdo em Praticas Organizativas Comunitarias
Cicilia M. Krohling Peruzzo

reconhecimento e valorizagao da autoestima, conscientizagao e abertura de novas pers-
pectivas de vida ao estar naquele ambiente e atuar nele.

Concretamente a comunicagao face a face e o uso de instrumentos tecnoldgicos se consti-
tuem em processos e em mediag¢des na educacao informal e nao formal da juventude atin-
gida pelo projeto Ponto de Cultura. Ajudam na formacao de cidaddaos ao ampliar a visao
sobre a proépria realidade e apontam possiveis caminhos fora do mundo das drogas e da
violéncia urbana e as vezes familiar. Nesse contexto é possibilitado desenvolver nova visao
de mundo, melhorar a autoestima, incentivar a criatividade, favorecer a autoexpressao,
bem como dar pistas para possibilidades de trabalho ao mostrar habilidades, por exemplo,
de DJ, danca e assim por diante. Por outro lado, além do Ponto de Cultura outros projetos
também atuam junto a juventude, como o Jovens Alconscientes.

A lideranca do Ponto de Cultura entrevistada manifesta elevado nivel de compromisso em
ajudar a transformar a realidade daqueles adolescentes e jovens que vivem numa dificil
situacdo de precariedade urbana de enormes proporcdes e feicdes, pois além da pobreza
eles estdo envoltos em grandes problemas sociais, como aqueles relacionados a cultura da
violéncia, precario sistema de ensino, desordenamento familiar e assim por diante. Esse
tipo de postura é visivel em todas as liderancas consultadas, o que demonstra haver coe-
réncia de principios e metas tracadas em comum.

Quanto a Radio Comunitdria Helidpolis, hoje transmitindo em FM 87.5, ela iniciou suas
transmissdes a partir de um servico de autofalantes em 1992 e era entdo chamada de
Rddio Corneta. Esse sistema fez parte da estratégia da UNAS que o idealizou para servir
de canal facilitador da dinamica de comunicacdo comunitaria. A emissora foi criada com o
objetivo de “informar a comunidade, facilitar a comunicacdo entre a associacdo de mora-
dores e a populacdao da comunidade” (LUIS; DOUGLAS..., 2014, p.9), o que ainda persiste.
Em 1997 passou a transmitir como radio FM livre sem autorizacdo, mas foi fechada em
20 de julho de 2006 e reaberta um ano depois como radio experimental numa parceria
com a Universidade Metodista de S3o Paulo. Recebeu autorizacao oficial e definitiva para
funcionar em 13 de marco de 2008 (LUIS; DOUGLAS..., 2014, p.9)°. Leva o registro de ter
sido a primeira emissora comunitaria a funcionar legalmente na cidade de Sao Paulo, de
acordo com a lei 9.612. De fato, houve discrepancia entre a abertura de licitacdo para ra-
dios comunitarias na cidade de S3o Paulo em relacdo a outras cidades em razdo da falta
de condicBes técnicas de operacao na Unica faixa de sinal reservada as radios comunitarias

5 Ver também www.heliopolisfm.com.br
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pela Agéncia Nacional de Telecomunicagdes (ANATEL) para todo o pais, o que a obrigou a
realizar estudos técnicos e encontrar outra solugao.

Em suas mais de duas décadas de atuacao a Radio Comunitaria Helidpolis colabora com a
disseminacado de informacdo local e na formacdo de pessoas. Ela ajuda na conscientizagao,
na aproximacgao entre pessoas, na mobilizacao social e para o entretenimento. A radio
da voz aos moradores, tanto para a sua musica como na discussao de temas de interesse
comunitario. Ao mesmo tempo, contribui para o desenvolvimento pessoal e para o nivel
de conhecimento das pessoas que vém atuando como protagonistas na emissora. De sim-
ples moradores/as e ouvintes, eles se transformam em gestores/as® e locutores, criadores
de programas, operadores de mesa de som, sonoplastas, entrevistadores, entre outras
funcdes e habilidades. Participam de reunides de avaliacao e de planejamento, ajudam a
definir metas e a corrigir desvios. Simultaneamente a radio se constitui num espaco onde
se aprende a conhecer melhor a realidade local e a trabalhar para prevenir e buscar solu-
cionar problemas locais a que todos estao sujeitos. Portanto, a emissora educa nao apenas
pelos conteudos que dissemina, mas também pelo processo facilitador do quefazer comu-
nicacional que proporciona a quem se envolve no seu processo de producao, planejamen-
to e gestdo. Em outras palavras, na radio também se ensina e se aprende na sua prépria
dindamica operativa. Um ajuda a ensinar o outro sobre como fazer radio e como fazer radio
comunitdria. Ajuda a operar equipamentos, a definir um programa, a zelar pela qualidade
e pelo carater civico da programacao. Claro que no decorrer do tempo tem havido desvios
e distorcdes com alguma tendéncia de imitacdao de emissoras comerciais, como, por exem-
plo, de estilos musicais, tipo de postura, uso personalistico do microfone etc. Nem tudo sao
flores e as vezes o senso comunitarista se vé um tanto difuso se for visto principalmente
pelo conteudo da programacao. No entanto, no seu todo possui histdrico e praticas que
alimentam seus ideais e estratégias de médio e longo prazos. Um exemplo do ano de 1999:
um dos locutores e ex-coordenador da radio, Reginaldo José Gongalves, relata que ao in-
gressar na emissora para fazer um programa musical (na época de RAP — black music) era
DJ na vida profissional. O programa cujo conteudo era composto por samba house e rap
internacional fazia muito sucesso. Um dia ele e um colega com quem partilhava o micro-
fone foram chamados pelo entdao coordenador da emissora, Geronimo Barbosa. Pensaram
gue seria para serem comunicados de que o tempo do programa seria aumentado devido
ao sucesso que fazia, mas ouviram o seguinte:

6  Doravante usarei os verbos so no plural tradicional apenas por questdo de fluéncia textual.

-86 -



Interseccdes entre Comunicacdo e Educagdo em Praticas Organizativas Comunitarias
Cicilia M. Krohling Peruzzo

a gente vai ter que rever a programagdo de vocés, heim. E a gente:
como assim? E que vocés ndo estdo fazendo uma programagdo comu-
nitaria, entendeu?! Vocés estao deixando de passar utilidade publica e
tal... O programa esta legal, esta bacana, esta tendo bastante audién-
cia, mas ndo esta sendo comunitario e a gente aqui ndo visa audiéncia,
visa qualidade, né?! [...] E ele falou para mim assim: e vocé esquece
esse negocio de DJ ai porque vocé ndao é mais sé DJ agora. Vocé é um
comunicador social. [...] Ai a gente voltou chateado pra caramba, xin-
gamos pra caramba. [...] S6 que ai a gente comegou a se enquadrar, né?
E ai depois de um tempo eu fui perceber o que ele quis falar. Quando
as pessoas paravam a gente na rua para falar dos problemas delas e a
gente comecgou a se tornar referéncia. [..] Ai eu fui perceber a respon-
sabilidade de ser um comunicador social’.

Pelo que se pode observar, o ensinamento n3o é apenas técnico-operativo. E também
formativo no sentido civico e da cidadania de locutores e de ouvintes, que por vezes se
fundem na func¢ao de produtor e difusor de conteudos. Ai se desenvolve também a to-
lerancia de géneros, o respeito as individualidades, a escuta e a capacidade do trabalho
colaborativo.

Conclusao

Os processos educomunicativos antes evidenciados revelam a existéncia de praxis em que
a Educacao na esfera informal e a Comunicagao no nivel comunitario se interligam. O meio
de comunicagcao ndo se presta a educar apenas por seus conteudos criticos e elucidati-
vos, mas também pelo favorecimento da participacao ativa dos cidadaos no processo de
elaboracdo de mensagens, na difusao de programas e nos demais mecanismos de gestao,
planejamento e avaliacao.

Em ultima instancia existe um trabalho de coordenacdo de a¢des e expressao comunicativa
de alto poder mobilizador que potencializa a confluéncia entre a visdo e as expectativas
das liderancas comunitarias e as quase 500 pessoas que atuam nos projetos sociais. No
conjunto, sao pessoas comprometidas com a mudanca das realidades opressoras da digni-
dade humana e ao mesmo tempo com a construcao de condi¢cdes para um viver melhor e
o viver bem.

7  Entrevista concedida no dia 10 de dezembro de 2012 a autora e a Jorge Gonzalez.
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Desse modo, sdo visiveis o0s sinais de existéncia de um “bairro educador” que luta para de-
mocratizar o poder de se usufruir o respeito aos direitos de cidadania em suas dimensdes
politica, econdmica, social, juridica, cultural e comunicacional.
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A interface da educacao e comunicac¢ao para além
dos muros da escola: educomunicacao como praxis
libertadora no contexto nao escolar!

EVELIN DE OLIVEIRA HASLINGER
LIVIA SAGGIN
MARINA ZOPPAS DE ALBUQUERQUE

INTRODUCAO

A partir dos fins do século XIX, a comunicacdo vem se tornando uma questdo relevante
para a sociedade, passando a ser também relevante para a educacdo (BRAGA; CALAZANS,
2001).

Segundo Citelli (2014), nas primeiras décadas do século XX, é possivel localizar o surgimen-
to de preocupacdes mais decisivas envolvendo as interfaces educacdao e comunicacdo. De
acordo com o autor, diferentes termos e conceitos vém sendo utilizados, desde entdo, para
traduzir essa interface: media education (educac¢ao para a recepgao critica dos meios), edu-
cacion en medios, educacion para la comunicacion, comunicagdo/educagdo, pedagogia da
comunicacado, midia e escola, educomidia, educomunicacao. Em especial, neste artigo, tra-
balharemos com o conceito de educomunicacdo e a sua interface com a educacao popular
no ambiente de educac¢ao nao escolar, no caso a Agéncia Jovem de Noticias, um exemplo
de pratica educomunicativa emancipadora. Diferentemente dos processos formais de edu-
cacao, da escola, portanto, a educacdo popular procura envolver individuos em vivéncias
educativas que formem para além dos conteudos escolares (HASLINGER, 2014, p. 1).

1 Trabalho apresentado no debate teméatico Educommunication and Social Inclusion in society and school
Intersections between communication and education, V Global New Week — UNESCO e VIl Educom, USP,
S&o Paulo, de 3 a 5 de novembro de 2016.
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2. Educomunica¢ao como praxis libertadora: origem na educag¢ao popular

O termo Educomunicacao, no Brasil, é recente, data de 1999, cunhado pelo Prof. Dr. Ismar
de Oliveira Soares, Professor e Pesquisador do Nucleo de Comunicacao e Educac¢ao da
Universidade de S3do Paulo (NCE/USP), pioneiro na identificagdo de um campo especifico
presente, especialmente, em iniciativas da sociedade civil organizada voltadas para a for-
macao humana, sobretudo de criangas, adolescentes e jovens.

Diferentemente do que propde a educacado formal, as praticas educomunicativas caracte-
rizam-se por um processo construido entre educadores e educandos, a fim de estabelecer
a participacao democratica de todos os seus envolvidos. Isto porque a educomunicacao
se propde como uma alternativa a educacdo bancaria, conceito de Paulo Freire (2011),
gue critica a escola por basear suas praticas no conteudismo, em vez de priorizar a rela-
¢do, a troca, o didlogo e a desconstrucao e o debate acerca dos valores sociais hegemoni-
cos. A isso, Freire chama de “educacdo bancaria”, pratica hegemonica na educacao formal,
em que “Nela, o educador aparece como seu indiscutivel agente, como seu real sujeito,
cuja tarefa indeclinavel é “encher” os educandos dos conteldos de sua narracdao” (FREIRE,
2011, p. 79).

A escola ndo é mais o Unico espaco em que criangas e jovens aprendem sobre o mundo,
interagem e produzem conhecimento. E essa realidade torna-se ainda mais evidente nos
dias atuais, em que o acesso as Novas Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo (NTI-
Cs) torna-se cada vez mais presente, proporcionando aos jovens experiéncias ludicas e de
aprendizagem mais atrativas que o método formal de ensino adotado pelas escolas. E, nes-
se contexto, o estudante tem a possibilidade de, além de receptor de conteudos diversos,
exercitar a autoria, uma vez que pode estabelecer espacos préprios de comunicacao e, a
partir deles, interagir com outros jovens e também com adultos.

Ainda hoje em dia, mesmo com a possibilidade de contato com a diversidade que as novas
midias promovem, o debate sobre questdes sociais se faz necessario, especialmente sobre
os discursos com os quais a sociedade tem contato no dia a dia e que sao reforcados pelos
meios de comunicacdo de massa. Nesse sentido, Ferreira (2014) afirma que a Educomu-
nicacdo é uma maneira de resistir ao senso comum hegemonico e uma possibilidade de
construcdo de novos entendimentos sobre a vida em sociedade.

Dessa maneira, percebe-se que a educomunicacao pressupde a promoc¢ao do direito hu-
mano a comunicag¢ao em contextos educativos. E, até mesmo no contexto da educacao for-
mal, é possivel encontrar projetos extracurriculares que possibilitam essa vivéncia no es-
paco escolar. O projeto Idade Midia, presente em uma dos principais colégios particulares
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de Sao Paulo, é um deles. Existente desde 2002, o Idade Midia é um curso para estudantes
do ensino médio do Colégio Bandeirantes, que visa a aproximar estudantes de discussdes
sobre comunicagdo e vivéncia em produg¢do mididtica (SAYAD, 2011).

3. Agéncia Jovem de Noticias: a educomunicagao na pratica

No ambito do terceiro setor, uma organizagao social de Sao Paulo promove, ha trés anos,
um processo de formacao voltado a educacao para a cidadania e direitos humanos fun-
damentado em praticas comunicativas. O projeto Agéncia Jovem de Noticias, da Viracao
Educomunicacao, propde formar adolescentes de 15 a 18 anos em comunicac¢ao, humani-
dades e cidadania.

Realizadora do projeto, a ONG Viragdo Educomunica¢ao atua desde 2003 na promocgao
do direito humano a comunicagdo de adolescentes e jovens. Seu projeto inicial, a Revista
Viragdo, idealizada pelo Jornalista Amigo da Crianga® Paulo Lima, atual diretor executivo
da organizagao, tem o propdsito de ser um espaco de livre expressao de jovens brasileiros,
gue pautam questdes relacionadas aos direitos humanos da juventude.

Em espagos formais de discussao — como conferéncias, semindrios e foruns — em que a
fala do adulto é hegemonica, jovens integrantes da Rede Virajovem tomavam parte dos
debates exercendo o papel de comunicadores, reportando, para outros jovens, em textos
de carater jornalistico, os acontecimentos de eventos relacionados a realidade dos jovens
brasileiros, aos direitos humanos, comunicagao, educagao, entre outros temas.

Essa experiéncia é pioneira na cobertura jovem colaborativa de eventos, aproximan-
do-se da comunicagao popular e alternativa. Esta é, inclusive, uma das perspectivas
da Educomunicacao: envolver criancgas, adolescentes e jovens em producao de midia,
experiéncia que proporciona sua livre expressdo e canal de comunicacdo alternativo e
de transmissao de informacgdo entre pares, ou seja, “de jovem para jovem”, mantendo-
-se a legitima identidade jovem, uma vez que os proprios jovens estdao envolvidos no
processo de producao de conteudos, valendo-se de sua propria linguagem e esponta-
neidade para se comunicarem com outros jovens, por meio das midias, a fim de sen-
sibiliza-los para os debates que acompanham nos espacos de discussao em que estao
presentes como comunicadores.

2 Jornalista Amigo da Crianga é um prémio concedido pela ANDI — Comunicacdo e Direitos como reconhe-
cimento a jornalistas que atuam na defesa dos direitos da crianca e do adolescente.
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Esses jovens produziam, nesses espagos, uma série de noticias publicadas em tempo real
em blogs criados, cada qual dirigido especificamente para ser o espag¢o de publicagao de
matérias sobre determinado evento. Em razao da bem sucedida experiéncia da Rede Vira-
jovem e de suas coberturas colaborativas?, a Viragdo Educomunicagao, a exemplo da Revis-
ta Viragao, cria em 2011 um espago online colaborativo, uma vez que a prépria publicagao
impressa, mensal, ja ndo comportava as demandas dos jovens da rede.

Simultaneamente ao site, a Viracdo da inicio a um novo processo de formacdo em sua sede,
em S3o Paulo, também denominado Agéncia Jovem de Noticias. A metodologia educati-
va do projeto Agéncia Jovem de Noticias estrutura-se em trés eixos principais: formacao,
mobilizacao e producdo. O primeiro da base para que os adolescentes participantes do
processo conhegam as técnicas de produgao de conteldos em midias, utilizando-as como
ferramenta de mobilizacao social. Na formacao, ainda, os jovens sao levados a debater
sobre questdes sociais e a expressar o que pensam a respeito, contando com a mediagao
de educomunicadores.

Dessa maneira, ao cobrir eventos que discutam questdes relacionadas aos direitos huma-
nos, os adolescentes preparam-se para a ocasiao, inicialmente sensibilizando-se para o seu
tema e também tracando estratégias de como reporta-lo a outros adolescentes por meio
de textos, videos, dudios, fotografias e midias artesanais, que nao apenas informem, mas
principalmente mobilizem outros jovens para a questdao. Além da formacgao presencial e
das coberturas colaborativas, denominadas “coberturas educomunicativas” pela organiza-
¢do, uma vez que fazem parte de um processo de Educomunicacao, o projeto contempla a
criacao de Nucleos de Educomunicacao Comunitaria (NECs). Os NECs, no entanto, ndo se
constituem apenas pelo carater geografico, mas também podem ser iniciativas desterrito-
rializadas ou tematicas. Os prdprios conselhos virajovens da Revista Viragao sao, no con-
texto da Agéncia Jovem de Noticias, Nucleos de Educomunicacdao Comunitaria organizados
de modo difuso pelo Brasil. Ha ainda nucleos tematicos, dos quais o site recebe colabora-
coes. “Exemplos de NECs tematicos sdo a RNAJVHIV3, a REJUPE?, Rio+Vocé® e outros (...).
Geralmente sao nucleos composto por pessoas de diferentes regides do pais, cuja acdo é
bastante mediada pelas TICs” (VIRACAO, 2013, p. 3).

3 Entre as coberturas colaborativas da Revista Viracdo, que envolveu jovens de sua rede, destacam-se: Fo-
rum Social Mundial (2005), | Conferéncia Nacional de Comunicagdo (2009), Rio+20 e Cupula dos Povos
(2012).

4 Rede Nacional de Adolescentes e Jovens Vivendo e Convivendo com HIV/Aids.

Rede Nacional de Adolescentes e Jovens Pelo Direito ao Esporte Seguro e Inclusivo.

6 Trata-se de um movimento de jovens latino-americanos pelo desenvolvimento sustentavel, articulado
em 2011, previamente a Conferéncia das Na¢des Unidas sobre Desenvolvimento Sustentavel (Rio+20).

ul
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Consideragoes finais

A Educomunicagao é um paradigma que atualiza as praticas de educacao popular, refor¢an-
do a educagao como pratica comunicativa, dialégica, portanto, em que os envolvidos em
um processo de formagdao humana interagem de forma horizontal e democratica. Quando
possivel, faz da midia um instrumento educativo, que promove a participagao e o direito a
expressao de criancas e adolescentes.

Observa-se maior aplicagdao deste paradigma na educagao popular em razao da proposta
desta de promover uma efetiva educacao transformadora, cidada, que estimule o senso
critico e a reflexao acerca da realidade, o que nem sempre é possivel no contexto da edu-
cacao formal, ainda bancaria nos dias atuais, mesmo com as diferentes possibilidades de
interacdo que as novas midias e a internet proporcionam.

A experiéncia do projeto Agéncia Jovem de Noticias, da ONG Viracao Educomunicagao, de-
monstra que o uso das midias como instrumento pedagdgico aproxima o jovem de diferen-
tes discursos e realidades, promovendo sua participacdo em diferentes contextos, o que
possibilita a transformacao social, uma vez que o senso critico e a reflexao sobre questdes
sociais sao orientadas a partir da pratica da comunicagao.
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Cultura em Rede na Educacao Municipal de Sao Paulo

ISABEL PEREIRA DOS SANTOS

Introducao

O Nucleo de Educomunicacao da Secretaria Municipal Educacdao de Sao Paulo - SMESP,
implementou em 2014 um curso na modalidade on-line para criacdo e desenvolvimento
de agéncias de noticias nas escolas, denominado “Imprensa Jovem Online”. Ele tem por
objetivo o desenvolvimento de alunos repdrteres para cobertura jornalistica e producao
de conteldo para a midia. A ideia nasceu da proposta presencial do curso, ofertada ape-
nas para professores da Rede e que tem suas bases na Lei Educom n2 13.941 de 2004.

A principal caracteristica da acao do curso no formato on-line foi a possibilidade de am-
pliacao em escala de formacao de equipes que, ao atuar como agentes de noticias nas
escolas, fortalecem a cultura digital em rede e o protagonismo juvenil. A modalidade
on-line facilita a interagao e propicia o protagonismo do estudante, o que pode ser evi-
denciado nas redes sociais. O fortalecimento da autonomia leva a mudanc¢a na forma de
participacao e coparticipagao e aumenta a responsabilidade dos estudantes no proprio
processo de aprendizagem e sua relagdo com o outro e seu ambiente. Nesse curso, pro-
curou-se ampliar o dialogo entre professor, estudante e comunidade, bem como ressigni-
ficar os espagos e tempos escolares, agora vistos como ecossistemas educomunicativos.

Este artigo tem como objetivo apresentar um recorte sobre as estratégias planejadas,
0s materiais didaticos e o modelo de interagcao adotado no curso Imprensa Jovem Onli-
ne. Para tal investigacao foram levantados dados amostrais das equipes concluintes da
primeira e da segunda oferta, considerando suas variaveis a luz dos conceitos apresen-
tados por alguns tedricos da educacao e da sociologia como Castells, Lemos, Moran,
Silva e Okada.
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Estrutura do curso Imprensa Jovem Online

O Imprensa Jovem Online é um curso modular que foi adaptado do modelo presencial.
Nessas duas primeiras ofertas, sua duracao foi de 3 meses, totalizando 30 horas a distan-
cia, sendo 3 horas presenciais e 27 a distancia. Durante esse periodo, o cursista — tanto
professor quanto estudante - puderam contar com o apoio de tutores experientes que os
acompanharam na compreensdo do conteldo e na realizacdo das atividades propostas.
Nas 3 horas presenciais, os professores foram convidados a participar de um encontro para
conhecer a proposta do curso, a tematica abordada e a rede social Edmodo, a qual serviria
de ambiente virtual as equipes.

O material disponivel consistiu em aulas veiculadas por meio de apresentac¢des digitais
em Prezi, tutoriais em video e em PDF, organizados e publicados no Edmodo. O conteudo
do curso foi organizado em 6 grandes eixos também denominados “mdédulos”: Agéncia
de Noticias, Webjornalismo, Fotojornalismo, Radiojornalismo, Telejornalismo e Dicas de
Cobertura Jornalistica. As atividades foram dispostas ao longo do mddulos considerando
niveis de complexidade a fim de que a aprendizagem fosse construida a partir dos cons-
tructos ja consolidados. Além disso, foram criados diversos materiais de apoio como:
guias e tutoriais, confeccionados para os cursistas e tutores. Esses materiais de apoio
foram enviados por e-mail no momento da notificacdo do cddigo de acesso aos grupos
na rede Edmodo.

Em relacdo a estrutura do Edmodo, neste curso, optamos por criar grupos distintos para
cada equipe de trabalho nomeando-os por DRE (Diretoria Regional de Educacao), ex: DRE
Ipiranga 1. Quanto a hierarquia no sistema, o Edmodo trabalha com contas de professor,
estudante e pais. A conta criada para o curso foi a de professor e os grupos criados para
as equipes foram subordinados a essa conta. Além da criacdo dos grupos, os materiais do
curso como links e arquivos foram disponibilizados na biblioteca do Edmodo. Com capaci-
dade de upload de 100MB por arquivo, a biblioteca tem interacdao ao Google Drive e seus
arquivos podem ser compartilhados de forma segura com todos os grupos do curso. Como
estrutura na organizacdao dos materiais, foi aberta uma pasta por modulo, disponibilizan-
do os links dos conteldos em Prezi e sua versao também em PDF. Os arquivos em audio
mp3, bem como os guias e tutoriais em PDF, foram disponibilizados na pasta “materiais de
apoio”. O sistema permite fazer download dos arquivos armazenados.

A avaliacdao no curso baseou-se nos critérios: participacao, interacao, coeréncia e coesao,
respeito aos colegas e tutores. Ao final dos mddulos, os tutores deveriam atribuir um con-
ceito a equipe correspondente ao valor percentual descrito na tabela a seguir.
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NS (Nao satisfatorio) S (Satisfatorio) P (Plenamente satisfatorio)

Até 50% Entre 51% e 75% Acima de 75%

Tanto professores quanto estudantes recebem certificados de participa¢ao no curso.

Contextualiza¢cao do Imprensa Jovem Online na sociedade em rede

A escola, instituicdo que também representa politicamente a sociedade, tem trabalhado
na dire¢cdo da consciéncia interdependente como meio de se compreender a complexida-
de do mundo e suas transformacgdes, mas carece de politicas publicas mais contundentes.
Diante disso, como nossos estudantes tém recepcionado tais transformacdes? De que ma-
neira temos nos lancado na dire¢ao de alcancarmos melhores condi¢cGes para aproveita-
mento das redes digitais de comunicacao, em especial os ambientes virtuais de aprendiza-
gem, as midias de comunicagao na escola? Quais agdes pedagdgicas sao promotoras dessa
autonomia comunicativa?

A cultura digital, espaco onde se permeiam as relagdes dessas interconexdes, recheia-se
de colaboracgao, elaboracdo e codecisdo. A¢gdes conjuntas que determinam a sobrevivéncia
de muitas instituicdes. Em contrapartida, também sdo espacos de relacdes de poder, uma
vez que o poder esta na mente das pessoas, funcionando como um processo de regulagao
da relacdo das emocgdes e da personalidade dos sujeitos. Considerando que comunicagao
é poder, torna-se pertinente investigar como podemos promover formas inovadoras de
representacao politicas democraticas e de autonomia comunicativa a partir da promoc¢ao
da cultura digital em rede.

Essas e outras questdes sao resultados de observagdes empiricas que buscamos imprimir
rigor, coeréncia e relevancia, uma vez que temos a disposicao uma infinidade de dados
passiveis de andlise em todas as ofertas do curso. Hoje a sociedade esta mais comunicativa
gue as anteriores e e estamos num pleno movimento de livre comunicag¢ao. Diante disso,
esse estudo mostrou que a proposta pedagogica do curso Imprensa Jovem Online vai ao
encontro do que Manuel Castells assinala sobre cultura em rede e protagonismo social.

Perfil do estudante

A idade dos participantes do curso Imprensa Jovem Online estd entre 10 a 14 anos, repre-
sentando 98,29% dos estudantes. Na segunda oferta do curso, observamos que os estu-
dantes tinham pouca ou nenhuma experiéncia como agentes de noticias em suas escolas:
55,93% deles estavam menos de 1 ano em suas equipes e 33,89% eram iniciantes. Esses
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dados nos remetem a hipdtese de que o curso na modalidade on-line tem atendido nao
apenas para aprimorar o conhecimento daqueles que ja atuam como agentes de noticias,
mas também colaborar para constituir novas equipes.

No quesito ambiente virtual podemos destacar que 64,40% dos estudantes tiveram conta-
to com a rede social Edmodo pela primeira vez, o que para nds é um grande avanco, pois
apenas 35,60% deles conheciam o ambiente antes do curso. Ja os professores, 58,94%
demonstraram conhecer bem as fun¢des do Edmodo; 21,28% em parte e 14,89% nunca
haviam usado. Esses dados demonstram que a modalidade on-line do curso favoreceu o
repertdrio de conhecimento dos estudantes e professores sobre as praticas on-line na edu-
cacdo e sua contribuicao para a cultura em rede digital na escola. Cabe informar que a rede
Edmodo é usada pela SMESP em algumas formagdes de professores.

Consideramos como ponto nevralgico dessa pesquisa o levantamento da autoaprendiza-
gem do estudante a fim de compreendermos como eles se veem enquanto sujeitos copar-
ticipativos e coautores de conhecimento. No questiondrio de investigacdo solicitamos que
eles avaliassem a proépria participacao escolhendo entre um ou mais dos quatro indicado-
res de aprendizagem: 1. mudou o meu olhar em relagao ao uso das midias; 2. Aumentou
minha responsabilidade como produtor de informacao e cultura; 3. Tornou-me mais critico
em relacdo as reportagens nos diferentes meios de comunicac¢ao; 4 Nao senti mudancas
em meu aprendizado. Como resultado dessa Unica pergunta, os indicadores 1 e 2 repre-
sentam a percepg¢ao dos alunos diante do que vivenciaram no curso.

Nas interagdes, o empoderamento da expressao comunicativa dos estudantes foi mediado
pela presenca do professor com sua equipe que, tanto presencialmente quanto a distan-
cia, enlagava as discussdes e sanava as dificuldades apresentadas pelos estudantes. Uma
amostra do pensamento dos docentes acerca da importancia da sua intervencdo junto as
equipes pode ser observada nos seguintes itens: 12. Os alunos se organizaram de forma
autdbnoma, solicitando pequenas orientagdes; 22. Os alunos precisaram muito de minha
intervencdo para compreensao dos conteudos e realizacdo dos desafios; 32. As tarefas
eram divididas entre os alunos e eles realizavam quando podiam, na escola ou em casa;
42, Qutro. Dos trés itens apresentados o que de maior destaque pelos professores foi o
22, Acreditamos que a grande concentragao de estudantes entre 10 e 12 anos no curso
motivou esse resultado. Além disso, alguns comentarios no item 42 colaboram para essa
conclusdo. “As tarefas eram divididas entre os alunos devido ao pouco tempo para a reali-
zacdo das mesmas e por serem uma turminha muito jovem”. “Dada a imaturidade da mi-
nha equipe, sentiam-se inseguros e aguardavam uns os outros. Mas saiu; se fossem alunos
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do 92 ano seria mais tranquilo, porém perderia os alunos ao término do ano e ndo vi em
Va4

que poderia ajudar o projeto desta forma”. “ meus alunos sdo de 52 ano entdo precisaram
de orientagdes”.

Ao longo dessa anadlise procuramos delinear os dados mais importantes acerca da relagao
cultura digital e aprendizagem escolar, procurando analisar novas praticas que permeas-
sem o paradigma educacional em rede. Nao colocamos todos os dados levantados nos
questionarios e tampouco achamos que os cruzamentos das informagdes tenham sido su-
ficientes, mas acreditamos que praticas como essa, resultem em situacdes de aprendiza-
gem mais conectadas, contribuindo para o desenvolvimento da autonomia e coautoria dos
estudantes. Diante desse cenario, nosso compromisso sera continuo ao tragarmos novos
planos de trabalho frente aos desafios de ensinar e aprender na cultura em rede, princi-
palmente, a midiatizada.

Apesar da grande auséncia e evasao no curso nas duas primeiras ofertas, acreditamos que
a principal problematica se dd em torno da relagdo tempo/acesso a internet. Observamos
gue o pouco tempo de interagao entre o professor mediador e seus estudantes, bem como
a dificuldade em acessar os materiais do curso implicou em auséncia, desisténcia e atra-
sos na realizacdo das atividades. Essas observacdes foram consideradas no planejamento
das novas ofertas do curso. Cabe destacar que apesar das tematicas terem contribuido
para a melhor compreensao dos espacos sociais e o deslocamento dos estudantes diante
da infovia, ainda se faz necessario redimensionar as condigdes tecnoldgicas das escolas e
aproveitar os recursos moveis, como tablets e celulares.

Centros de Interesse nas diferentes ofertas do Curso

A partir da segunda oferta do curso Imprensa Jovem Online, temas transversais foram cria-
dos como orientadores das atividades - denominadas desafios - e contribuiram para a am-
pliacdo do escopo cultural dos estudantes ao permitir reflexdes, a cada nova oferta, sobre
guestdes socioambientais, relagdes étnico-raciais, Literatura e Direitos Humanos. Desta
forma, na segunda oferta o tema dos desafios focou a sustentabilidade com destaque nas
urgéncias socioambientais locais e globais; na terceira oferta os desafios centraram-se nas
relacdes étnico-raciais, momento em que houve a oportunidade de aprofundar conhe-
cimentos e debates sobre tais questdes; na quarta oferta, o foco dos desafios esteve na
Literatura com o objetivo especifico de incentivar o habito e interesse pela leitura ao mes-
mo tempo em que ao final do curso as equipes formadas poderiam realizar a cobertura da
Bienal Internacional do Livro de 2016 de Sao Paulo, acompanhando assim, esta tradicional
dinamica cultural da cidade; na quinta oferta a Educagao em Direitos Humanos sera abor-
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dada, para aprofundar a tematica principalmente entre as equipes Imprensa Jovem ligadas
aos Centros Educacionais de Direitos Humanos da cidade de Sao Paulo; ao final da quinta
oferta as equipes poderdo fazer a cobertura do Prémio Municipal de Educacdo em Direitos
Humanos da cidade de Sdo Paulo. Ressalta-se que a intencdo de tais ofertas do curso, além
da criacao de agéncias de noticias escolares, é, antes de tudo, propiciar o pensamento criti-
co, a reflexao e auto-reflexao, a transformacao social bem como a constru¢ao da cidadania

entre os integrantes das agéncias de noticias escolares.

Além de engajar o educando em seu tempo, outro diferencial do curso Imprensa Jovem
Online esta na composicao dos grupos participantes: estudantes sob orientagcdo de um
professor tendo como base uma comunicacdo dialégica e participativa, visto que o estudo

e as atividades sdo realizadas de forma colaborativa.

Importante ressaltar que o trabalho com as equipe Imprensa Jovem esta fundamentado na
teoria da Educomunicacao, que segundo o Nucleo de Educag¢ao e Comunicag¢ao da Univer-
sidade de Sdo Paulo (NCE / USP) designa um campo de acdo emergente na interface entre
a Educagdo e Comunicagdo e apresenta-se como caminho/percurso de renovagdo das pra-
ticas sociais que pretendem expandir as condi¢des de expressao de todos os segmentos

humanos, especialmente na infancia e juventude.

Uma das metas das a¢des educomunicativas nos espacos escolares formais, informais e
nao formais, gira em torno do aprimoramento do processo de comunica¢ao em tais am-
bientes e entorno. Ao iniciar estas agdes desde a educacgao infantil, os estudantes interiori-
zam os aspectos solidarios da boa convivéncia em prol do bem comum. Assim, com o curso
Imprensa Jovem Online objetiva-se alcancar a tendéncia mundial de ampliar as condicdes
de expressao da juventude como forma de engaja-la em seu préprio processo educativo.

Pesquisas da Unesco (2009) revelam que:

[...] as novas geracdes, quando orientadas por adultos significativos
para elas (pais, professores, gestores de projetos na drea da midia e
educacdo), tém optado por assumir suas responsabilidades na constru-
¢ao de um mundo mais intensamente comunicado, contribuindo para
gue os meios de informacao estejam a servico da edificacdo de uma
sociedade mais humana, pacifica e solidaria.

Soares (2011, p.15) apud Unesco (2009)
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Nesta esteira Soares (2011, p.18) afirma que “Com relacdo as tecnologias, o que importa
nao é a ferramenta disponibilizada, mas o tipo de mediacao que elas podem favorecer para
ampliar os didlogos sociais e educativos”. Tais didlogos foram potencializados positiva e
criticamente nas discussdes sobre temas emergentes e necesdarios no contexto dos cursos
Imprensa Jovem Online implementados até o momento. No ambito escolar, o uso estraté-
gico da tecnologia tende a possibilitar a emergéncia da consciéncia cidada e dar significado
a afirmacao de Martin-Barbero (2011, p.133): “[...] construcdo de cidadaos significa que
a educacdo tem que ensinar as pessoas a ler o mundo de maneira cidada.” Os conteudo
trabalhados no curso Imprensa Jovem Online permitem que, por meio da linguagem mi-
diatica, os envolvidos no processo, estudantes e professores, ao vivenciar praticas educo-
municativas, reconsiderem suas vivéncias e visdes de mundo com vistas as transformacdes

individuais e sociais .

Das Produgdes: mapa da sustentabilidade

Do ponto de vista das producdes, o curso objetiva, em paralelo a capacitacdo/formacao de
professores e estudantes para a criagao de uma agéncia de noticias, conscientizar para os
problemas atuais do planeta. Assim sendo a sustentabilidade, conforme acima, foi o tema
transversal trabalhado nos desafios na segunda oferta do curso Imprensa Jovem Online,

fato este que permitiu exercitar coberturas e entrevistas.

Dois exemplos de entrevistas realizadas versavam sobre a crise hidrica e a mobilidade ur-

bana. Estas producdes (de cunho socioambiental) propiciaram apresentar:

1. A capacidade dos jovens em articular junto a comunidade educacional questdes

relevantes do bairro;

2. A possibilidade de expressar suas ideias de forma a transformar o espaco em que
vivem;

3. Aliberdade de expressao para o direito a cidadania visando conscientizar os entre-

vistados das possiveis melhorias a serem desencadeadas;

4. A horizontalidade das relagGes e agdes coletivas no sentido de trocas construtivas

para a solucdo de problemas;

5. O trabalho colaborativo/educomunicativo.
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Do ponto de vista das areas de intervengao da Educomunicagao, essas iniciativas estao
dentro da mediagao tecnoldgica.

Segue imagem de uma das produgdes enviadas pelos participantes da segunda oferta do
curso e sistematizadas no Mapa da Sustentabilidade:
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Das Produgdes: mapa étnico-racial

Os desafios realizados na terceira oferta possibilitaram retomar a analise critica sobre a
histdria, conquistas e a¢des intramuros sobre as questdes étnico-raciais nas unidades es-
colares participantes do curso. Esta versao colocou em pauta assuntos relacionados aos in-
digenas, afrodescendentes e imigrantes e ressaltou aspectos pouco discutidos/conhecidos
pelo publico e diferentes dos divulgados na obras didaticas e paradidaticas.

As entrevistas e desafios realizados demonstraram a necessidade de engajamentos espe-
cificos e urgentes para que a identidade, o respeito e dignidade dos povos estudados se-
jam restabelecidos. Apesar das formacdes étnico-raciais ministradas pelos professores e
especialistas da Secretaria Municipal da Educa¢do, constatou-se pouco envolvimento da
comunidade escolar em torno dessas tematicas.

Segue imagem do mapa étnico-racial georreferenciado composto por videos enviados pe-
los estudantes do curso:
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Das Produgdes: mapa literatura

O curso Imprensa Jovem Online — Telejornalismo teve como desafio final, na quarta oferta,
a elaboragao de um telejornal com a tematica Literatura. Os cursistas entrevistaram auto-
res de livros e interessados em literatura. Os videos produzido foram editados via Movie
Maker e enviados para o YouTube como nas ofertas anteriores. Essas producdes podem
ser visualizadas pelo blog do Imprensa Jovem 10, pelas redes sociais na pagina Imprensa
Jovem 10 e no grupo Imprensa Jovem Online.

Total de turmas formadas em cada oferta do curso Imprensa Jovem Online

Nas primeiras quatro ofertas 185 turmas concluiram o curso e na quinta oferta, iniciada

recentemente, tivemos 108 turmas inscritas.

Oferta 1a. 2a. 3a. 43.

Turmas formadas 31 54 22 78

Um dos diferenciais do curso Imprensa Jovem Online estd na possibilidade de formar
equipes novas ou aprimorar equipes veteranas ao seu final. Em relacao a formagao em
servico, neste contexto, o professor cursista, ao mesmo tempo mediador/orientador,
tem a oportunidade de implementar o projeto Imprensa Jovem em sua unidade escolar
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imediatamente ao final do curso fazendo valer os processos inovadores possibilitados
pela cultura em rede.

E se em 2005, tinhamos apenas as escolas da Zona Leste de Sao Paulo, EMEF Carlos Pas-
qguale, EMEF Pedro Teixeira e EMEF Antonio Carlos de Andrade Silva desenvolvendo a ra-
dio escolar, atualmente — setembro de 2016 - temos aproximadamente 150 equipes, com
meta de 200 equipes até o final do ano de 2016. S3o 2.250 alunos da rede municipal de
ensino de S3o Paulo no projeto Imprensa Jovem.

Desse modo, o Nucleo de Educomunicacao da Secretaria Municipal Educacdo de Sdo Paulo
desenvolveu uma gestao educomunicativa diferenciada que soube ressignificar espaco e
tempo, atuando por meio da modalidade on-line na implementagao e aprimoramento de
agéncias de noticias Imprensa Jovem nas escolas, potencializando a expressdao comunicati-
va e a responsabilidade cidada de seus estudantes.
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ferramenta de participacao social e protagonismo
juvenil na instituicao social Camp-PG

ALINE GOMES

A instituicao Camp-PG e o projeto Aprendiz Alerta

O Centro de Aprendizagem Metddica e Pratica de Praia Grande, o (Camp-PG) prepara ado-
lescentes de 15 a 18 anos para o mercado de trabalho. O adolescente se inscreve na insti-
tuicao quando completa 15 anos e para sua admissdo na entidade sdao levados em conside-
racdo diversos quesitos. O principal deles é a vulnerabilidade social e, posteriormente sdo
analisadas outras condicdes como notas e faltas escolares.

O adolescente admitido entra na instituicao diretamente no Servico de Convivéncia e For-
talecimento de Vinculos, onde tem orientacdes em diversas areas, como, cidadania, infor-
matica, lingua portuguesa, entre outros. Os alunos frequentam a entidade de segunda a
sexta-feira, em periodo oposto ao escolar. Conforme as necessidades das empresas parcei-
ras e do grau de formagado individual, esses adolescentes sdo encaminhados ao seu primei-
ro emprego, passando a comparecer uma vez por semana.

O Aprendiz Alerta é um projeto de Educomunicacao que nasceu de uma necessidade apro-
ximar os alunos da instituicdao, fomentando o protagonismo juvenil, o empoderamento e
participacdo social desses jovens, através de oficinas de educomunicacdo e praticas rea-
lizadas pelos mesmos. Uma das preocupacdes é que eles se sintam, de fato, representa-
dos pelos conteudos produzidos e que estes contribuam para sua formacado estudantil e
profissional, uma vez que “ampliar as condi¢cdes de expressdo da juventude como forma
engaja-la em seu proprio processo educativo é uma meta que vem sendo perseguida, no
Brasil e no exterior” (SOARES, 2011, p.15).

O projeto iniciado no final 2015, em sua fase piloto, contou com a participacao de aproxi-
madamente 50 jovens que passaram por oficinas de fotografia. Os alunos foram orienta-
dos a utilizar seus préprios equipamentos, tendo como principal instrumento, seus telefo-
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nes celulares. O objetivo principal durante a sessao de fotos foi o exercicio do trabalho em
equipe e o estimulo da capacidade criativa de cada um, através da fotografia. O produto

final foi uma exposicao fotografica com o conteudo produzido durante a oficina.

Na segunda fase, os jovens participaram de novas oficinas: Producdo de Texto, Midias So-
ciais e NogOes de Fotojornalismo. Eles foram divididos em trés grupos, de acordo com a
preferéncia e habilidade de cada um, e realizaram a cobertura jornalistica do 422 Aniver-
sario do Camp-PG, em maio de 2016, que contou com uma semana intensa de atividades

comemorativas, com diversas palestras de temas multidisciplinares.

As atividades propostas priorizaram o protagonismo e empoderamento desses jovens,
uma vez que eles ficaram totalmente responsdveis pela execucao das atividades, discutin-
do entre si os angulos de abordagem, a importancia de cada tema e o espago que cada um

teria nas publicacdes, sempre contando com a orientacdao do educomunicador.

De acordo com autores como Gomes da Costa (2000), a ampliacao das
formas de participacao deve ser traduzida essencialmente num ganho
de autonomia, de autoconfianca e de autodeterminagdao, numa fase
da vida em que o jovem se procura e se experimenta, empenhado que
esta na construcdo da sua identidade pessoal e social e no seu proje-
to de vida. De acordo com organismos internacionais, como a Unicef,
tal autonomia se conquista com a ampliacdao das possibilidades de ex-
pressdo e de comunicacao desses jovens, facilitadas pelo emprego dos
procedimentos comprovados como eficazes em experiéncias interna-

cionais e nacionais de educomunicacdo (SOARES, 2011, p.26)

Durante os trabalhos, os adolescentes foram divididos em trés grupos:

1. Midias Sociais

Um grupo ficou responsavel pela atualizacao da Rede Social Facebook Oficial da Instituicao,
durante toda a semana de aniversario da entidade, sendo incumbidos, sob supervisao, de
produzir todo o conteudo.

2. Redagao

O segundo grupo ficou responsavel por textos e entrevistas, cabendo aos mesmos, além da
producao dos textos, decidirem o grau de importancia de cada acontecimento e, a atencao
e espaco destinado a cada assunto.
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3. Fotografia
O terceiro e ultimo grupo ficou encarregado de fotografar os acontecimentos, sempre pen-
sando em como aquelas fotos seriam utilizadas na midia impressa e também nas redes

sociais, como apoio aos estudantes dos grupos 1 e 2.

Durante toda a semana de atividades e cobertura jornalistica foi possivel trabalhar desen-
volvimento pessoal, desinibicdo, protagonismo juvenil, participagao social, descobertas de
habilidades, exercicio do trabalho em equipe, entre outros.

O produto final desta atividade foi o impresso e digital Jornal Aprendiz Alerta, com textos e
imagem 100% produzidos pelos alunos e design também executado por eles, tendo ajuda
profissional somente na fase de diagramagao, por limitagdes no manejo do software utili-

zado na edigao.

Os resultados sao produtos voltados para os temas transversais, em
geral, multidisciplinares, elaborados a partir de uma gestao colegiada
e democratica dos recursos da informacgao. Os produtos finais sao jor-
nais, murais, programas de radio, documentarios em video, blogs, pe-
cas de teatro, festivais de musica entre muitas outras modalidades de
expressao (SOARES, 2011, p. 89)

Educomunicag¢ao, Juventude e Participag¢ao Social

Nos dias atuais, de tecnologia acessivel e informacao veloz e passageira, os jovens sao atra-
idos por inovagdes em todos os ambitos, inclusive o escolar. HA muito se discute o modelo
escolar tradicional, a reforma do Ensino Médio e a pouca interagdao do aluno com o meio
didatico que, muitas vezes, ndo acompanha o vertiginoso desenvolvimento tecnolégico,

presente no dia-a-dia de todos, principalmente da juventude.

O mesmo acontece com instituicdes como o Camp-PG, onde todos os jovens atendidos
estdo cursando o Ensino Médio, além de cursar disciplinas semelhantes na entidade. As
instituicdes de educacao, muitas vezes, ainda utilizam de maneira arcaica as novas tecnolo-
gias disponiveis, deixando de explorar didaticamente esses novos instrumentos, limitando
o estudante apenas ao consumo dessa tecnologia (FREIRE, 2013).

Uma pesquisa da Fundacao Getulio Vargas (FGV-RJ) revela que 45% dos jovens entre 15 e
17 anos que abandonam os estudos, enxergam a escola como algo desinteressante (SO-
ARES, 2011). O projeto Aprendiz Alerta nasce desta necessidade de aproximar o jovem
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da instituicao e, num segundo momento, aproximar o jovem de sua comunidade e, como
consequéncia, unir também a comunidade e a instituicao.

De acordo com o entendimento do Nucleo de Comunicacao e Educacdo da USP (Universi-
dade de Sao Paulo), a educomunicacdo (termo que ja vem sendo utilizado desde a década
de 90, onde ONGs que trabalham com o uso da midia ja difundiam seus métodos de abor-
dagem de educacdo a midia e, década onde o NCE-USP passou a utilizar de fato a pala-
vra educomunicacdo em seus textos, mais precisamente em 1999) destaca-se atualmente
como um “caminho de renovagao das praticas sociais que objetivam ampliar as condigdes
de expressao de todos os seguimentos humanos, especialmente da infancia e da juventu-
de”, (SOARES, 2011, p.15).

Neste caso, a educomunicacdo entra como agente integrador, agregando a tecnologia a
necessidade de expressao e participacao da juventude, atuando como interface entre o
jovem e seu meio, ainda que se entenda que comunicac¢ao e educagao sao conceitos dis-
tintos, “a interconexao entre eles é requerida pelas proprias exigéncias da vida em socie-
dade” (SOARES, 2011, p.17).

Utilizando-se de pesquisas realizadas pela Fundacdo Telefénica, em 2009, que apontam
gue um a cada dois estudantes diz que nenhum professor utiliza internet para explicar ma-
téria ou estimula seu uso, e que 60% dos alunos ndao acessa internet na escola ou em casa
e sim em lan houses (SOARES, 2011), decidiu-se, durante a execucdo do projeto, objeto
de estudo desta pesquisa, incentivar o uso dos meios de comunicacdao modernos, como a
internet com suas redes sociais, seus meios rapidos de pesquisa e também os hardwares,
como os computadores e smartphones, propondo atividades em que os estudantes apren-
dam a produzir suas proprias mensagens e a utilizar esses recursos tecnolégicos como
meios de sua propria expressdo (FREIRE, 2013).

Apds o primeiro jornal impresso, o projeto comecou a tomar um novo rumo dentro da
instituicao. Os alunos sentiram a necessidade de expandir os horizontes e, durante uma
reunidao de pauta, surgiram, diversas questdes, entre elas, a falta de comunicacdo entre a
comunidade em que vive o aluno e a instituicao.

Neste momento, o Aprendiz Alerta sai da posi¢cdo de projeto integrador alunos/entidade
e comeca a se transformar em um elo de ligacdo entre as comunidades, instituicdo e os
alunos.

Na oficina realizada em agosto de 2016, o tema abordado foi “O Camp-PG e a minha co-
munidade”, onde foram discutidos temas como, escola, familia e bairro. Desta oficina saiu
o tema da préxima edicao do Jornal Aprendiz Alerta: Comunidade.
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Os grupos foram divididos de acordo com a regidao em que 0s alunos moram, as principais
pautas levantadas pelos préprios alunos sao:

1. Levar informacdes da instituicdo até as comunidades (oportunidades oferecidas,
eventos, etc)

2. Atividades realizadas pelos aprendizes

3. Conscientizacdao da comunidade sobre o descarte correto do lixo
4. Drogas e trafico

5. Violéncia nos bairros

6. Vandalismo na escola

Os mesmos estao trabalhando em reportagens, depoimentos e entrevistas com temas de
seu proéprio territorio que eles julgam ser importante compartilhar com a instituicdo e, ao
mesmo tempo, fazem reportagens sobre a instituicao que julgam ter necessidade de se-
rem difundidas em seus bairros.

E importante assinalar que tais agdes nem sempre ficam restritos ao
ambiente das entidades. Eles extrapolam muros e se espalham pelas
comunidades, chegando, por esta via, em algumas circunstancias, as
proprias instituicdes escolares. (SOARES, 2013, p.29)

Conclusao

Os primeiros resultados ja podem ser vistos através de relatos dos préprios jovens que se
sentem com maior autoconfianga e melhor integragao com os demais alunos e também
com a comunidade em que vive. Ja fomenta-se, durante os encontros, um maior vinculo
entre a instituicao e os bairros, através de eventos e acdes sociais.

De acordo com os professores da instituicao, os jovens do projeto passaram a ter um melhor
desempenho escolar e social, destacando o desenvolvimento das habilidades de comuni-
cacao oral e escrita e maior concentragao durante as aulas. Ainda segundo os educadores,
os jovens apresentaram-se melhores articuladores quando hd necessidade de mediacao
de conflitos, além de terem agucado o senso critico em relagdo a midia e a outros elemen-
tos, como livros, textos e filmes.

Os jovens participantes desses projetos apontam o desejo de encontrar
nas possibilidades de producao de cultura, através do uso dos recursos
da comunicacao e da informacado, os sonhos cotidianos e a transfor-
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magao da realidade local. Elas se abrem para a compreensao critica
da realidade social e ampliam seu interesse em participar da constru-
¢do de uma sociedade mais justa, confirmando sua vocagdo pela opgao
democratica da vida em sociedade. Tudo isso porque a participagao
os levou a maior conhecimento e a maior interesse pela comunidade
local, inspirando agdes coletivas de cardter educomunicativo. (SOARES,
2013, p.31)

Apds a constatagao desses primeiros resultados, a diretoria da instituicdo ja avalia a pos-
sibilidade de ampliagdao do projeto, envolvendo os professores, funcionarios e uma maior
guantidade de alunos. “Certamente, os exemplos de sucesso de pequenas experiéncias
somadas ao éxito de outros projetos em execugao nos outros ambientes farao a diferen-
¢a numa avaliacdo institucional, abrindo as portas para futuros avangos”. (SOARES, 2013,
p.87). O projeto Aprendiz Alerta caminha para sua consolidacdo na entidade, ocupando
cada vez mais espaco e, através da educomunicagao, dando novas perspectivas aos jovens
e a comunidade.
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Consideragoes iniciais

A ocupacdo das escolas publicas brasileiras pelos estudantes secundaristas! em diferentes
regides do pais nos anos de 2015-2016 foi um movimento inédito que além de conquistar
sucesso em algumas de suas reivindicagcdes como a liberagdo de recursos financeiros para
as escolas e o adiamento da votacao de Projetos de Lei, lancou o protagonismo do jovem
secundarista na luta por causas relacionadas a um direito social que é a qualidade na edu-
cacdo publica, ascendendo na esfera social as discussGes em torno das problematicas da
estrutura do ensino basico no Brasil.

Além de ocupar as escolas, o movimento chamou a atencao pela “ocupac¢ao” das
midias sociais digitais, como o Facebook. Em vista desse contexto, nesse trabalho visamos
refletir sobre o processo de empoderamento e protagonismo juvenil que caracterizou as
ocupagdes, bem como compreender como se deu a construgao do ecossistema comunica-
tivo construido a partir das apropriacdes das midias sociais para interacdo interna e com a
comunidade, tendo como recorte de pesquisa o cendrio das ocupag¢des que ocorreram em
Santa Maria, na regido central do estado do Rio Grande do Sul.

Para tanto, conduziremos a discussao a partir dos resultados de entrevistas com roteiro
semiestruturado (DUARTE, 2006) realizadas com estudantes e visitas em duas escolas ocu-
padas na cidade em maio e junho de 2016: a Escola Estadual de Ensino Médio Cilon Rosa,
a primeira a ser ocupada em Santa Maria e a Escola Estadual de Educacdo Bésica Augusto

1 Otermo refere-se a estudantes que cursam o Ensino Médio, nivel integrado a Educacdo Basica.
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Ruschi, localizada na periferia da cidade e que possui um histdrico de resisténcia e envol-
vimento em lutas e projetos da comunidade. Além dessas, outras seis institui¢des partici-
param do movimento no contexto local. Salientamos que tais entrevistas foram realizadas
com grupo de estudantes de cada instituicdao, que se dispuseram a conversar conosco no
dia de nossa visita. Isso porque, como percebemos, os estudantes enfatizaram nao ter lide-
res, e por isso se organizam de dois ou mais integrantes para participarem de assembleias
e se pronunciarem a comunidade.

Além das entrevistas, também realizamos uma andlise exploratéria (GIL, 1999) de conte-
udos postados entre maio e junho de 2016 — periodo auge do movimento na regiao — tanto
na pagina central do movimento no Facebook, a Ocupa Santa Maria?, quanto nas paginas
das escolas que visitamos, a Ocupa Augusto Ruschi® e a Ocupa Cilon Rosa*. Salientamos
gue o municipio de Santa Maria foi escolhido por ser sede da Universidade Federal de San-
ta Maria (UFSM), o que facilitou a proximidade com as escolas no periodo das ocupacdes.
Além disso, destacamos que esse estudo traz uma pesquisa de carater exploratoério, a par-
tir de um recorte local, cujo cendrio empirico integra a investigacdao em nivel de mestrado
da pesquisadora.

Dada essas consideracgdes, a seguir dividimos a discussao em dois eixos ancorados nos
resultados preliminares obtidos em nosso percurso metodolégico e interpretados a luz de
conceitos relacionados aos movimentos sociais em rede e a educomunicacao.

A ocupacao da escola como um exercicio de cidadania

Antes de introduzir a analise da delimitacdo que elegemos para o estudo, consideramos
importante trazer elementos que contextualizam a ressurgéncia do movimento estudantil
secundarista no pais. O processo de ocupacdo das escolas publicas brasileiras teve sua
génese em novembro de 2015, com a resisténcia dos estudantes ao projeto do gover-
nador Geraldo Alckmin de Reorganizacdo Escolar®, entre outras demandas. Inspirados na

2 OCUPA Santa Maria. Disponivel em: <https://www.facebook.com/ocupasm/>. Acesso em 04 de jun de
2017.

3 OCUPA Augusto Ruschi. Disponivel em: < https://www.facebook.com/OcupaAugustoRuschi/>. Acesso
em 05 de jun de 2017.

4 OCUPA Cilon Rosa. Disponivel em: < https://www.facebook.com/ocupacilonrosa/>. Acesso em 07 de jun
de 2017.

5 O projeto consistia em concentrar alunos de determinadas faixas etdrias em escolas de ciclo Unico. O
resultado seria o fechamento de mais de 90 escolas da rede publica. Com as ocupacdes, os estudantes
conseguiram que a execucdo do projeto fosse adiada.
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resisténcia dos secundaristas paulistas, em sua forma de organizacao e conquistas, ainda
em 2015 e durante o ano seguinte, secundaristas de outras regides do pais, como Bahia,
Ceard, Rio de Janeiro, Goids, Rio Grande do Sul, Parand, entre outros estados, aderiram a
mobilizagdao em periodos e conjunturas distintas.

Apesar de cada ocupacao de escola ter suas reivindicagdes especificas, a bandeira maior
foi sempre a mesma: a educagao publica. Nesse sentido, o movimento como um todo pro-
moveu debates problematizando a estrutura das escolas, a légica arcaica dos sistemas de
ensino, o curriculo escolar, a valorizacao dos professores, a juventude, tematicas diversas
gue colocaram a educagao em pauta nas discussdes da agenda publica e também midiati-
ca. Tal repercussdo estd na base dos movimentos sociais em rede, os quais consistem em
expressoes de contra-poder, acdes coletivas que tanto em caso de sucesso como de fra-
casso transformam os valores e as instituicdes legitimadas na sociedade (CASTELLS, 2013).

No contexto gaucho, as ocupacdes das escolas estaduais iniciaram por volta de maio
de 2016, sendo a Escola Estadual Coronel Emilio Afonso Massot, localizada em Porto Ale-
gre, a pioneira das ocupac¢des no estado. Num percurso que se estendeu até o inicio de
julho do mesmo ano, foram mais de 150 escolas que participaram da mobiliza¢ao. Entre
as reinvindicagcdes unanimes dos estudantes, estavam o cancelamento da PL44 — projeto
de lei que prevé que Organizacdes Sociais gerenciem areas como a educacao - e da PL 190
— projeto de lei que quer implantar a chamada “Escola sem Partido”. Além de conquistar
o adiamento da votacdo desses projetos de lei, a liberacdo de cerca de R$40 milhdes de
investimentos na infraestrutura das escolas, outro resultado foi a criacdao de Féruns de
Educacdo para cada regiao do estado onde representantes estudantis, representantes do
Ministério Publico e representantes do Governo vao se reunir mensalmente pra discutir as
pautas da educacdo. Nesse sentido, é valido destacar aqui a voz propositiva que os estu-
dantes conquistaram ao ter um espaco para discutir assuntos da sua escola.

Em Santa Maria, na regidao central, onde vamos concentrar a nossa analise, oito
escolas foram ocupadas pelos secundaristas, que, demonstrando significativa resisténcia,
estdo entre os Ultimos a realizarem as desocupacdes. Nessa conjuntura onde realizamos
entrevistas e visitas as escolas ocupadas, uma de nossas primeiras observacdes é que os
estudantes, geralmente formados por 15 a 30 jovens entre 14 e 16 anos, se organizavam
a partir de uma politica horizontal, sem uma lideranca especifica. Todas as decisdes eram
realizadas a partir de reunides coletivas. Para representar a escola em assembleias, por
exemplo, havia um rodizio de porta-vozes. Caracteristica evidente no préoprio momento
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da entrevista, onde, em varios casos, nao era escolhido um aluno, mas se reuniam grupos
para conversar conosco.

Além disso, outra pratica que nos chamou a atenc¢ao é a forma de administracdo e organi-
zacao das atividades. As mesmas eram distribuidas em setores, tais como alimentacgao, se-
guranca, limpeza, comunicagdo. Assim, cada equipe era responsavel por um setor, respei-
tando a identificacao de cada participante com a tarefa. Tal forma de organizacao evidencia
o perfil democratico das ocupagdes, com espaco para aprendizagem individual e coletiva,
uma pratica de exercicio da cidadania por parte do publico juvenil. Evidencia igualmente a
construcdo de uma tecnologia social de resisténcia que podera ser apropriada por futuros
movimentos estudantis, independente do territério. E nesse sentido, a experiéncia promo-
veu aprendizagens e constru¢do de conhecimentos plurais, constatagao que nos remete a
Gohn quando diz que “Os movimentos sociais sao fontes e agéncias de producao de saber”
(2011, p.5). Para a autora, essas praticas constituem espacos de educacdo ndo formal que
promovem diversos aprendizados aos participantes, como o pratico, tedrico, politico, cul-
tural, linguistico, econdmico, simbdlico, social, cognitivo, reflexivo e ético.

OCUPA CILON ROSA

& Pigina curtida - 20 de maio de 2016 - Editado - @
Hoje durante a tarde rolou uma roda de conversa
sobre varios conceitos, por exemplo a valorizagdo

do agricultor, as formas como comandamos nossas
vidas e estruturas escolares.

| s Curtir W Comentar Compartilhar

00 101

1 compartilhamento

Print Sreen feito da pdgina Ocupa Cilon Rosa no dia 20 de maio de 2016. A foto registra uma
roda de conversa que estd sendo realizada sobre valoriza¢éo do agricultor e estruturas escolares.

Durante os dias de ocupacdo uma ac¢do constante que se fez presente nas escolas era a
realizacao de oficinas sobre temas plurais como direitos da crianca e do adolescente, diver-
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sidade de género, identidade negra, representacdes midiaticas, culindria, musica, cultura,
filosofia, esporte, além de auldes para o Enem. O relato dos estudantes entrevistados re-
vela a importancia dessas discussdes para a sua formacao cidada. Eles enfatizam a neces-
sidade que sentem de trabalhar em sala de aula assuntos tais como os discutidos durante
as ocupacodes, ou seja, mais presentes em seu cotidiano. O que pode servir de termémetro
para uma reforma curricular no sistema de ensino brasileiro.

Outro aspecto destaque na narrativa dos estudantes é a insurgéncia de um novo olhar e
de uma nova apropriacdo da escola e da educacdo. E unanime nas falas a existéncia de
duas escolas “uma antes, outra depois das ocupagdes”. O ato de passar um tempo integral
nesse espaco, defendendo, cuidando e fazendo dele um lar, fez emergir o reconhecimento

III

de que a escola “também é um espaco pelo qual sou responsavel”. Em muitos casos, além
das oficinas e discussdes sobre temas diversos, os estudantes pintaram as escolas, realiza-
ram consertos nas pracinhas, limparam o patio, entre outros cuidados, essa representacao
sobre a escola, pode ser observada nesse depoimento de estudante que ocupou a Escola

Estadual de Ensino Médio Cilon Rosa:

Eu acho que a escola é o lugar onde a gente aprende a ser humano,
porgque a gente vem com uma casca por cima e através da escola e de
grandes mestres que sdao 0s nossos professores, a gente acaba tirando
€55as cascas e esse, essa coisa coberta de ignorancia que o ser humano
tem, né? Entdo acredito que através de grandes mestres como eu ja te
disse, a gente acaba difundindo isso, acabando com isso e nos tornan-
do realmente seres capazes de fazer a mudanga no mundo.

Essa nova leitura de responsabilidade com a escola publica pode desencadear uma cultura
de respeito também a outros espagos publicos externos. Se as ocupagdes proporcionaram
maior aproximagao do estudante com a escola, também reduziram a distancia entre aluno
e professor. O fato de ficarem juntos (inclusive dormirem no mesmo ambiente) e lutarem
pelas mesmas causas possibilitou a constru¢ao de um vinculo, de uma relagao solidaria em
prol da educacdo: o aluno passou a ver o professor em um lugar préximo ao dele; e o pro-
fessor passou a valorizar mais o senso de responsabilidade e o potencial de protagonismo
de seus alunos. Essa perspectiva de uma relagao horizontal entre os sujeitos é fundamental
em uma comunidade educativa, visto que a educag¢do nao é transferéncia de saberes (FREI-
RE, 1977), mas acontece a partir da troca de conhecimentos entre interlocutores.
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Outro ponto que destacamos nesse contexto, é a consisténcia critica e politica presente na
narrativa dos estudantes. Em nenhuma das entrevistas, por exemplo, eles se mostraram
timidos. Pelo contrario, com firmeza como requer uma posi¢ao de resisténcia, evidencia-
vam capacidade argumentativa para defender o movimento e suas reivindicagdes. Essa
postura critica se destacou também em relacdo a cobertura, enquadramento dos meios de
comunicacao hegemonicos, como fica claro nesse depoimento de estudante que ocupou a
Escola Estadual de Educagao Basica Augusto Ruschi:

Na ocupacgdo, tem uma proibi¢ao assim de dar entrevista, porque tudo
é respondido no coletivo, tem que haver um consenso pra dar uma res-
posta, e como eles estavam difamando o movimento, a gente resolveu
gue a gente nao ia dar nenhuma, tudo é feito por notas, qualquer coisa
a gente queira divulgar é postada na internet ou |3 na frente, eles esta-
vam falando muita coisa invertida, inventando muita coisa, ai a gente
resolveu nao falar, que eles distorcem tudo que a gente fala.

Nesse sentido, em um contexto geral, a imprensa era proibida de entrar nas escolas ocu-
padas. Essa atitude foi decidida apds varios casos de informacdes veiculadas pela midia
local que o movimento julgou distorcidas e nos remete ao processo de educa¢ao para a
comunicacao que constitui uma das areas de intervencao da educomunicac¢ao (SOARES,
2011). Assim, a partir dessa desconfianca em relacdo a midia, o principal espaco utili-
zado pelos estudantes para divulgar as suas agdes eram as redes sociais digitais, princi-
palmente o Facebook. E nesse sentido, a partir de uma analise exploratéria, veremos a
seguir a formacgao, expansao e legitimacao do ecossistema comunicativo construido pelo

movimento.

Apropriagoes das midias sociais e a constru¢cao do ecossistema comunicativo

Um fenbmeno rico para pensarmos o potencial das midias sociais é a reapropriacao tec-
nopolitica das ferramentas de comunicacdo, apontada por Castells (2013) em seus estudos
sobre movimentos sociais e internet. Tratando como um movimento pds-midia, essa abor-
dagem do autor se refere ao fato dos movimentos sociais contemporaneos se apropriarem
das redes sociais online, desenvolvendo estratégias para falarem sobre si mesmos e su-
perarem/tensionarem as informacdes produzidas pela cobertura da midia massiva. Logo,
segundo o autor, os recursos virtuais corroboram no fortalecimento das lutas sociais e cada

-117 -



EDUCOMUNICACAO E SUAS AREAS DE INTERVENCAO: NOVOS PARADIGMAS PARA O DIALOGO INTERCULTURAL
GESTAO DA COMUNICACAO EM ESPACOS EDUCATIVOS

vez mais sao usados para a comunicagao de resisténcia, intervindo na propria constitui¢ao
da identidade individual e coletiva do grupo mobilizado.

Esse processo é evidenciado claramente no contexto do movimento de estudantes se-
cundaristas aludido nesse estudo. As redes sociais digitais, como o Facebook, sdao a prin-
cipal midia usada pelos estudantes. A sistematica identificada no contexto nacional é
gue existem paginas centrais de cada regidao e paginas secundarias, especificas de cada
escola. A dinamica de postagens observada é que as centrais sao responsaveis por com-
partilhar as informacgdes das paginas secundarias, reunindo nesse espaco conteldos de
todas as escolas. No contexto do Rio Grande do Sul, as Paginas “Escolas Gauchas em
luta”, “Escolas de luta RS” e “Ocupa Tudo Brasil” sdo as trés representantes centrais. E
no contexto de Santa Maria, a “OCUPA SANTA MARIA”. Além dessas, cada escola possui

a sua prépria Fan Page.

Para esse trabalho, fizemos uma andlise exploratdria das postagens da pagina “OCUPA
SANTA MARIA”, que atualmente conta com cerca de 2000 curtidas e seguidores, e tam-
bém das postagens feitas nas paginas das escolas citadas onde realizamos as entrevis-
tas com os estudantes: a Ocupa Augusto Ruschi — que possui cerca de 1000 curtidas e
seguidores e a OCUPA CILON ROSA — que possui cerca de 1700 curtidas. Tal observagao
foi realizada durante o més de maio e junho de 2016, periodo auge do movimento na
regiao.

Ao observamos esses espagos e a partir do dialogo que realizamos com os estudantes
constamos que o Facebook é usado para a comunicagao interna e externa do movimen-
to, ou seja, para articulagdao entre os membros do movimento da prépria escola e de
outras, mas também para visibilidade e interacdao comunitaria. O recurso de troca de
mensagens privadas (in box) é usado tanto para conversar com o publico externo, quan-
to para dialogar com estudantes de outras escolas, marcar encontros, através de Grupos
de Conversa. Nesse sentido, o cenario virtual é importante, pois promove a interacdo en-
tre os estudantes e entre eles e a comunidade, criando espagos de colaboragao e cons-
tituicdo de um ecossistema comunicativo, entendido como “(...)Jum ideal de relagdes,
construido coletivamente em dado espaco, em decorréncia de uma decisdo estratégica
de favorecer o dialogo social, levando em conta, inclusive, as potencialidades dos meios

de comunicacdo e de suas tecnologias” (SOARES, 2011, p.44).
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Print Sreen feito da pdgina Ocupa Augusto Ruschi no dia 28 de maio de 2016. A postagem é de uma foto
dos cartazes colados na parede da escola com frases associando educagdo e resisténcia.

Outro objetivo identificado nos usos da rede social online Facebook pelos estudantes se-
cundaristas é o registro do dia a dia da ocupacgao escolar, a exemplo de um didrio de bordo.
Através de diferentes linguagens multimidias, como fotografias, videos, audios, textos, re-
gistra-se as reunides, as oficinas/eventos realizados na ocupacdo, o trabalho com limpe-
za, alimentacgao, consertos. Logo, os estudantes vao construindo narrativas colaborativas
(MALINI; ANTOUN, 2013) sobre seu cotidiano. Esse processo é interessante e é executado
como uma estratégia para garantir a seguranca dos participantes do movimento frente as
possiveis criticas da comunidade e frente também a cobertura da midia hegemonica, na
medida em que os post do Facebook funcionam como uma espécie de documentacao do
gue esta ocorrendo nas ocupagdes. Podemos afirmar também que esses registros auxiliam
na prépria organizagdo do movimento, na argumentagdo dos estudantes nas negociagdes
com as autoridades, e também compdem a constituicdo material da histéria do movimen-
to estudantil secundarista.

Outro ponto que nos chamou a aten¢ao foram as narrativas em relacdo a imprensa. Atra-
vés de notas de repudio ou a partir da (re)contextualizacdo de links com matérias sobre o
movimento estudantil, é perceptivel as criticas em relacdo a cobertura (ou indiferenca) da
midia comercial. Um movimento dialético fundamental quando pensamos em democrati-
zacao da midia e que enfatiza o potencial da internet na promocao de interlocutores e no
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enfrentamento do discurso unico e homogéneo. Num movimento nomeado por Castells
(2013) como pds-midia, enfatizamos nesse contexto também, a capacidade dos secunda-
ristas, de pautarem a midia e as conversas cotidianas. Sendo as Fan Pages exploradas como
fonte jornalistica, dado que em muitos casos, os estudantes optaram por nao conceder en-
trevistas aos repdrteres dos veiculos de comunicagao tradicionais, nem permitir a entrada
dos mesmos no espaco escolar, visto seu grau de desconfianca.

Entre estas narrativas esta uma nota compartilhada no dia 28 de maio de 2016 da pagina
da escola ocupada Augusto Ruschi sobre matéria veiculada pelo jornal local “A Razao”,
conforme o trecho destacado:

Nos, alunos ocupantes da escola Augusto Ruschi, viemos por meio des-
sa nota esclarecer alguns pontos a respeito da matéria publicada pelo
jornal A Razao ontem, dia 28 de maio de 2016, na qual se divulgam in-
formacdes distorcidas sobre o carater da nossa ocupacao. Essa matéria
traz a voz de um estudante dissidente como a portadora da Unica ver-
dade sobre o que tem ocorrido, de maneira que as vozes daqueles que
realmente estao fazendo parte da ocupacao sejam silenciadas. Esse es-
tudante afirma que nao vem mais a ocupacao desde a ultima segunda-
-feira, portanto fica claro que ele ndao tem legitimidade para informar a
comunidade santa mariense acerca do que tem acontecido aqui.

Tal fendbmeno de producao de contranarrativas em relacdo a cobertura realizada pela mi-
dia hegemonica reitera a postura critica observada na atuacdo dos estudantes, e constitui
um elemento essencial na discussao sobre alfabetizacdo midiatica. E nesse sentido, essas
praticas de producdao comunicativa identificadas no contexto do movimento evidenciam
a postura proativa desses jovens, e contempla os pressupostos da educomunicac¢do, que
busca promover a capacidade expressiva dos sujeitos educandos, enquanto interlocutores
do processo de comunicacdo e aprendizagem. E nesse sentido, Peruzzo (2000) ressalta o
potencial da comunicagao desenvolvida nessas conjunturas de mobilizagao a educagao para
a cidadania, na medida em que a pessoa torna-se sujeito das atividades de comunicagao:
“A pessoa inserida nesse processo tende a mudar o seu modo de ver o mundo e de relacio-
nar-se com ele. Tende a agregar novos elementos a sua cultura” (PERUZZO, 2000, p.218).

Consideragodes finais

Deste modo, considerando os elementos discutidos nesse estudo exploratdrio e o recorte
local da pesquisa, podemos apontar que o movimento estudantil secundarista de ocupa-
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¢do das escolas publicas constituiu um importante espago de resisténcia, protagonismo e
emancipacao juvenil e de exercicio de cidadania.

Constatamos a existéncia de uma gestdo participativa, capacidade de mobilizacdo, articu-
lacdo interna e externa, negociacao e resiliéncia, além de consisténcia critica e politica no
discurso dos estudantes. Além disso, os jovens criaram um rico e eficiente ecossistema co-
municativo se apropriando das redes sociais digitais, como o Facebook, pratica que propor-
cionou a autonomia para os estudantes na criacao de sua propria representacao midiatica

junto aos seus pares e a comunidade externa.

Além do sucesso em algumas de suas reivindicagdes, é valido ressaltar que a experiéncia
de participar de uma ocupacgao proporcionou aprendizados plurais para estudantes e
professores, o que ja esta transformando a cultura escolar, tornando-a mais relacional e
plural. Acrescentamos também que o movimento foi significativo por pautar a educacao
no centro das discussdes familiares e publicas e revelar a urgéncia de uma reforma no
sistema de ensino, dado o contexto de formacgado das geragdes atuais que exigem uma
educacgao pautada nos direitos, direito a uma educagao de qualidade, direito a participar
da prépria formacao.

Nesse cenario, compreendemos que a educomunicacao é fundamental, ja que a area
pode contribuir significativamente na constru¢cdo de uma educacdo que dialoga com a
cultura juvenil e com o ecossistema comunicativo onde a comunidade educativa encon-
tra-se inserida.
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‘EDUCOMUNICA! PARANA’
A Pratica da Educomunicacao como Forma de
Participagao Social na 92 Conferéncia Estadual
dos Direitos da Crianca e do Adolescente!

DIEGO HENRIQUE DA SILVA

Introdugao

‘Educomunica! Parana’? trata-se de um projeto realizado pela Associacdo Ninho da Aguia®e
pelo coletivo Parafuso Educomunicacdo. O objetivo da pesquisa é relatar e interpretar, com
base numa das experiéncias vivenciadas no dambito do projeto, sobre como ele acabou
sendo mola propulsora para a percepc¢do da importancia da participacao social e do direito
a comunicacdo entre seus participantes. O projeto proporcionou, dentre outras coisas, a
formacdo educomunicativa de 48 adolescentes residentes em 18 diferentes municipios
paranaenses que, por sua vez, realizaram a cobertura educomunicativa da 92 Conferéncia
Estadual dos Direitos da Crianca e do Adolescente, em novembro de 2015, na cidade de
Curitiba (PR).

Para integrar o projeto, 78 adolescentes passaram por um processo de selegao que es-
colheu 50 pessoas preferencialmente com algum histérico de participacao social, seja na
escola, no bairro ou em outras esferas municipais, estaduais e nacionais. Foram garantidas
vagas para todas as 22 regionais do Estado, com edital publico que trazia informacgdes

1 Trabalho inscrito para o Debate Tematico ‘Educomunicacdo, participacdo e mobilizacdo social’ do 5°
Global Media Information e Literacy Week (5° Global MIL Week) e 7° Encontro Brasileiro de Educomuni-
cacdo (7° Educom).

2 Projeto realizado com recursos do FIA — Fundo Estadual para a Infancia e Adolescéncia do Parana, deli-
berados pelo CEDCA PR — Conselho Estadual dos Direitos da Crianca e do Adolescente do Parana.

3 Organizacdo da sociedade civil com sede na cidade de Nova Esperanca (PR), Brasil. Atualmente, atende
aproximadamente 100 criancas e adolescentes, em atividades diversas de recreacdo, formacéo e refor-
co alimenticio, no contraturno escolar.
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sobre o projeto e critérios de selegdo. A intengao foi garantir a pluralidade regional, de gé-
nero, de segmentos/ representacdes sociais e cor/ etnia. Ao todo, pelo menos 500 pessoas
foram atingidas pelos jornais-murais, exposicdes fotograficas, textos, facilitacdes graficas,
cartazes, intervengoes, videos e outras agdes educomunicativas que aconteceram durante
a Conferéncia de Direitos da Crianca e do Adolescente no Parana, sem contar as visualiza-
¢Oes de conteldo na web.

A pesquisa da qual esse artigo se trata é composta por um conjunto metodolégico que
abarca a pesquisa participante, andlise de dados quali-quantitativos, analise documen-
tal e pesquisa bibliografica de modo a ajudar a perceber uma das atividades (em meio
a outras tantas) como fortalecedora do processo de participacdao social. A acdo pes-
quisada diz respeito a uma oficina em que os(as) participantes foram convidados a co-
nhecer e a sugerir novas propostas para o Plano Decenal dos Direitos da Crianga e do
Adolescente do Estado do Parana. A descricdo da atividade/ oficina de educomunicacgao
esta descrita mais adiante, neste artigo. O Plano do Parana“ foi o primeiro dos Planos
Estaduais a ser produzido no Brasil e foi langado em 2013. O Comité que contribuiu
com a redacado do Plano de Ac¢ao foi integrado por 30 adultos (alguns membros titula-
res e outros suplentes), representantes de Secretarias de Estado, CEDCA PR — Conselho
Estadual dos Direitos da Crianca e do Adolescente do Parana, OAB/ PR — Ordem dos
Advogados do Brasil/ Secdo Parand, Tribunal de Justica do Estado, Ministério Publico e
dois adolescentes. Ou seja, a participacao formal de adolescentes representou 6,25%
do total de representantes, sem estratégias amplamente divulgadas de participacao
de outros(as) meninos e meninas, nem dos critérios de selecdao dos dois adolescentes
participantes do processo.

O referencial tedrico deste trabalho dialoga com autores como Paulo Freire, Ismar de
Oliveira Soares, Guillermo Orozco Goémez, Jesus Martin-Barbero, Ademilde Silveira Sar-
tori, Pierre Levy, dentre outros. De modo geral, é possivel concluir que as praticas edu-
comunicativas do projeto, em especial a que é tratada neste artigo, proporcionaram um
exercicio politico dos direitos a comunicacdo e a participacdo social de adolescentes,
gue acaba se dando no processo de producdao midiatica e na proposicao de ideias para
o Plano Decenal.

4 Documento customizado também precisa ser criado por todos os Estados brasileiros, com base em
orientacdes do Conanda — Conselho Nacional dos Direitos da Crianca e do Adolescente.
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Oficina educomunicativa de levantamento de propostas de politicas publicas
para a infancia e adolescéncia no Parana: relatos e caminhos metodolagicos

De modo geral, o projeto ‘Educomunica! Parand’, contribuiu de inUmeras formas no de-
senvolvimento da consciéncia dos adolescentes participantes sobre a importancia da par-
ticipacao social e da pratica da educomunicacdao como meio de expressao e exercicio do
direito a comunicacdo. Entretanto, a presente pesquisa vai se ater a compartilhar expe-
riéncias de uma oficina de formacgao sobre o Plano Decenal dos Direitos da Criancga e do
Adolescente do Parana.

A oficina teve trés momentos distintos: explanacdo sobre informacdes gerais a respeito
do Plano, levantamento individual de ideias das acdes que poderiam ser incorporadas ao
Plano, socializagao das ideias para o grupo.

No primeiro momento, versdes impressas do plano foram mostradas aos presentes e a
explanacdao tocou em pontos como objetivos e breve histérico da construcao do Plano,
tematicas abordadas e divisao dos capitulos, importancia de novos diagndsticos e pesqui-
sas para a compreensao da situacao da infancia e adolescéncia no Estado, Plano de Acao
e necessidade de monitoramento, avaliagdao e constante controle social para que ele seja
efetivado e atualizado. Essa fase introdutdria contribuiu para construir um raciocinio de
gue a participagao social de adolescentes é importante para reoxigenar algumas ideias
gue constam no documento e garantir que as acdes contemplem as especificidades dos
diferentes desafios dos(as) adolescentes paranaenses.

Na segunda parte da atividade, os(as) adolescentes tiveram um determinado tempo para
se concentrarem e listar todas as ideias de politicas publicas que poderiam ser incluidas e/
ou reforcadas no Plano.

Na fase final, cada um(a) leu as suas ideias para os demais e parte desse momento foi gra-
vado em video. As propostas redigidas por eles serdo enviadas ao CEDCA PR — Conselho
Estadual dos Direitos da Crianca e do Adolescente do Parana, além de ter trechos inseridos
no videodocumentario do projeto. O Conselho poderd discutir as propostas e inseri-las na
versao atualizada do Plano Decenal. Importante salientar que a iniciativa da entidade e do
coletivo, gestores do projeto, nao tinha obrigacao de gerar propostas e encaminha-las ao
CEDCA PR, entretanto optou-se por essa a¢ao partindo do pressuposto de que a educo-
municacao deve ir além da pratica ludico-pedagogica e também se estender para o plano
politico-social e participativo, como observa Sartori e demais autores, ao dizerem que “Es-
tratégias pedagdgicas constituem decisdes que obedecem ndo somente decisdes de cunho
pedagdgico, sendo também de ordem politica’” (SARTORI et. al 2014, p. 82).
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A presente pesquisa analisou esse conjunto de ideias, onde se pode observar que 23 ado-
lescentes, dos 48 participantes do projeto entregaram suas propostas por escrito, o que
representa 47,91% de participacao. Esse dado inicial € um indicador de, pelo menos duas
possibilidades. Primeiro, de que a cultura da participacao social ainda precisa ser difundi-
da entre esses(as) participantes, de modo que eles interajam mais e aproveitem melhor
oportunidades como essa. Nesse sentido, Joan Prats defende que ““os cidad3dos e cidadas
socialmente comprometidos deveriam ser capazes de tirar partido das possibilidades que
a rede oferece, para sensibilizar e engajar o resto da cidadania em torno de suas causas hu-
manitdrias, sociais ou culturais (PRATS, 2014, p. 276)". Ou, como se prefere acreditar nessa
pesquisa: os(as) educomunicadores(as) que nao apresentaram propostas estariam apenas
exercendo seu direito a participacao com base na autonomia de decidirem nao entregar
registros escritos e apenas escutar as ideias dos demais colegas. Numa perspectiva alinha-
da a Freire (2014), seria possivel interpretarmos que estariam utilizando de sua liberdade,
com uma tomada consciente de decisdes e exercitando a escuta do outro.

Esse estudo ganha ares metodolégicos de pesquisa participante que, segundo Cicilia Peru-
zzo, “‘consiste na insercao do pesquisador no ambiente natural de ocorréncia do fenbmeno
e de sua interacdo com a situacdo investigada” (PERUZZO, 2003, p. 2). Além disso, também
foi feita analise documental, com base nos registros escritos pelos(as) adolescentes, pes-
quisa bibliografica a autores com expressiva producao no campo da educomunica¢ao em
processos de participagao social e exercicio da cidadania, além de analise quali-quantitati-
va dos dados coletados.

Recortes educomunicativos a partir dos resultados da pesquisa

Foram levantadas 69 propostas pelos(as) adolescentes durante a oficina. Com esse mate-
rial em maos, analisaram-se as seguintes questdes: a) Os adolescentes citaram a¢des liga-
das a comunicacdo, a educacdo ou educomunicacao?; b) Quais os assuntos foram mais tra-
tados por eles(as)?; e c) As linguagens educomunicativas abordadas no projeto aparecem
em suas propostas? Como? Quais as linguagens mais recorrentes? A seguir, os resultados
da analise.

A preseng¢a da comunicag¢do e educagdo nas propostas

Apesar de nem todos terem usado a palavra ‘educacdo’ ou ‘comunicacao’ de maneira dire-
ta, 100% dos(as) adolescentes que redigiram propostas, versaram ainda que indiretamente,
sobre acdes que necessitam da comunica¢do e/ou da educacgdo para serem concretizadas.
A palavra ‘educomunicac¢ao’ foi citada expressamente por 10 adolescentes; ‘comunicacao’
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por 7; e ‘educagao’ por 4 deles(as). Fica nitido, contudo, o desejo que esses(as) adolescen-
tes tém por um novo modelo educativo, como o préprio Ismar Soares ja sugere em seus
estudos:

Torna-se, na verdade, cada vez mais evidente que os jovens estdao em
busca de novas propostas para a sua formagdo e que, para aposta-
rem no estudo, desejam uma escola que responda a esses anseios e
ofereca novos elementos ante suas realidades e vivéncias. (SOARES,
2011, p. 25)

Assuntos mais citados

As tematicas mais recorrentes nas propostas foram ‘direitos da crianca e do adolescente’,
que apareceu expressamente por 06 vezes; cultura africana/ afrobrasileira, citada 05 vezes;
seguida por ‘sexualidade’, ‘bullying’ e ‘cultura’ (de modo geral), que apareceram 03 vezes
cada uma. As propostas com tematicas ligadas a ‘trabalho infantil’, ‘Participacdo de jovens’,
‘arte’, ‘racismo’, ‘homofobia’ e ‘religidao’ apareceram 02 vezes cada. Outros assuntos que
também foram alvo de propostas, citados uma Unica vez foram ‘direitos da juventude’, ‘di-
reito de fazer amigos’, ‘liberdade de expressao’, ‘cidadania’, ‘saude’, ‘identidade de género’,
‘lazer’, ‘machismo’, ‘LGBTfobia’ e ‘preconceitos’. Um dado interessante a ser mencionado
aqui é a variedade de formas de violéncia que foram trazidas como algo a ser combatidas;
ao todo, elas correspondem a 15 propostas, se considerarmos as violéncias que foram ci-
tadas anteriormente a outras tematicas que também receberam uma Unica meng¢ao como
‘violéncia fisica’, ‘violéncia verbal’, ‘violéncia psicoldgica’ e ‘exploracao sexual’.

Os trés aspectos mais interessantes dessa analise dizem respeito: a) a inteligéncia
coletiva que foi compartilhada; b) a lembranca/ citacdo de diversas tematicas; e c) a cons-
ciéncia de existéncia dos iniUmeros tipos de violéncias. No primeiro aspecto, verifica-se
gue, sozinhos, os(as) adolescentes ndao conseguiram ter todas essas ideias dentro do espa-
co-tempo que lhes foi dado. Entretanto, atuando juntos e compartilhando suas propostas,
gerou-se inteligéncia coletiva:

Um grupo humano qualquer s se interessa em constituir-se como co-
munidade virtual para aproximar-se do ideal do coletivo inteligente,
mais imaginativo, mais rapido, mais capaz de aprender e de inventar
do que um coletivo inteligentemente gerenciado (LEVY, 1999, p. 130).
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No segundo aspecto percebido, é possivel sentir que se lembraram de diversos assuntos na
hora de registrar suas propostas. Ao todo, os 23 participantes da oficina que registraram as
ideias no papel e as entregaram a equipe de gestao, 26 tematicas acabaram sendo aborda-
das por eles, evidenciando o potencial criativo, plural e diverso existentes.

Em relacdo ao terceiro aspecto verificado, fica o registro de certo clamor pela cultura de
paz e nao violéncia, implicito nas propostas para erradicar diferentes tipos de violéncia,
inclusive as de cunho simbdlico. As descobertas dessa pesquisa nos remetem também aos
novos modos de aprender, através da pratica exploratéria, como defende Guillermo Oroz-
co, de que estamos abandonando ““a imitacao através da memorizacao, das repeti¢cdes ou
da copia dos modelos. O paradigma ao qual estamos transitando supde a prépria diregao
do educando, uma exploracao criativa, ensaio e erro, e, finalmente, um descobrimento”
(GOMEZ, 2014, p. 281).

Linguagens educomunicativas mais lembradas

Ao produzirem suas propostas, os(as) adolescentes citaram diretamente varias recursos
com potencial de serem utilizados no campo educomunicativo. As mais citadas (com 17
citacOes) foram aquelas ligadas ao campo da arte-educacado, tais como teatro, danca, mu-
sica, capoeira, desenho, exposicdes, artes graficas etc. Em seguida vém as linguagens au-
diovisuais, tais como fotografia, cinema, televisao, vlogs, radio e audiovisual em geral, que
representam 12 citagdes. Inclusive, para Martin-Barbero, o mundo dos mais jovens, tem
cumplicidade com as linguagens audiovisuais e digitais “ja que é em suas sonoridades,
fragmentacdes e velocidades onde eles encontram seu ritmo e seu idioma’” (MARTIN-BAR-
BERO, 2014, p.134). As linguagens relacionadas a web foram mencionadas 11 vezes, com
palavras como internet, redes sociais, computac¢ao e blogs. As linguagens ligadas a midia
impressa aparecem oito vezes, por meio de palavras como jornalismo impresso, livro e car-
tazes. Por ultimo temos outras duas linguagens com potencial educomunicativo: cobertura
jovem de conferéncias e eventos (3 citacdes) e noticias (1 citacdo).

Contudo, pode-se perceber que o ambiente e as tematicas abordados durante a
execucao do projeto ‘Educomunical! Parand’ influenciaram os(as) participantes a se lem-
brarem de propostas ligadas aos campos da comunicac¢ao e educacao, além de proporcio-
nar a pratica da participacdo social pelas vias da pratica/ vivéncia em educomunicagdo e
da proposicdo de novas acdes no Plano Decenal dos Direitos da Crianca e do Adolescente
do Parana. A pesquisa também revela um distanciamento de praticas adultocéntricas ao
motivar que os proprios adolescentes expressem suas ideias e as compartilhem com os
demais e com o poder publico. E, na perspectiva de que ‘O mundo nao é. O mundo esta
sendo’ (FREIRE, 2015, p. 74), esses(as) jovens acabam deixando seu legado midiatico e po-
litico para as geracdes futuras de meninos e meninas no Estado.
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Educomunicac¢ao e Participac¢ao Cidada
de Adolescentes e Jovens no Brasil

LILIAN ROMAO

APRESENTACAO

Educomunicagéo e participagdo cidadd de adolescentes e jovens, no Brasil € uma pesquisa
gue descreve e analisa aspectos sociais da relacao estabelecida entre os direitos humanos
a comunicacao e a participacao em praticas sociais que envolvem o publico infanto-juvenil,
a partir da interface comunicag¢ao-educacao.

Este artigo, que carrega o mesmo nome da pesquisa, traz aspectos relacionados as analises
feitas por integrantes da Rede Nacional de Adolescentes e Jovens Comunicadores (Renajoc)
sobre a relacdo da educomunicacao e a participacdo cidada. As entrevistas foram realiza-
das durante a realiza¢ao do 52 Encontro Nacional de Adolescentes e Jovens Comunicadoras

e Comunicadores (Enajoc), que aconteceu de 30 de outubro a 2 de novembro de 2015, em
Brasilia (DF), e reuniu 33 jovens! de 19 estados do Brasil e do Distrito Federal. A proposta

1  Os entrevistados foram: da Regido Norte, Claudia Maria Pereira Ferraz, Manaus/Amazonas, 32 anos;
Christiane Thomazelli Piza, Boa Vista/RR, 30 anos; Jhony Abreu Silva, Manaus/AM, 26 anos; Magliel de
Moura Correia, Rio Branco/AC, 22 anos; Naiane Queiroz, Belém/PA, 19 anos; da Regido Nordeste: Ales-
sandro Muniz Fontenelle, Natal/RN, 25 anos; Emilae Alana Silva Sena, Salvador/BA, 25 anos; Franciele
Viana, Camagari/BH, 22 anos; Luiz Felipe Joaquim da Silva, Recife/PE, 19 anos; Mauricio Vieira de Paula,
S3o Luis/MA, 21 anos; Mayara Rayane Veras de Siqueira Gées, Campina Grande/PB, 22 anos; Milena
Andrade da Rocha, Teresina/Pl, 20 anos; Ohana Rabelo Tomaz, Maceid/AL, 18 anos; Rosilene Serafim
Carneiro, Fortaleza/CE, 21 anos; Sheyla Santos da Silva, Recife/PE, 20 anos; da Regido Sudeste: Ana Pau-
la da Silva, Niterdi/RJ, 34 anos; Bruno de Oliveira Ferreira, S30 Paulo/SP, 29 anos; B.M.S., Niter6i/RJ, 14
anos; Jéssica Cristina Silva Delcarro, Sdo Mateus/ES, 23 anos; Milena Klinke, S50 Paulo/SP, 24 anos; da
Regido Centro-Oeste: Daniela Rueda, Brasilia/DF, 31 anos; Felipe Marques, Brasilia/DF, 26 anos; J. Q. K.
S., Carlinda/MG, 17 anos; Igor Augusto Pereira Silva, lvinhema/MS, 21 anos; Rayane Soares, Brasilia/DF,
23 anos; Thais Moreira, Samambaia/DF, 25 anos; Wanderson Silva e Santos, Terra Nova do Norte/MT, 19
anos; Webert da Cruz, Brasilia/DF, 21 anos; Regido Sul: Caroline de Mendonca Musskopf, Canoas/RS, 18
anos; G.S.0., Sarandi/PR, 17 anos; Juliana Mildemberg, Curitiba/PR, 26 anos; Marina Alzdo Felisberto,
Curitiba/PR, 24 anos.
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consistiu em dialogar sobre a educomunicagao e sobre a trajetéria de participagao cidada
relacionada ao direito humano a comunicagao construida pela Rede, seja fortalecendo a
acdo dos jovens nos espacgos das politicas de comunicacao, seja intensificando o tema da
comunicacao nos espacos da juventude.

Educomunicagao, participacao e novas tecnologias

O conceito “Educomunicacdo” designando uma pratica social especifica que emerge na
América Latina, na interface comunicacdo/educacdo, aparece, pela primeira vez, em 1999,
como resultado de uma pesquisa académica do Nucleo de Comunicagao e Educacao da
Universidade de Sdo Paulo (NCE/USP) (SOARES, 1999), no contexto das teorias latino-ame-
ricanas que procuram analisar a comunicacao frente a uma realidade politica e social com
extremas tensoes e desigualdades.

O NCE-USP formulou uma definicdo para o termo Educomunica¢éo como um campo de
intervengao socioeducativa, que nasce da inter-relacao entre a educa¢ao e a comunicagao
e se caracteriza como:

[...] o conjunto de acdes voltadas ao planejamento e implementacao
de praticas destinadas a criar e desenvolver ecossistemas comunicati-
vos abertos e criativos e espagos educativos, garantindo, desta forma,
crescentes possibilidades de expressao a todos os membros das comu-
nidades educativas. (SOARES, 2003, p. 17).

A participacdo, de acordo com Bordenave, é uma pratica inerente a natureza social do
homem e o acompanha desde a tribo e o cla dos tempos primitivos, até as associagdes,
empresas e partidos politicos de hoje. As pessoas participam em sua familia, em sua comu-
nidade, no trabalho, na luta politica. Além de instrumental, a agao coletiva é emocional e
satisfaz necessidades basicas do ser social como interagdo, expressao, desenvolvimento do
pensamento reflexivo, o prazer de criagao e a valorizagao de si pelos outros.

Alguns pontos fundamentais dos processos participativos descritos por Bordenave (1994)
sao: a participacdo é uma necessidade humana e, por conseguinte, constitui um direito das
pessoas; justifica-se por si mesma, nao por seus resultados; € um processo de desenvol-
vimento da consciéncia critica e de aquisicao do poder; leva a apropriacao do desenvolvi-
mento pelo povo; é algo que se aprende e se aperfeicoa; pode ser provocada e organizada,
sem que isso signifique necessariamente manipulacdo; é facilitada com a organizagao, e
a criacdo de fluxos de comunicacao; deve respeitar as diferencas individuais na forma de
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participar; pode resolver conflitos, mas também pode gera-los; ndo pode ser “sacralizada”,

pois ndo é panacéia nem é indispensavel em todas as ocasides.

Desde a Declaracdo Universal dos Direito Humanos?, em 1948, a comunicacao e a partici-
pacao sdo consideradas direitos humanos fundamentais. Bordenave (2011, p. 79) reforga
gue a luta pela democratizacao da comunica¢ao é a mesma luta pela democratizacao
participativa. Essa conexdo, que reforca a perspectiva de direito humano nos dois dife-
rentes campos, é feita e aprofundada por diversos autores que vém chamando a atencao
para o fato de que exercer o direito a participacao é conquistar o livre acesso ao poder

de comunicar.

A construcao da noc¢ao de cidadania como é concebida hoje também nasce na mesma
época da aprovacdo dos direitos humanos. Desde 1949, com a criacao da teoria pioneira
de Thomas H. Marshall sobre “o direito a ter direitos”, esse conceito integra processos
gue, em sua historicidade, vai adquirindo uma substancia sempre renovada, devido a sua

interacdo com a dindmica da sociedade moderna e contemporanea (RUBIM, 2004, p. 109).

Para Orozco (2014, p. 96), a cidadania pode ser entendida em vdrias subcategorias: politica
(a relacdo com o Estado); econémica (referente ao trabalho e ao mercado); social (esta re-
lacionada ao bem-estar minimo, como educacdo, saude, transporte, esporte, habitacao);
cultural (relacdo entre Estado e cidaddo e entre cidadao-cidadao). A ultima das subcate-
gorias é a cidadania comunicativa, que diz respeito a algo maior do que o reconhecimento
do direito ao simples acesso a informacao. Ela refere-se a um contexto amplo de recepgao,
producao, emissao diante das novas telas e caracterizado pela nova condigao da comuni-

cacgao digital, da internet e de toda a reorganizagao social que representam.

2 Adotada e proclamada pela resolugdo 217 A (lll) da Assembleia Geral das NagGes Unidas em
10 de dezembro de 1948, estabelece, com relacdo ao direito a comunicacdo e a participacdo:
Artigo 19. Todo ser humano tem direito a liberdade de opinido e expressdo; este direi-
to inclui a liberdade de, sem interferéncia, ter opinides e de procurar, receber e trans-
mitir informacGes e ideias por quaisquer meios e independentemente de fronteiras.
Artigo 20. 1. Todo ser humano tem direito a liberdade de reunido e associacdo pacifica. 2. Ninguém
pode ser obrigado a fazer parte de uma associa¢do. Artigo 21. 1. Todo ser humano tem o direito de
tomar parte no governo de seu pais diretamente ou por intermédio de representantes livremente esco-
Ihidos. 2. Todo ser humano tem igual direito de acesso ao servico publico do seu pais. 3. A vontade do
povo sera a base da autoridade do governo; esta vontade serd expressa em elei¢cdes periddicas e legiti-
mas, por sufragio universal, por voto secreto ou processo equivalente que assegure a liberdade de voto.
Disponivel em <http://www.onu.org.br/img/2014/09/DUDH.pdf>. Acesso em: 19 ago, 2016.
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A participagao e comunicagao de criangas, adolescentes e jovens sdao considerados direitos
na Declaragdo sobre os Direitos da Crianga® (1959), na Conveng¢éo da ONU sobre os Direitos
da Crianga* (1989) e no Brasil, sdo reconhecidos no Estatuto da Crianga e do Adolescente
(ECA)>, aprovado em 1990 e no Estatuto da Juventude®, de 5 de agosto de 2013.

A Renajoc

A Rede Nacional de Adolescentes e Jovens Comunicadores’ foi criada em abril de 2008,
durante o | Encontro de Adolescentes e Jovens Comunicadores (realizado logo apds a | Con-
feréncia de Juventude). Ao avaliar a participacdo dos jovens comunicadores no processo
da Conferéncia, notou-se que, por mais que a cobertura comunicativa tivesse sido muito
eficiente, havia um desafio grande pela frente: de consolidar a pauta da comunicag¢ao no
ambito das politicas publicas de juventude e fortalecer a incidéncia de jovens na discussao
sobre as politicas de comunicagdao, ampliando a participagao juvenil nos debates sobre o
tema. Desde entdo, a Rede realiza de acdes que buscam unir adolescentes e jovens do Bra-
sil em torno do direito humano a comunicacgao.

O que dizem os adolescentes e jovens sobre a relagao entre
educomunicagao e a participagao cidada

Nas reflexdes sobre as relacdes entre a educomunicagao e participacao cidada, os jovens
integrantes da Renajoc destacaram a importancia da a¢do coletiva e democratica e como
esses fatores de fato criam outras possibilidades de interacao da juventude. Muitas opini-
Oes enfatizaram, que, no mundo, em seu formato atual, a educomunicagao é um processo
extremamente importante na garantia da participagao.

3 Proclamada pela Resolucdo da Assembleia Geral 1386, de 20 de Novembro de 1959. Disponivel em
<http://www.direitoshumanos.usp.br/index.php/Crian%C3%A7a/declaracao-dos-direitos-da-crianca.
html>. Acesso em: 14 ago, 2016.

4 A Resolucdo 44/25 da Assembleia Geral da ONU de 1989 é resultado de 20 anos de discussdes e apre-
senta um novo paradigma para pensar as criancas e adolescentes de até 18 anos como sujeitos de
direitos, consagrando a participacdo como um dos seus principios orientadores. Foi ratificada por 196
paises — mais do que qualquer outro tratado de direitos humanos na Histéria. Disponivel em <http://
www.unicef.org/brazil/pt/resources_10120.htm>. Acesso em: 14 ago, 2016.

5 Disponivel em < http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L8069.htm>. Acesso em: 20 ago, 2016.

6 Disponivel em < http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/ Ato2011-2014/2013/Lei/L12852.htm>. Acesso
em: 20 ago, 2016

7  Para conhecer melhor a Renajoc, seus objetivos e propostas, foi criada a Carta de Principios, disponivel
em <http://issuu.com/renajoc/docs/carta_de_princ__pios_da_renajoc.ofi>
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A interface favorece varias percepg¢des com relagao a comunicagao, como a produgao de
contelddos como forma de mobilizar, mas também de garantir espacos de fala, de exposi-
¢do de ideias, de reflexao sobre o mundo. Para além da agdo colaborativa, a produgao de
conteudo é mobilizadora e capaz de favorecer a interagdao com as pessoas e a participagao
na sociedade.

Milena Klink traz uma reflexao importante sobre a garantia da participacdo nos processos
de produc¢ao da comunicagao para todas as idades.

Acho que tem uma coisa legal desse processo todo que é: pensar a
educacgao para a vida e relagdes humanas a partir de uma producao
coletiva. Isso pode ser a possibilidade de garantir espagos de exercicio
de comunicacgdo, que é diferente de dar a fala, porque acho que todo
mundo tem fala. Garantir esse processo de producgao coletiva de comu-
nicacdo com jovens e adolescentes é um jeito de se fortalecerem do
jeito que sao, de refletirem sobre si, sobre os outros e sobre o mundo.
N3do acho que é a salvacdo, acho que é um jeito muito interessante de
se juntar a participacdo com uma perspectiva forte de educacao e fazer
uso de algo que é direito nosso, a comunicacao.

Os jovens também destacaram que a comunicacgao facilita olhar para a diversidade que
tem dentro da juventude e isso é fundamental para reforgar a identidade jovem em inume-
ros aspectos, como no exemplo descrito por Franciele Viana da Cruz. A estudante explicou
gue, por mais que considere a maior parte dos estudantes da turma na qual desenvolveu
a atividade negros/pretos, os meninos e meninas ndo se reconhecem da mesma forma.

Falar sobre questado racial é muito dificil. Nds fizemos um cartaz com os
meninos (de 12 a 16 anos) sobre as representacdes dos negros pelos
jornais. Eu levei os jornais e a gente pegou todas as noticias dos negros,
para saber quem s3ao 0s negros que aparecem nos jornais, e depois a
dos brancos, para saber quem sao os brancos que aparecem no jornal.
Tem um jornal sensacionalista que mostra o negro muito relacionado
ao crime, que nunca esta no poder e o debate foi evoluindo. Por meio
da analise critica do jornal, todos puderam perceber que existe algo
historico que separa brancos e negros no pais. Depois a gente fez o
cartaz e um debate para dialogar mais sobre as questdes que surgiram.
(FRANCIELE VIANA DA CRUZ, 2015)
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Garantia de espacos de fala

Jessica Cristina Delcarro relata que desde que a Renajoc comecou a realizar as oficinas nas
escolas foi possivel ver o interesse por participar dos adolescentes. “Ninguém quer discutir
os direitos humanos ou segurancga publica. Mas a educomunicagao consegue transformar
os processos de debates de temas importantes socialmente. Ela abre esses espacos de di-
alogo e discussdo, além de trazer a tona o que a gente acha que estd certo e errado na so-
ciedade”, explicou. Além disso, Claudia Maria Pereira Ferraz interpreta que essa relacao é
importante para que adolescentes assumam posi¢des, falando com sua prdpria linguagem
e dialogando com mais facilidade com os outros jovens sobre temas de interesse publico.

Milena Duarte da Rocha acredita que:

deveriamos levar o verbo informar mais a sério, pois significa mudar
algo do lado de dentro. Mudar algo no lado de dentro das pessoas é
deixa-las donas de si, donas de seu discurso, mais afinadas e sabendo
dos seus direitos e dos seus deveres e acho que a educomunicacao
consegue, na escola, desde pequeno, que esse processo leve sim a um
desenvolvimento maior dessa participagao politica de jovens.

Transformacgao dos espagos de participacao

Alguns jovens destacaram a importancia do campo educomunicativo na renovacao das
praticas de participagao cidada.

A pauta da juventude sempre esteve muito aliada ao movimento es-
tudantil, que é importante, mas ndao é mais suficiente para atender as
demandas que se tem hoje. Muitas praticas sdao uma mera reproducao
de vérias coisas que ja vem sendo feitas assim ha séculos. Por exemplo,
no movimento da economia solidaria, ou no movimento pela demo-
cratizacdo da comunicagao, a pauta da juventude esta sempre deixada
de lado. A juventude, mesmo nesses espacos ditos progressistas, nao
tem voz. Acho que o principal de implantar politicas nas quais os jovens
tenham voz é garantir uma pluralidade de ideias. Acho que a participa-
¢do vem principalmente no sentido de garantir novos ares, novas lutas,
novas ideias. (Felipe Marques Borges, 2015)
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O relato de Webert da Cruz Elias coloca como desafio que a educomunicagao também pos-

sa renovar as formas de didlogo entre a propria juventude e a conquistar outros espacos

de acdo cidada.

Os movimentos de juventude eu acho que ja possuem mais autono-
mia. E claro que tem os espacos de disputa, hierdrquicos, processos
gue ndo da autonomia para o sujeito. A Renajoc vem com a vontade de
criar uma rede com processos de educomunicagdao, mas temos ainda
gue criar processos de comunicagdao, comunicagdo entre pares, pensar
0s ecossistemas comunicativos com outros jovens. E estar juntos com
adolescentes e jovens também traz outros desafios ao pensar o traba-
Iho politico, formacao de base, processos educativos e de libertacao e

autonomia do sujeito.

Magliem Moura considera a relagao fundamental para transformar também o espacgo da

comunicacao. Nas palavras da jovem:

[...] guando se educa a juventude para fazer uma comunica¢ao mais sa-
dia e engloba a cidadania, muita coisa entra em jogo. Vocé descobre o
guanto é mascarada essa midia existente e que existem outras formas
de fazer comunicacdo, outras alternativas. Nao sabemos nada sobre
essas concessoes que foram feitas a milhdes de anos e nem que a gen-
te tem o direito de estar dentro dessa midia que ndo nos da espaco.
Quando a juventude toma parte dessa histdria, ela vai para luta pela

democratizacdo e por transformacao.

Ecossistemas de participagao

Alessandro Muniz considera a Renajoc como um rico ecossistema das relagdes humanas,

com inumeras possibilidades de reinvencdo da participagao:

A gente esta discutindo o capitalismo, economia solidaria, machismo,
crise ambiental, e sem simplesmente achar que sao os governos que
vao resolver os problemas do planeta. Tem gente aqui do campo, com
praticas sustentaveis. (ALESSANDRO MUNIZ, 2015)
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Emilae Alana Silva Sena reforga essa linha de raciocinio e afirma que ndo se deve criar uma
forma de participar, como se fosse uma cartilha. Varias mudancas talvez sejam necessarias
no sentido de transformar e valorizar a acao do jovem socialmente:

A relacdao entre educomunicacdo e participacao cidada esta alinhada
com as transformacgdes que a gente precisa fomentar no nosso dia a
dia. Se o sujeito tem uma educacao de qualidade e se expressa social-
mente, consegue aos poucos ir quebrando paradigmas.

Estamos em mudanca, em diferentes contextos, diferentes realidades
[...] temos que pensar como a gente efetiva a participacdo nesses di-
ferentes lugares. Ndao apenas dizer que existe uma forma que a gente
tem que desenvolver sempre, porque o que a gente vive em Salvador
é muito diferente do que as meninas vao viver |d em Curitiba, por
exemplo.

A gente tem que estar em processo de construgao e discutindo, criando
perspectiva, observando outros modelos de desenvolvimento para ver
se a gente consegue ir criando outros meios de participacdo. (EMILAE
ALANA SILVA SENA, 2015)

CONCLUSAO

Com os relatos dos adolescentes e jovens foi possivel identificar que ha um dialogo pro-
missor entre o campo educomunicativo e a participacao cidada de adolescentes e jovens.

Apesar de alguns avancos, os formatos de participacdo dos movimentos sociais mais
tradicionais, inclusive da juventude, merecem um olhar atencioso e critico, pois de acordo
com as entrevistas, necessitam de renovacao, oxigenacao, de praticas também mais conec-
tadas e condizentes com o novo sentido de ser e estar da juventude e das possibilidades
digitais. Necessitam fortalecer uma dimensao menos instrumentalizada da comunicacdo e
participacao. Esses movimentos também ja ndao abarcam as necessidades de acao cidada
dos jovens e, com isso, estao surgindo novos movimentos motivados por uma cidadania
digital (hackers da politica), assim como outros motivados pela exclusdo ao mundo digi-
tal, mas que estao reinventando formatos de ocupagao e comunicagao na esfera publica
(como o grafite, as intervencgdes urbanas, as hortas comunitdrias urbanas, os saraus da
juventude, entre outros). Os coletivos e outros formatos nado institucionalizados ganham
forca e inovam em praticas de cidadania.

De certa forma, é possivel perceber um desconforto cada vez maior da juventude com a
formatacdo dos seus espacos de participacdo pelos adultos (aspecto que apareceu durante
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as entrevistas) e com um esteredtipo de participagao da juventude, que se torna visivel
com a dificuldade que meninos e meninas tém de ser inserida em outros debates sociais
de interesse publico, por outros segmentos ou pelos préprios movimentos sociais. Assim,
se ainda é um desafio garantir a participa¢ao cidada nas areas de defesa dos seus proprios
direitos (onde poderia parecer uma construcdo mais natural), provocar um olhar pré-ativo
a acdo cidada do jovem em outros movimentos ou em temadticas consideradas “adultas”
constitui-se uma barreira cultural a ser vencida, como na prépria area da comunicacao.

A horizontalidade, a democracia, a colaboragdo e a autonomia talvez sejam palavras di-
ferenciais em todo esse contexto e é um aspecto muito valorizado pelos adolescentes e
jovens entrevistados.

Contudo, alguns relatos demostraram uma preocupagao sobre idealizar a educomunica-
¢do como um novo molde para a acao cidada. Os jovens ressaltaram a necessidade de um
olhar mais livre, amplo, capaz de identificar varias possibilidades da participacado, no qual
a educomunicacgao caracteriza-se como um importante campo de agdao, mas nao o unico.
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Video Entre-linhas: Educomunicacao
como Base do Protagonismo Jovem

CLAUDIA HERTE DE MORAES

Introdugao

O projeto “Video Entre-Linhas: formacgdo de jovens realizadores em Frederico Westphalen
e regido”! é desenvolvido pela Universidade Federal de Santa Maria, campus Frederico
Westphalen. Voltado a cultura e a educomunicacao, a atividade tem como meta inserir
e situar os jovens no consumo e producao de materiais audiovisuais, de forma critica e
dialogada. O principal objetivo é capacitar jovens de comunidades rurais e periféricas da
microrregido para a produgao audiovisual, por meio de realizacao de oficinas em diferen-
tes locais. Um dos resultados do projeto é a produgao de pequenos videos, geralmente em
forma de documentario, nos quais podemos visualizar a forma de manifestacao dos grupos
de jovens participantes. Com idades entre 11 e 17 anos ,e morando nas comunidades ru-
rais ou periféricas, eles sdao protagonistas em diferentes sentidos: quando sao filmados e
aparecem nos filmes, quando estabelecem os roteiros, as cenas, os temas e problemas que
sao abordados pelos videos.

Estabelecemos que uma caracteristica fundamental da Educomunicagdo é abarcar temas
transversais, com o objetivo de integrar informagdes e conhecimentos das pessoas envol-
vidas, sendo portanto uma metodologia participativa, a priori. Ou seja, apenas a partir de
uma metodologia participativa, oriunda dos pressupostos educomunicativos, é possivel
despertar nos jovens sua capacidade de protagonizar a sua leitura de mundo. Esta discus-
sao remete, portanto, aos critérios pelos quais fazemos educomunicagao com os jovens.

1 Projeto contemplado com recursos do Edital Proext 2016.
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O processo educomunicativo se vale do uso das tecnologias de comunicagdo e informagao
para formar um sentido sobre a comunicacao desenvolvida. Ou seja, para além do aspecto
técnico e tecnoldgico, os meios sao, portanto, mais que meros instrumentos para melhorar
0 acesso das pessoas aos bens culturais.

Desta maneira, refletimos neste paper sobre o processo de educomunicac¢ao, entendido,
prioritariamente, como forma de inclusao social e no empoderamento jovem. Nos videos,
ganham espacos as ideias de “mostrar a minha vida”, ou “o nosso modo de vida”, expresan-
do uma estratégia identitaria. Os jovens se interessam em mostrar a vivéncia nas escolas,
nos trabalhos cotidianos da zona rural, bem como a relagdo da juventude com problemas
socioambientais.

O processo educomunicativo

A acao é voltada a cultura audiovisual e toma como base os pressupostos da educomunica-
¢do, entendida como um processo de constru¢ao da autonomia a partir do uso de recursos
de comunicacdo. Com o projeto, é possivel situar os participantes nas relacdes com os
meios de comunicag¢ao de massa, buscando capacitar jovens de comunidades rurais e pe-
riféricas da microrregidao de Frederico Westphalen para a producao audiovisual. A partir da
realizacao de oficinas em diferentes locais, o grupo de académicos orienta os participantes
na produgao de videos proprios, para os quais ndao ha predefini¢cdes, sendo portanto um
espago em que os jovens podem expor suas opinioes e valores de forma livre, retratando
suas realidades a partir da vivéncia cultural em que estdo inseridos.

Ao final de cada oficina, o grupo finaliza o video e este passa a fazer parte das mostras
realizadas pelo projeto, e fica disponivel no canal do Youtube?. Nas mostras, os jovens tém
a oportunidade de divulgar a sua producao para seus familiares e comunidade em geral,
valorizando suas perspectivas socioculturais. A partir destes movimentos, é possivel fazer
uma reflexao sobre a importancia do audiovisual no processo de inclusdo social e no des-
pertar da critica de do protagonismo jovem.

Os participantes das oficinas se apropriam da narrativa e da linguagem do video, tornando-
-se produtores e ndo apenas consumidores culturais. O video final materializa suas visdes
acerca dos mais diversos contextos sociais nos quais estao inseridos. A mostra itinerante é
um instrumento importante para dar voz a comunidade e para que as pessoas possam se
ver representadas em um produto cultural.

2 Canal do Video Entre-Linhas: https://www.youtube.com/channel/UCapE6ht6zEVC8Zz1dbZUnrA
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A importancia do video comunitario

A popularizagdo no acesso aos conteudos disponibilizados por meios audiovisuais como a
televisao massifica uma série de representacdes sobre a juventude e suas identidades. Ao
mesmo tempo, pode-se compreender que ha assimetrias entre o que é visto na televisdo e
de que forma os receptores percebem esta producao, geralmente centralizada e homogé-
nea. Pensamos que os jovens que nao estao nos espagos urbanos ou rurais retratados na
midia podem entender de forma diferenciada as realidades vivenciadas, ou apenas repro-
duzir estas mesmas representagdes, por serem massivas e constantes.

Vemos na tensao constante da comunicagado e da cultura um ponto de partida importante
para visualizar ndo apenas o que é hegemonico, como também contemplar o diferente, a
diversidade. Com isso, podemos pensar o audiovisual comunitario, e a formacgao para o au-
diovisual, como formas importantes para o despertar da diferenca e da percepcao de que
as representacdes sao construidas socialmente. Com o audiovisual comunitario, temos a
chance de vislumbrar o acesso ndo apenas aos contetdos prontos distribuidos pela televi-
sdo, mas perceber o processo de narrativas e o resultado destas em relagdo aos publicos
diferenciados.

Desta forma, a producao de audiovisual comunitaria atua diretamente ao fortalecimento
da democracia. Com a ideia de pluralizacdo, os videos trazem perspectivas e discursos que
sdo invisibilizados socialmente e, ainda, ao fazer isso, podem se contrapor aos esteredtipos
negativos. Assim, a pluralizacao “afeta a trama intersubjetiva de sentidos, nao apenas pelas
tematicas que sdao abordadas, mas também pelo modo como tais tematicas sao encarna-
das na linguagem audiovisual” (MENDONCA, 2010, p. 26-27).

Em relacdo ao direito a comunicagdo, vemos uma aproximacdo importante com o conceito
de Educomunicacdo, quando Mendonga (2010) afirma que “a centralidade do processo”
afeta o direito de formular argumentos, elaborar o préprio produto audiovisual, que pode
impactar a forma como estes sujeitos agem em outros ambientes comunicativos.

A Educomunicagao é entendida como:

processo, rico em detalhes, cheio de incongruéncias, ao mesmo tempo
compreensivel e dificil de entender, atraente, fascinante e pleno em
problemas de toda ordem... E o processo certamente denso que vale
a pena ser vivido e registrado. E neste sentido que a Educomunicacio
é campo de entendimento, portanto discursivo, e também de pratica,
portanto politico (SOARES, s.d, p.5).
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Também, o processo educomunicativo é parte da pratica da critica da midia. Sobre o “sis-
tema de resposta social”, Mendonga (2010) compreende a atividades de resposta da socie-
dade em interacao com produtos midiaticos. Ou seja, € uma forma de criar uma circulacao
que seja para além dos meios, fomentando um fluxo comunicativo e confrontando o que
é formatado pela midia. Portanto, ao propor uma producdo comunitdria, estamos esti-
mulando que os usuarios se coloquem em outra posi¢cdo. Para Mendonca (2010, p.35), a
producao audiovisual comunitaria é entendida como parte do fluxo comunicacional, e sua
contribuicdo esta adiante dos proprios produtos, visto que pode contribuir na interface

com outras esferas sociais.

Educomunicagao e protagonismo

A Educomunicacao é colocada como essencial para o trabalho de temas transversais, pois
valoriza o conhecimento como um todo. Assim, as tecnologias tém papel especial e de-
vem ser usadas para melhorar o processo de todos, professores, alunos e comunidade.
Conforme Peruzzo: “trata-se de uma linha de estudos em expansao e que tem trazido
contribuig¢des significativas para a compreensao de tais fen6menos, no entanto ainda nao
é suficientemente compreendida e valorizada pelos educadores e comunicadores” (PERU-
770, 2002, online).

O tema se mostra essencial na reflexao da pratica das oficinas realizadas. Uma das ques-
toes levantadas esta diretamente ligada ao pressuposto da interacao dos jovens no pro-
cesso educomunicativo. Na experiéncia do projeto, percebemos o quanto o video, a te-
levisdo ou o cinema sdao ao mesmo tempo presentes, pela cultura audiovisual de nossa
época, quanto distantes, pelo pequeno papel de discussao destes elementos no ambien-
te da escola.

as novas geracoes tém seus valores, opinides e atitudes sedimentadas
por veiculos que ndo se interessam propriamente em sua educacao,
gue nao assumem explicitamente seu carater pedagdgico, mas que
acabam freqlientemente por influenciar mais profundamente a juven-
tude que a educacdo desenvolvida na escola. A comunicagao coloca-se,
assim, no espaco da educacao informal, que ocorre nas dinamicas so-
ciais do dia-a-dia onde o individuo se vé em interacdo com seus pares
e com as manifestagdes culturais e informativas com que se depara.
(PERUZZO, 2002, online)
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As possiveis interfaces entre os meios de comunicagao, suas praticas e técnicas e o meio
educacional confirmam que é necessario reforcar que o papel formativo esta no processo
- e ndo o produto. N3do se pode, entdo, separar a teoria e a pratica de producao de midia,
encarnando, pois, o sentido de midia-processo, que significa buscar uma metodologia de
producdo midiatica baseada na experimentacado coletiva. Assim, a Educomunicagao é en-
tendida como campo de ac¢do pratica, pois ndo se pretende evocar modelos ou testar as
teorias.

Paulo Freire, que, no classico texto Extensao ou comunicagao?, focali-
Za 0S processos comunicacionais que se inserem no agir pedagogico
libertador. Paulo Freire afirma que o homem é um ser de relacdo e ndo
s6 de contatos como o animal; ndo estd apenas no mundo, mas com o
mundo. (SOARES, 2000, p..19)

No aspecto da intervencao politica da educomunicacao, pensamos com Freire (1987), que
indica a humanizagao como o Unico caminho para a transformacao social, que deve ser o
eixo de ag¢ao do oprimido. Num primeiro momento, ao desvelar o mundo opressor, o opri-
mido se compromete a transformar a realidade de opressao. Assim, de forma generosa,
Freire (1987) propde que os oprimidos devem desejar ndo apenas sair desta posicdo (e
tornar-se opressores), mas sim buscar a transformacado social. A educomunicacdo torna-
-se uma pratica urgente para que os oprimidos possam visualizar a opressdo, bem como
possam expressar suas ideias frente aos meios massivos em nossa sociedade que estao
comprometidos com as elites, tanto cultural quanto economicamente.

A mobilizacao dos jovens em torno de seus projetos de video foi uma observacao
importante, demonstrando o quanto a oportunidade de conhecer novas linguagens e equi-
pamentos pode acrescentar perspectivas diferenciadas no ambito social. Aponta-se, aqui,
a necessidade de um processo de inclusao social que seja, ao mesmo tempo, uma inclusao
tecnoldgica que permita a reflexao do audiovisual no cotidiano de cada um.

De acordo com as escolhas das tematicas, observa-se ainda que os jovens partici-
pantes mostram-se ansiosos em “mostrar a sua cara”, pois todos os temas estdo vinculados
a vida em comunidade, ao histérico dos lugares e aos habitos mais peculiares do interior.
A partir disso, pode-se indicar a necessidade de incentivo maior a promocao de oportuni-
dades a estes jovens, com a mobilizacado politica vinda da cidadania local (da qual a univer-
sidade deve fazer parte), bem como, principalmente, como politica publica de incentivo a
uma linha importante na atualidade, qual seja a educagao para os meios.
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Ainda neste tdpico, fica evidente que, nos ambientes escolares, responsaveis pela maior

III

carga de um possivel “contraponto” ao que se vé nas emissdes massificadas da grande
midia, ainda o audiovisual é pouco explorado. Isso denota a falta de intimidade dos pro-
prios professores com a tematica. Entre outras concepgdes, podem-se visualizar projetos
de intensificacdo do uso do video na escola, sempre acompanhado de um debate critico
do audiovisual, visto a sua fundamental importancia na formacdo das identidades dos

adolescentes.

Conclusoes

Com base nos pressupostos da educomunica¢do, pensamos que o protagonismo na co-
municacado da espaco de expressao as ideias da juventude, portanto, € um espaco para a
“voz” do jovem; no campo da educagao, o protagonismo, a partir das ideias da pedagogia
do oprimido, faz surgir o conhecimento e, para além deste, a reflexao sobre a possibilidade
da liberdade e da autonomia, desta forma, é um espaco para a “vez” destes jovens.

Nos espagos educomunicativos, e aqui analisamos as possibilidades de experiéncia espefi-
cida do projeto Video Entre-Linhas, trata-se exatamente de incentivar a voz e a vez destes
jovens, que em grande medida estdao excluidos das produgdes culturais, sdo desconside-
rados como portadores de vivéncias e experiéncias, de conhecimentos outros, ou apenas
tomados como “alunos”, antes do que “aprendizes”.

Como a busca do protagonismo jovem, o componente politico da educomunicacdo, na
linha de atuacdo freireana, pode resultar em processos de conscientizacao das relagdes de
opressao, e com isso, indicam o caminho da transformacao social como objetivo final da
libertacao de todos e todas.
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Educomunicacao e Politica Publica: as experiéncias
das Prefeituras de Andira e Bandeirantes, no Parana

TIAGO SILVIO DEDONE

“E importante reconhecer que Andird se apresenta ao Brasil, através
de uma iniciativa pioneira, que é a de levar o conceito e a pratica edu-
comunicativa para os diferentes setores das secretarias municipais.
Eu diria que Andirad se apresenta aos estudiosos da educomunicacao
no pais, se apresenta aos gestores de projetos nesta area, como um
modelo a ser estudado, a ser analisado e a ser replicado. E significati-
vo, principalmente, naquilo que ndés chamamos de ambito da reflexao
epistemoldgica. A pergunta é: como é possivel aplicar o conceito da
educomunicacao em areas de atividades que sao geralmente desenvol-
vidas a partir de uma perspectiva que nds denominamos como funcio-
nalista de comunica¢do? E muito interessante e muito rico saber que
esta pratica passou a envolver setores tao diversificados”

SOARES, Ismar de Oliveira. Depoimento (08/2016) Sdo Paulo: NCE/
ECA - USP, 2016.

Firma-se, na contemporaneidade da epistemologia da comunicagdao, uma area que tem
sido estratégica na formulagcao de dinamicas de interseccdes culturais e de conhecimentos:
a Educomunicacao. O termo foi usado pela primeira vez pelo professor argentino, natura-
lizado uruguaio, Mario Kaplin, um dos fundadores da Escola de Ciéncias da Comunicacao,
na Universidad de la Republica e um dos mais importantes pesquisadores da América La-
tina. Ele buscou a construcdo de uma compreensao pautada pelo viés da Educacao pelos
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Meios; e tinha, no radio, 0 mecanismo propicio para disseminagao de conhecimentos. O
famoso projeto “Kassete Férum”, era a premissa do uso das tecnologias como aporte para
dinamizacdo do processo de ensino — aprendizagem. Kaplun tem um legado vasto, que
contribuiu com os fildsofos da comunicacdao e da educacdo, no processo de absorcao de
uma nova 6tica de interfaces entre varios campos, com o intuito de sintetizar e democrati-
zar as relagdes dos atores sociais envolvidos em processos de construcao de midia, como
meios educativos.

Outros nomes como o francés Célestin Freinet, o brasileiro Paulo Freire, o colombiano
Jesus Martin Barbero, entre outros, colaboram, também, para a aproximacao de campos
e o norteamento de d6ticas em face de uma nova epistemologia. Mas foi nas maos do bra-
sileiro Ismar de Oliveira Soares, professor titular da USP, apds pesquisa junto ao Nucleo de
Comunicacgao e Educacao, da Escola de Comunicacao e Artes da Universidade de Sao Paulo
(NCE/USP) que na década de 90, sistematizou o termo e deu novo corpo a emergente te-
oria. O conceito de Educomunicac¢ao entendido por Ismar de Oliveira Soares apresenta-se
como “o conjunto das agdes inerentes ao planejamento, implementacdo e avaliagdao de
processos, programas e produtos destinados a criar e fortalecer ecossistemas comunica-
tivos em espacos educativos presenciais ou virtuais, tais como escolas, centros culturais,
emissoras de TV e radios educativos” (SOARES 2000, pg. 115).

De |3 pra cd, muita coisa aconteceu e as reflexdes, projetos, seminarios, conferéncias, de-
bates, interviram significativamente no olhar até entdo dado a interface comunicagao e
educacdo. Hoje, o NCE/USP, juntamente com a Associacdo Brasileira de Profissionais e Pes-
guisadores em Educomunicacao - ABPEducom é uma das maiores fontes de reflexdes epis-
temoldgicas para pesquisadores em todo o mundo, acerca da teoria.

Este novo contexto, a priori, recebido com ressalvas pelos profissionais desses campos,
associado as novas tecnologias e ao advento democratico da internet, recriou a forma
de ensinar, delimitou novos campos de integracao e dialogo entre os atores do processo
educativo e enalteceu, ainda mais, o que Paulo Freire orientou: “Ninguém educa ninguém.
Ninguém educa a si mesmo. Os homens se educam entre si, mediatizados pelo mundo”
(FREIRE, 1987, p.69). O alerta de Freire explica que os atores precisam entender a esséncia
do processo dialégico, como elo mediador de trocas de saberes. No que tange a teoria
emergente da educomunicacao, se firma a consolidacdo de um norte epistemoldgico que
explica esta compreensao: os ecossistemas comunicacionais abertos e democraticos.

Pode parecer romantico. Mas, a linha reflexiva é clara: a ampliagado comunicacional pro-
porciona a ampliacao de novos conhecimentos. Isso por que o novo campo dialdgico re-
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direciona o paradigma discursivo transverso, constituido por conceitos transdisciplinares
e cheios de caminhos para a democratiza¢ao da informacao. Esta interdiscursividade mul-
tivocal de dreas — ou seja, o didlogo entre varios discursos — é a garantia de sobrevivéncia
deste novo campo de intervengao.

Areas como a filosofia, sociologia, antropologia, cultura, ciéncias politicas, educacdo, co-
municagdo, psicologia, semidtica, linguagens, entre outras especificidades de conhecimen-
tos foram agregando-se num processo continuo de convergéncia que se materializou em
algumas areas de intervencao social: 01) Educa¢dao para a comunicacdo; 02) Mediagdes
Tecnoldégicas na Educacdo; 03) Gestdao da Comunicacdo no espaco educativo; 04) Reflexao
epistemoldgica e, mais tarde, a drea das Artes e mediagdes culturais. Vale destacar que
cada uma destas areas, até entdo, eram tradicionalmente assumidas como espacos vin-
culados de dominio, quer da educacdo, quer da comunicacdo. A hipdtese defendida pelos
pesquisadores é a de que estas areas sejam pensadas e promovidas a partir da perspectiva
educomunicativa. E isso passa a ser sentido nas multiplas agéncias de socializacdo onde a
educomunicagao faz-se estratégia.

Tal norte tedrico resultou em intervengdes em ONGs, projetos culturais, sociais, e nas poli-
ticas publicas, colocando-se como ferramenta mediadora de debates e a¢cdes de governos
municipais, estaduais, federal. Os Ministérios da Educacdao e de Meio Ambiente, criaram
politicas publicas especificas. A Prefeitura de Sao Paulo foi a primeira do pais a criar uma
Lei Municipal que institucionalizou a Educomunica¢ao, com projetos que denominou Edu-
com Radio e, mais tarde, Educom TV. Foram muitos anos de estudos e implanta¢des. Va-
rios simpdsios brasileiros debateram o tema e reuniram pesquisadores, fomentando novas
acOes estratégicas. No Parana, as prefeituras de Bandeirantes e Andird, no Norte Pioneiro
do estado, também buscaram a institucionaliza¢cdo, por meio de Lei, das praticas educo-
municativas. Andird conseguiu e tornou — se o segundo municipio brasileiro a ter uma Lei
Municipal que garantisse praticas educomunicativas, na perspectiva da politica publica.

A Educomunica¢ao em Bandeirantes e os desafios
na aplica¢ao de politicas publicas

Nos anos de 2005 a 2008, eu havia acabado de assumir a chefia do departamento de As-
sessoria de Imprensa da Prefeitura Municipal de Bandeirantes, no Parand, a Educomunica-
¢do passou a tornar-se conhecida entre os atores do poder publico municipal, quando foi
por ele proposto projetos de praticas educativas em comunicacdo e capacitacdao continu-
ada, com base nos exemplos de agdes que ja estavam acontecendo no pais. No dia 18 de
junho de 2005, o departamento promoveu o | Forum Municipal de Educomunicacao, no
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saldo comunitario da Pardquia Santa Teresinha do Menino Jesus, centro da cidade. Foram
oito horas de debates, divididos em cinco palestras ministradas por especialistas em comu-
nicacdo e educacao, sobre a importancia desta interface, como foco para modernizacao do
processo de ensino - aprendizagem. Cerca de 400 profissionais da rede de educacdao muni-
cipal, entre professores, diretores, secretarios e coordenadores pedagdgicos participaram
do evento.

O professor e entdo Prefeito da cidade, José Fernandes da Silva e a Secretdria Municipal
de Educacao e Cultura, Marileti Von Der Osten, eram os principais apoiadores do trabalho
inédito. Emissoras de TV, radio e jornais da cidade e regiao, também participaram com o
intuito de entender e disseminar as formatac¢des desta convergéncia de areas e o que isso,
na pratica, poderia melhorar o sistema educacional no municipio.

O resultado foi tdo positivo que praticamente um més depois, no dia 22 de julho de 2005,
aconteceu o Il Forum. Desta vez, denominado Férum Estadual de Educomunicacao, ja que
a disseminacdo dos debates resultaram no interesse de professores e comunicadores de
varias regides do Parana, que deslocaram-se até Bandeirantes, para conhecer um pouco
mais sobre a teoria. Na época, uma ONG da capital, Curitiba, chamada “Ciranda”, afiliada
da Rede ANDI, de Brasilia — DF, ja desenvolvia trabalhos educomunicativos na perspectiva
da intervencao social, com jovens em situacao de Medidas Sdcioeducativas. Neste segun-
do encontro, foram mais de 400 participantes.

Ainda em 2005, numa intensa tentativa de nortear o planejamento politico de gestdo da
comunicacao do departamento, passamos a estender os fluxos de projetos educomunicati-
vos na comunidade. A primeira ac¢ao foi a criacdo do projeto de “Comunicagao Comunitaria
na perspectiva da Educomunicagao”.

Cerca de 50 jovens da comunidade Sao Pedro, uma das mais carentes da cidade, passaram
a ter oficinas semanais de Fotografia, Audiovisual e Leitura Critica da Midia. Os trabalhos
eram realizados numa parceria com alunos e professores do curso de jornalismo da Fa-
culdade Cristo Rei (FACREI), de Cornélio Procépio (cidade préxima a Bandeirantes, onde
o jornalista havia concluido sua graduac¢do). Os jovens tinham debates sobre cidadania,
pertencimento e ativismo social, protagonismo e expressavam-se contando, em videos —
documentarios e fotografias, as realidades situacionais vivenciadas na comunidade. O pro-
jeto, que acontecia na sede do Centro de Educacao Infantil Jodo do Carmo Santiago durou
dois semestres e finalizou com certificacdes e premiacdes. Adolescentes, jovens e adultos
miscigenaram o ambiente comunicacional com conhecimentos e producgdes.
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Os alunos do projeto foram premiados pela Academia de Letras, Ciéncias e Artes de Ban-
deirantes (ALCAB), que reunia intelectuais e pesquisadores da cidade. A Educomunicacao
passou, entdo, a ter outro norte de intervencao de politica publica. Em margo de 2006, a
Prefeitura de Bandeirantes realizou o Il Férum Estadual de Educomunicacdo. Desta vez,
muito maior e mais disseminado; com experiéncias praticas ja realizadas e anseio de novos
nortes, o evento realizado no Centro de Eventos Acoban, reuniu 1200 pessoas, de varias
regides do pais. Pesquisadores, educomunicadores, professores, jornalistas, politicos e re-
presentantes de governos e instituicdes sociais vieram de estados como: Mato Grosso,
Ceard, Sao Paulo, Minas Gerais, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Rio de Janeiro, além de
varias cidades do Parana.

Foram trés dias de debates e oficinas praticas. Entre os conferencistas, o professor Dr. Is-
mar de Oliveira Soares, da Escola de Comunicacdo e Artes da Universidade de Sao Paulo
(ECA-USP); a professora e Dra. Nita Freire, viiva de Paulo Freire; além de diretores e rei-
tores de universidades publicas e privadas do Parana e de Sao Paulo; emissoras televisivas
como: Rede Record, SBT, Rede Globo; jornais, radios e portais de noticias de varias regides
do estado cobriram o evento, que foi considerado um dos mais importantes eventos de
turismo cientifico ja realizados no municipio.

No mesmo ano de 2006, outro passo importante do departamento de Assessoria de Im-
prensa passou a acontecer. Um curso de capacitagdo em Educomunicagdao, com aulas se-
manais, reuniu cerca de trezentos alunos. A grande maioria, professores da rede munici-
pal. Foram dois semestres neste ano. Em 2007, mais um semestre de curso, com formatura
e certificacdo. Desta vez, com agenda anexada ao IV Férum Estadual de Educomunicacao,
mais uma vez promovido pela Prefeitura. O professor Dr. Ismar de Oliveira Soares, junta-
mente com a professora mestre lzabel Ledo, ambos da ECA — USP, participaram da forma-
tura e ministraram conferéncias durante o Forum. Outros especialistas como a professora
Dra. Cicilia Peruzzo, da Universidade Metodista (SP) e a professora Alice Matsuda Pauli, da
Faculdade Cristo Rei (PR), os jornalistas Wilson Kirsh (Rede Globo) e Viviane Castro (Rede
Record), também integraram a equipe de palestrantes do encontro.

Ainda em 2007, o “Férum de Educomunicacdo e Saude Publica”, realizado no saldo de
eventos do Projeto Conviver, reuniu enfermeiros, médicos, agentes comunitarios de sau-
de, agentes de endemias e outros profissionais de setores relacionados para debaterem
sobre como usar os mecanismos da comunicacao como instrumentos para ampliacdo dos
ecossistemas comunicacionais nestes ambientes. Além dos debates, também ocorreram
oficinas praticas de producao de midia.
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Em 2008, os trabalhos educomunicativos fixaram-se nas agées de comunicagao comunita-
ria e mobilizagdo com movimentos de juventude. Foram realizados Féruns de Politicas Pu-
blicas de Juventude e, em ambos, a Educomunicac¢do na perspectiva das novas tecnologias
foram temas de debates e projetos aplicados em bairros. Neste mesmo ano, a Faculdade
Cristo Rei, que ja desenvolvia projetos de extensdao em parceria com a Prefeitura nesta
temadtica, passou a ofertar um curso de pds - graduacao em Educomunicagao e criou um
Nucleo de Pesquisa na area.

Com a conclusao do mandato do governo municipal, o processo de norteamento da Co-
municacao Publica aplicado no Departamento de Assessoria de Imprensa da Prefeitura de
Bandeirantes, que estava sendo construido na perspectiva da Educomunicacdo, deixou de
existir.

As experiéncias foram registradas em uma pesquisa cujos instrumentos investigatdrios fo-
ram: a aplicacdo de um questiondrio para os alunos dos cursos de capacitacdo, onde foi
detectado que mais de 70% dos participantes — que na maioria eram professores -, ndao
tinham familiaridade com as novas ferramentas de tecnologias; 65% nao tinham lido ne-
nhum livro naquele ano de 2007; mais de 80% tinham uma rede social, mas, apenas para
acdes pessoais. Pouco mais de 20% dos professores trabalhavam com algum tipo de midia
em sala de aula. Na grande maioria, jornal. Também foram realizadas entrevistas em video
dos alunos dos cursos de Comunicagao Comunitaria, além de registros de reportagens e
depoimentos de gestores do poder publico sobre a aplicagdo da educomunicagao.

A Educomunica¢ao em Andira: norteando o processo
da comunicagao publica

Ao contrario do resultado final de todo o processo de trabalho realizado em Bandeiran-
tes, que acabou resultando no fim da aplicagdo educomunicativa enquanto programa de
politica publica do departamento de Assessoria de Imprensa e persistiu com experién-
cias importantes, porém, isoladas, de ex-alunos dos cursos de capacitacdo continuada
(principalmente professores), na vizinha cidade de Andira (PR) - 20 quildometros de Ban-
deirantes-, a experiéncia teve outro norte. E isso foi possivel, gracas ao conhecimento
prévio obtido na experiéncia da comunidade bandeirantense, no que tange a visdo e
a articulacdo no campo da politica publica de democratizacdo da comunicacdao. Nesta
segunda cidade o foco de todo o planejamento estratégico foi a luta pela institucionali-
zacdo, por meio da aprovacao de uma Lei Municipal (que pudesse resguardar, legalmen-
te, a aplicacdo) e a reestruturacdao de todo o plano de gestdo da drea da comunicacao
publica municipal, pautando-se, agora, pelo viés educomunicativo. A ideia era defender
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a hipdtese de que a Educomunicagao muda, radicalmente, todo o processo de aplicagao
estratégica da comunicacional governamental.

J4 mais maduro nos tramites da gestdao da comunicacao publica e com pouco mais de uma
década dedicada a pesquisa na convergéncia entre a comunicacado publica e a teoria da
educomunicagao, assumi, no inicio de 2015, a Secretaria Municipal de Comunica¢ao Social
da Prefeitura de Andira. Logo nos primeiros dias, buscamos mudar a ética de compreen-
sao do papel da comunicagao social dentro do 6rgao publico e promover debates entre
a distingao: Assessoria de Imprensa x Assessoria de Comunicagdo. Na perspectiva nossa
perspectiva a Assessoria de Imprensa reduzia o campo de intervenc¢ao da comunicacao
social publica, ja que seu foco, neste espaco de producdo, permeava, entre outras inicia-
tivas funcionalistas, pela gestdao de imagem dos representantes do governo, marketing de
governo e propusemos caminhos facilitados entre o assessorado e as multiplas midias.
Sao atribuicdes importantes, porém, ndo suficientes para compreender o papel social da
comunica¢ao num érgao publico.

Ja a assessoria de comunicacdao, em sua perspectiva, ampliava as estratégias de missao da
comunicacado publica, com o objetivo de democratizar a producao e o fluxo informacional,
ampliando os ecossistemas comunicacionais entre o poder publico — seus atores — e a po-
pulacdao e melhorar, por meio de ferramentas estratégicas, o coeficiente comunicacional
entre os préprios profissionais, resultando em cultura de comunicagdo dialégica mais rica,
aberta, democratica. Além disso, a assessoria de comunica¢ao atua, também, no profundo
diagndstico continuo de ruidos comunicacionais existentes entre estes atores, propondo,
também, projetos, acdes, que eliminem os focos de complexidades dialégicas. Em Andir3,
projetos como o “Prefeitura nos Bairros”, “Movimento dos Ativistas Culturais”, “Coorde-
nadoria Municipal de Juventude”, entre outras acdes, foram frutos destes diagndsticos de
deficiéncias de ecossistemas comunicacionais entre a populacdo e o poder publico.

Foi na Educomunicagao que encontramos os instrumentos para legitimar esta visao de co-
municagao publica em busca de eficacia. O entdo prefeito da cidade, José Ronaldo Xavier,
assumiu o empenho de auxiliar no redirecionamento de ética da comunica¢ao governa-
mental, que saiu da perspectiva funcionalista e passou a apresentar os processos dialdgi-
COS por novos meios e novas areas de intervencao.

O primeiro passo foi criar um ciclo de cursos de capacitagdo em Educomunicagao, que
privilegiasse todos os setores do poder publico, sem distingao de setor, idade, tempo de
servico, escolaridade. Todos que tiveram interesse, participaram: administra¢ao, obras e
servicos urbanos, saude, educacgao, agricultura, meio ambiente, cultura, desenvolvimento
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econdmico e turismo, entre outros. Desta forma, podiamos entender como a comunicagao
poderia contribuir. Os atores sociais destes espacos foram convidados para participarem
de um curso de formacao onde foram apresentados temas como: educac¢ao para os meios,
mediacOes tecnoldgicas, gestdo da comunicacdo nos espacos publicos, psicologia da co-
municagao; direito, ética e cidadania; comunicagdo organizacional; fundamentos, areas e
metodologias da Educomunicac¢ao; analises de experiéncias praticas, entre outros.

Os servidores publicos participaram de duas fases da capacitagao continuada; uma, em
2015, com 40 horas; ja em 2016, outra, com 90 horas. No total foram mais de 20 médu-
los de capacitacao, com a participacao de importantes especialistas ministrando as con-
feréncias. Nesta segunda oferta, além das aulas, todas as quintas-feiras, no Cine Teatro
Sao Carlos, o conteudo programatico também contou com oficinas praticas de Fotografia,
Fanzine, Jornal Impresso, Audiovisual e Gestao de projetos. A experiéncia pratica possibi-
litou, também, a producdo de pecas educomunicativas nos departamentos diversos onde
os servidores atuavam. Este processo de producao, inclusive, foi requisito do Trabalho de
Conclusao de Curso.

As experiéncias de aplicagao foram bastante efetivas. No Centro de Convivéncia dos Idosos
(CCl) — 6rgao atrelado a Secretaria Municipal de Ac¢do Social -, os servidores municipais
aplicaram aulas de Leitura Critica da Midia, Producdo de Jornal Mural, Producdo Fotogra-
fica e até projetaram um programa de radio, que acabou ndo tendo tempo habil para apli-
cagao. Entretanto, os cerca de 80 idosos do projeto, chegaram a pautar o roteiro de uma
radionovela. Os trabalhos, neste ambiente, proporcionaram ampliacao de interagao, pro-
ducdo e dinamizou os cronogramas de atividades. O mesmo éxito aconteceu no Centro
de Referéncia Especializado em Assisténcia Social (CREAS) — 6rgdo atrelado a Secretaria
de Acdo Social — onde os profissionais funcionarios do setor produziram, em parceria com
adolescentes em situacao de medida sécio-educativa, aulas de educagdo para os meios,
producao de roteiro e produziram um video — documentario. A aplicagao da educomuni-
cacao, neste ambiente, instigou os adolescentes e dinamizou as andlises e as ampliagdes
dialégicas, gerando significativos resultados de socializacao.

No Centro de Referéncia em Assisténcia Social (CRAS) — outro 6rgdo atrelado a Secretaria
de Acao Social — os trabalhos focaram-se na produgdo de um jornal impresso, em oficinas
com os beneficidrios do Programa Bolsa Familia. A mesma producao se deu no Projeto
Esperanca, instituicdo social que cuida de 120 criancgas. Em todas as escolas do municipio
e Centros Municipais de Educacao Infantil (CEMEI), as experiéncias de producdo renderam
criativos projetos fotograficos, producao de videos, jornais, Jornal Mural, Fanzine, dinami-
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zando os processos de ensino —aprendizagem e ampliando ecossistemas comunicacionais.
Um caso atipico chamou a atengao nas aplicagdes nas instituicdes de ensino. A Escola Mu-
nicipal Pingo de Gente, localizada na Vila Industrial, foi a Unica que no quadro de servido-
res alunos do Educom nao tinha professores, coordenadores, pedagogos. Todas eram dos
setores de servicos gerais (limpeza) e da cozinha (merendeiras). A producdo desta turma
foi um jornal, jornal mural e fotografia. Mas o resultado foi a ampliacao de coeficientes
comunicacionais mais abertos e democraticos.

Isso porque para poder realizar os trabalhos, as alunas, servidoras, promoveram um crono-
grama contendo, inclusive, palestras sobre alimentacdo sauddavel e higienizacdo em cada
uma das salas de aula. Isso foi possivel gracas a parceria com os professores, que liberaram
espacgos para que a equipe pudesse conversar com alunos e documentar estes processos.
A maioria das servidoras nunca tinha falado em publico e, mesmo tratando-se de criancgas
gue todos os dias permeavam pelo mesmo ambiente social, a experiéncia rendeu liberta-
¢do, senso de autonomia, protagonismo e criatividade. Os alunos do Educom, servidores
dos setores administrativos da Prefeitura, também dedicaram-se a produg¢ao. Como sao
varias areas que compdem este bloco (Protocolo, RH, Licitacao, Finangas, Tributacao, In-
formatica, Compras, Telefonia e outros), eles se reuniam duas vezes por semana, na sala
de licitacdes do prédio principal da prefeitura, para produzirem dois Jornais Murais e um
Newsletter (comunicacdo interna entre os funcionarios).

Os servidores das secretarias de Viacdo e Servicos Publicos (que cuidam de coleta de ga-
Ihos, corte de arvores, limpeza publica e infraestrutura), juntamente com os profissionais
do setor de Meio Ambiente e a Defesa Civil, se juntaram para a producao de um video
documentario e documentacdo fotografica. Esta foi a maior turma de servidores alunos do
Educom. Eles tinham encontros semanais em ambientes externos, onde fotografavam e
filmavam situacdes de cortes irregulares de arvores, destruicdao da mata ciliar, detectavam
e reportavam os cuidados necessarios com as nascentes de agua e até promoveram uma
simulacdo de incéndio, onde os alunos profissionais servidores da Defesa Civil, explicavam
0s passos dos trabalhos.

Eles criaram uma comunidade na rede social WhatsApp, para ampliar o fluxo informacio-
nal entre eles e, além das produg¢des, documentavam com entrevistas de moradores. Hou-
ve, neste agrupamento, o caso de um funcionario de 62 anos, prestes a se aposentar e que
gostaria de fazer o curso, mas, que nao sabia ler e escrever. Por isso, temia ndo conseguir
estudar. Foi um dos mais aplicados e chegou a adquirir um celular com camera fotografica,
aprendeu a manusear e registrava em fotos e videos os trabalhos realizados.
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Na Secretaria Municipal de Saude, os trabalhos também foram intensos. Todos os Postos
de Saude da cidade participaram das produgdes, produzindo, principalmente, jornais. As
pautas eram sobre patologias e entrevistas com profissionais da saude e populagdo. Os
mais de 300 alunos — servidores municipais, das mais diversas areas, ainda tiveram outro
desafio: apresentar seus trabalhos de conclusao de curso, durante a ultima aula. Cada equi-
pe subiu ao palco do Cine Teatro, munidos de imagens e materiais para mostrar a aplicagao
educomunicativa, os processos e os resultados de emancipagao dialdgica. Ao todos foram
16 apresentagdes, de departamentos e secretarias diversas. Autoridades, imprensa e fa-
miliares dos participantes lotaram o Cine Teatro para acompanharem os trabalhos finais.

Além da apresentacao no palco, cada grupo de alunos — servidores da prefeitura também
produziram murais com fotos e memorial descritivo sobre seus trabalhos, sendo colocados
em exposicao de destaque no holl de entrada do Teatro. Todos os grupos de alunos - servi-
dores entregaram um projeto para o Prefeito, Secretario Municipal atrelado a sua funcgao
e ao coordenador do curso, contendo a fundamentacao, os objetivos, as metodologias
aplicadas, cronograma, referenciais bibliograficos e justificativas de cada um dos trabalhos
apresentados. Eles receberam certificados que, além de comprovacao da capacitacao, ser-
viu para elevacao de niveis do Plano de Cargos e Salarios.

Lei Educom e o desejo de reconfiguragao da Comunicag¢ao Publica

Muito midiatizado, com participacao constante dos atores politicos do poder executivo e
do poder legislativo da cidade durante todo o processo de debates e formacdes, a Edu-
comunicacdo tornou-se politica importante na gestao publica, ja que norteou a dtica da
comunicacao social. Mas, ao contrdrio do que ocorreu em Bandeirantes, ndo poderia se
permitir que esta iniciativa se caracterizasse como politica de mandato e, sim, como poli-
tica publica municipal. Por isso outro passo importante na construcao da histéria da edu-
comunicacdo em Andird ocorreu: a aprovacao do Programa Educomunicacao em Politi-
cas Publicas. A proposicao, encaminhada pela prefeitura, foi apreciada pelos vereadores e
aprovada por unanimidade.

A Lei 2763, de 24 de marc¢o de 2016, prevé a capacitacdao continuada, o embasamento me-
todoldgico da Secretaria de Comunicacgao Social, o aporte de assessoria as demais secreta-
rias, a autorizacao para que todas disponibilizem os recursos necessarios para aplicacdes
de projetos praticos educomunicativo®.

1  http://andira.pr.gov.br/.../7778 b7c3910569a283526a7d821f9c19...
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Com a Educomunicagao orbitando de forma livre no conjunto de estratégias de um poder
publico municipal — sob o norte da Comunicac¢ao Publica — se configura a hipdtese de que
a esséncia estratégica dialdgica, quando enriquecida e proporcionada como ferramenta
livre aos servidores dos multiplos setores da prefeitura, pode-se configurar como poderoso
instrumento de democratizacdo, protagonismo, transparéncia, emancipacao e interven-
¢do, melhorando ndo apenas o fluxo informacional interno entre os atores, a integracao de
areas, como, também, ampliando e melhorando o fluxo e as estratégias comunicacionais
com os publicos alvos diariamente atendidos pela prefeitura.

Conclusao

Para que serve a comunicagao publica em uma prefeitura? Como romper os paradigmas
discursivos que hd tanto tempos orbitam em torno da area da comunicacgao institucional
e propor estratégias novas que atentam-se para a esséncia da emancipacdo dialdgica
democratica? Como tornar a comunicacao social de uma prefeitura menos funcionalista
e mais intervencionista no campo da elaboracdo de ferramentas de politicas publicas?
Estas e outras reflexdes fazem parte de um anseio diario de profissionais que atuam nas
areas de assessoria, departamentos ou secretarias de comunicac¢ao social governamen-
tal. O desafio esta em como sair da metodologia mercantilista, por vezes, aportada em
viés de interesses de marketing politico, para atuar na formatagdao de uma comunicagao
emancipatoria, rica, com ecossistemas comunicacionais abertos, que garantam demo-
cracia dialdgica. Nao é raro encontrar cerceamentos ou incompreensdes que prefiram
um mecanismo de sistema controlado.

Adorno (2006, p.172) tece uma critica a estes atores que ndo reconhecem o papel da gestao
democratica: “Mas, no lugar de emancipagao, encontramos um conceito guarnecido nos
termos de uma ontologia existencial de autoridade, de compromissos, ou outras abomi-
nacdes que sabotam o conceito de emancipacao atuando assim ndo sé de modo implicito,
mas explicitamente contra os pressupostos de uma democracia” (ADORNO, 2006, p.172).

Por fim, retornamos a ideia de que ha um problema que precisa ser equacionado nos
campos dos estudos epistemoldgicos: a sintetizacdo estratégica de novas ferramentas que
déem aporte emancipatdrio a comunica¢do publica que busca um coeficiente dialdgico
efetivo, democratico e mobilizador. Observa-se, claramente, uma hipodtese: a de que os
estudos levantados, especialmente pelo conjunto epistemoldgico reunido no Nucleo de
Comunicacao e Educacdo da USP e na Associacdo Brasileira de Profissionais e Pesquisa-
dores em Educomunicagdo, apontam as interfaces da teoria da Educomunica¢ao, como
intervencionistas neste novo paradigma.
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Relacionamento Empresa — Comunidade:
a abertura para ‘o outro’
mediacao e comunicacao de atitude

TATIANA GIANORDOLI TEIXEIRA

Introdugao

As empresas sejam publicas ou privadas e até mesmo o quarto poder (a imprensa), podem
estar seguindo um rumo equivocado, caso nao observem que nao sé de praticas tecnocul-
turais* vive a sociedade contemporanea. A comunicagao estrategicamente planejada na
estruturagao de um enfoque de participagao é ponto passivo, uma demanda inegavel.

Reafirmamos o papel da comunicacdo tocando a emog¢ao das pessoas, informando, com-
partilhando conhecimentos, criando a co-responsabilidade da comunidade no desenvol-
vimento dos projetos pretendidos pelas empresas. Vale ressaltar que ndao nos referimos a
emoc¢ao como unico “ingrediente” a ser considerado, mas aliada a consciéncia e compe-
téncia, propostas em um plano de comunicacao a ser, de fato, levado a efeito, como bem
pontua HENRIQUES et AL (2002) sobre “o grande desafio da comunicacdo, ao mobilizar, é
tocar a emocdo das pessoas, sem contudo, manipuld-las, porque se assim for feito, ela sera
autoritaria e imposta.”

Nesse sentido, coloca-se como tema desse artigo, apresentar resultados de pesquisas, por
nds promovidas em campo, visando construir e estabelecer o relacionamento de empre-
sas com comunidades vizinhas, suscitando uma discussao sobre o dialogo na construgao
de processos comunicacionais, a interacao e a descentralizacdo de vozes, a pratica educo-
municativa enquanto caminho para uma proposta de relacionamento cidada, por meio da
integracdo entre o campo organizacional e a comunidade.

Dentre as a¢des implementadas no processo de comunicagdo com o entorno, chamou
a atencdo a proposta de pensar os ecossistemas comunicativos no espago organizacio-
nal, objetivando a busca de equilibrio nas relacdes de um ambiente em que diferentes

1  Praticas tecnoculturais é uma expressao citada por Muniz Sodré, em sua obra Reinventando a Cultura- a
comunicacdo e seus produtos. Petropolis: Vozes, 1996.
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pessoas, convivem com objetivos e repertdrios igualmente diferentes. Foi desenvolvida
uma metodologia propria para o desenvolvimento da pesquisa de campo, baseada na in-
sergao e convivéncia com as comunidades observadas.

Contextualizacao da pesquisa

Enquanto pesquisadores, temos tido oportunidade de trabalhar para diferentes empreen-
dimentos, desenvolvendo um trabalho de diagnostico social, buscando conhecer o outro
por meio de nossa insergao no cotidiano das comunidades.

Buscar estabelecer o lago social com as pessoas inseridas em suas comunidades é a primei-
ra acao do pesquisador de campo. A convivéncia propicia o encontro, o dialogo, a interlo-
cucao olho no olho e a escuta atenta. A construgcdao de uma estratégia de comunicacao ba-
seada na premissa dialdgica se concretiza nesses encontros interpessoais. A comunicacao
ocorre, como bem pontua Muniz Sodré (1996), nos processos de projecao, identificacdo e
empatia, ou seja, o outro se reconhece como parte do acontecimento.

Cada comunidade é Unica, cada comunidade tem sua realidade social, sua forma de pensar,
de trabalhar, de tomar suas decisdes cotidianas. Deve haver espirito de parceria reciproca
e comunicagao nao é simplesmente informar, mas o caminho para a criagdao de um plane-
jamento que se norteia por valores dialdgicos e comunicativos, “a propiciar agdes abertas,
multidirecionais, democraticas, sem abrir mao do planejamento como meio de coordenar
e organizar as iniciativas” _ como define HENRIQUES et al, 2002, p.30 _ entre sujeitos que
ensejam a relacao e o didlogo.

Consideragdoes Metodoldgicas

As pesquisas desenvolvidas nas comunidades inseridas nas areas de influencia dos empre-
endimentos propostos pelas empresas consistiram em conhecer as caracteristicas sociais,
culturais, econdmicas e politicas das populagdes locais, a visao dos diversos grupos sociais
identificados sobre o cotidiano e o processo de desenvolvimento da regiao.

Optou-se pela abordagem aleatéria inicialmente, para, na medida em que se conhecia a
realidade de cada localidade, fosse possivel abordar diretamente seus atores mais repre-
sentativos.

A metodologia adotada para os trabalhos de campo valeu-se de um estudo exploratério de
forma a obter, por meio da convivéncia com as comunidades observadas, o conhecimento
das mesmas. A abordagem, por meio de conversas, era estabelecida informalmente, en-
tretanto, focada, pelos pesquisadores, na observacao do modo de vida da populagao local,
de forma a se compreender sua organizacao social, o cotidiano dos seus atores sociais
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locais que, em principio, manterdo uma relagdo mais proxima e/ou direta com os projetos
em questao, além de se buscar identificar as liderancas devidamente reconhecidas pela
sociedade local.

Os ‘entrevistados’, aleatoriamente abordados, iam sendo considerados, conforme o de-
senvolvimento da conversa mantida e das informag¢des que se conseguia obter dos mes-
mos para, em seguida, se buscar conhecer os individuos representativos da populacao, tais
como liderangas comunitarias, comerciantes, trabalhadores locais e barqueiros, conforme
a especificidade de cada regido. Ao final dos didlogos, o pesquisador anotava as informa-
¢Oes obtidas, reunindo-as numa espécie de “diario de viagem.”

Vale destacar que, dado o cardter sigiloso de cada empreendimento, os pesquisadores
foram extremamente cautelosos em suas abordagens, de forma a manter o projeto des-
conhecido do publico, até o final da pesquisa, de forma a ndao contaminar as respostas e
impedir a espontaneidade e naturalidade das pessoas.

Os ‘entrevistados’ ndo sabiam da natureza do trabalho em curso. Os pesquisadores apa-
rentavam ser turistas ou pretensos moradores interessados em conhecer melhor a regidao
e, apos um “bate-papo” informal, procuravam direcionar os didlogos para as questdes de
interesse do trabalho, que consistia em convocar vontades, ou seja, conhecer a disposicao
das pessoas em vir a se comunicar com a empresa prestes a chegar na regidao. Havia uma
intencionalidade por parte da empresa de buscar uma interlocu¢ao com os moradores do
seu entorno e demais participes da vida da regido.

O resultado da pesquisa de campo tinha por objetivo levar a construcdo de formas de
abordagem e aproximac¢ao para a empresa, norteada por uma perspectiva participativa
e dialdgica, levar a efeitouma comunicacdo de convocacdo de vontades na construgao de
vinculos entre a mesma e os moradores das comunidades.

Observou-se que nem todos os ‘entrevistados’ forneceram informagdes pertinentes e rele-
vantes. Alguns se mostraram mais articulados e com bom nivel de entendimento acerca das
guestdes politicas locais, ndo sendo, necessariamente, liderangas politicas. A intencdo era
dar liberdade e flexibilidade tanto ao pesquisador para encaminhar a conversa de forma des-
contraida, bem como aos moradores, para que pudessem, livremente, expor suas opinides.

Ecossistemas comunicativos no espaco organizacional - equilibrio
nas relagoes

Apbs o trabalho de campo, a construcao das estratégias comunicativas, numa perspectiva
participativa, visou possibilitar, por meio da dialética verbal, a aproximagao com as comu-
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nidades, com base no perfil de cada grupo conhecido. O objetivo, com a proposi¢ao de
acOes para cada empresa, era minimizar riscos de uma relacdao desarmoniosa, isto porque,
para a empresa, nesse contexto, o maior retorno é a aceitagdo social e nao o financeiro.

As organizagdes que estiverem dispostas a abrir processos comunicacionais, precisam estar
dispostas a ouvir, elogio e critica; controvérsia e debate. O equilibrio consiste em encontrar
o ponto adequado entre os dois extremos, vez que nesse ambiente a heterogeneidade é
presenca forte. Se por um lado, um novo projeto gera emprego, agrega valores; por outro,
como tudo na vida, geraincbmodo, nem todos seus aspectos sdao favordveis para ambos os
lados. O desafio do trabalho de a¢do do profissional de comunicagdo nesse cenario consis-
te justamente na construcdo de formas que permitam a interacao desse publicos.

“Construir politicas de comunicacdo, com responsabilidade social e
promover abertura de canais efetivos de dialogo serao condigdes in-
dispensaveis para viabilizar o processo interativo e as mediagdes entre
as organizagOes e seus publicos, a opinidao publica e a sociedade em
geral.” (KUNSCH, 1999, p.418)

A pratica de relagdes com as comunidades ndo é a simples participacdo ou patrocinio de
programas de responsabilidade social. E muito mais do que isso. E a conscientizacdo de
gue deve haver espirito de parceria reciproca para efetivar resultados positivos. Comunicar
€ muito mais do que simplesmente informar, e embora pareca paradoxal, no cendrio em
gue vivemos de bytes e bites, e de uso exaustivo de redes sociais, as quais nos enredam
em individualismos, comunicar enseja a relacao e o dialogo. Trata-se de troca, comparti-
Ihamento, relagdo total. Demanda convivéncia e partilha de valores que, conforme afirma
Wolton,

“A valorizagdao do conceito de convivéncia ajuda a renovar a refle-
xao sobre a natureza do laco social nas sociedades contemporaneas,
nas quais as interagdes entre os protagonistas sao mais numerosas e
contraditdrias. (...), portanto, refletir sobre a necessidade de adminis-
trar, ao mesmo tempo, as diferengas inerentes as nossas sociedades
e a manutencdao de um principio de unidade, tendo em perspectiva
a renovacado dos aspectos contemporaneos do laco social. De resto,
0 que é o laco social sendao este milagre: manter ligados, numa so-
ciedade, individuos, grupos, comunidades e classes sociais que tudo
separa?”(2010, p.25-26)
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Dessa forma, torna-se possivel criar, manter e fortalecer vinculos com as pessoas, envol-
vendo-as e, sim, construindo ecossistemas educomunicativos, onde o relacionamento mu-
tuo pressupde a troca, a interacdo, como propde Soares (2002)

“(...) a descentralizacdo de vozes, a dialogicidade, a interacdo. As re-
lacOes devem buscar equilibrio e harmonia em ambientes onde
convivem diferentes atores, nao apenas no mundo tecnoldgico, mas
em todas as esferas. E fundamental pensar na qualidade das relacdes
interpessoais do processo, visto que nao podemos desconsiderar que,
antes de tudo, temos seres humanos que estao interagindo.”

Mais do que um campo de estudo, a educomunica¢dao, como campo de implementacao de
acdes e experiéncias que leva a construcao de ambientes dialdgicos e equilibrados, emer-
ge, tanto na pesquisa de campo, como na elaboracao das acdes praticas de abordagem e
aproximacao, como area de intervencdo necessaria a superar, de fato, “uma visdao mais
superficial de marketing social” (SOARES, 2011, p.62). Isto porque, de uma maneira geral,
as empresas agem dentro de uma cultura de assistencialismo, de perpetuar o outro no co-
modismo, de ver o outro como coitado, na verdade, de ndo ver o outro, o habito de olhar
sem ver e ouvir sem escutar, lamentavelmente, tdo comum em diagndsticos de comunica-
¢do com metodologia ndo organizada, pautada no autoritarismo, no imediatismo. Somado
a essa pratica autoritaria, ressalta-se a falta de conscientizacdao politica, como bem nos
lembra PERUZZO (apud HENRIQUES 2002, p.33): “Nossos costumes apontam mais para o
autoritarismo e a delegagao de poder do que para o assumir o controle e a co-responsabi-
lidade na solugdo de problemas”.

Considerando a emergéncia do campo da educomunicacao e que sua praticas precisam
ser orientadas por profissionais capazes de compreender sua base conceitual, este traba-
Iho pautou-se por, mais que conhecer e analisar a percepg¢ao das pessoas que vivem nas
comunidades envolvidas nos projetos, relacionar-se com as mesmas, promover interagoes.
Nisso consistiu o grande desafio: interacao. Influenciar e deixar-se influenciar. Participar,
acima de tudo.

E a participacdo é inerente a natureza social do homem, tendo acom-
panhado sua evolucdo desde a tribo, e o cla dos tempos primitivos, até
as associacdes, empresas e partidos politicos de hoje. Neste sentido, a
frustracdo da necessidade de participar constitui uma mutilagdo do ho-
mem social. Tudo indica que o homem sé desenvolvera seu potencial
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pleno numa sociedade que permita e facilite a participagao de todos. O
futuro ideal do homem so se dard numa sociedade participativa. (BOR-
DENAVE, 1993, p.17)

Como bem observa Bordenave, a participacao é uma necessidade fundamental do ser hu-
mano e indispensdvel aos atores sociais no contexto de uma comunidade. O grande desa-
fio que se propde ao profissional de comunicacao, nas fun¢des de consultoria, no campo
organizacional, é o de pensar como articular a empresa e seus publicos de relacionamento,
para fazerem parte de um verdadeiro ecossistema comunicativo. Trata-se de troca, com-
partilhamento, relagao total. Demanda convivéncia e partilha de valores. Acima de tudo, o
dialogo e interacgao.

Nos encontros interpessoais, os sujeitos participam de um acontecimento comunicacional,
termo que a Nova Teoria da Comunicacao classifica como um de seus pilares, em conso-
nancia com alteridade, sentido e movimento. Percebe-se a constru¢ao de uma estratégia
de comunicagao na premissa dialdgica, na observancia do repertorio dos atores sociais
gue, por meio da convivéncia e do dialogo, revelam seu perfil, seu modo de vida, de ver e
pensar. Dessa forma a comunicagao, como reflete Ciro Marcondes Filho ocorre sem atro-
pelo. ‘Eu ndo sou apenas atropelado pelo acontecimento’.

Consideragodes finais

Desenvolver este trabalho possibilitou-nos revelar um olhar que deu o real valor as re-
lagdes de comunicagao que aperfeicoam a informagao, seus resultados e, em especial, a
construcao de vinculos. Reconhecemos que vincular publicos € um processo evolutivo, ou
seja, de construcao, que se desenvolve por meio da comunicacdo, com a pratica planejada
de acdes de comunicacgao.

Os resultados das pesquisas de campo, norte para a construcao das estratégias de aborda-
gem e aproximacao, canal de dialogo nao sé informativo, mas mediador e convocador de
envolvimento em um processo de fluxo comunicacional e gerador de ambiente interativo
e dialdgico, responderam positivamente a outra questao tratada neste artigo acerca dos
ecossistemas comunicativos no espaco organizacional buscando o equilibrio nas relagdes
em ambientes em que diferentes pessoas convivem com objetivos, linguagens, expectati-
vas, enfim, vivencias e repertorios diferentes.
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A educomunica¢ao como forma de inclusao
das pessoas com deficiéncia no complexo
ambiente escolar

RAIRA SANTOS TORRICO

Da educomunicagao:

A educacado se caracteriza de diversas formas, estas pouco conhecidas no nosso sistema de
ensino, ja que em muitas escolas, como veremos adiante, as praticas educomunicativas,
visadas a alunos deficientes sdo pouco aceitas, gerando uma interferéncia e segregacao de
tais alunos em relacdo aos alunos nao deficientes. Com o avanco do progresso socioldgico
perante a integracao social dos estudantes, num contexto moderno e acessivel, a educo-
municacao surge como forma de inclusdo desses alunos deficientes, dentro do sistema
basico educacional.

Para quem desconhece o termo educomunicac¢do, muitas ideias podem vir a mente ao es-
cutar este novo termo, mas a associagdo mais comum é considerar a jungao das palavras
educagao e comunicagao, rejeitando todo o restante que esse campo emergente repre-
senta.

Se pesquisarmos em um diciondrio, podemos encontrar:

Educacdo (do dicionario Michaelis):
1. Ato ou efeito de educar.
2. Aperfeicoamento das faculdades fisicas intelectuais e morais do ser
humano; disciplinamento, instrucdo, ensino.
3. Processo pelo qual uma funcao se desenvolve e se aperfeicoa pelo
proprio exercicio: Educagéo musical, profissional etc.

4. Formacao consciente das novas gerag¢des segundo os ideais de cul-
tura de cada povo.
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Comunicacao (do mesmo diciondrio):
1. Agao, efeito ou meio de comunicar.
2. Aviso, informacao; participacao; transmissdao de uma ordem ou re-
clamacao.
3. Mec. Transmissao.
4. Relagao, correspondéncia facil; trato, amizade.
5. Sociol. Processo pelo qual ideias e sentimentos se transmitem de
individuo para individuo, tornando possivel a interagcao social.

Assim, em uma primeira leitura, o neologismo que forma o termo educomunicac¢do po-
deria ser interpretado como o ato de transmitir ao individuo um produto de ordem inte-
lectual, que visa o ato de ensinar. Porém, seu paradigma é bem mais amplo do que essa
superficial defini¢ao.

O Professor Doutor Ismar de Oliveira Soares, em seu artigo “Uma Educomunicag¢éo para a
cidadania” desenvolve alguns aspectos préoprios da educomunicacao, como a interdiscipli-
naridade do curso, o contexto de relacionamento das tecnologias da comunica¢ao com o
cotidiano dos educandos, e a apropriacdo por parte destes para promover a reflexao das
formas e conteudos encontrados na midia, considerando a comunicagao como um bem
social, instrumento para formacdo da cidadania. Nesse contexto, a funcao do professor
também é entendida como um ser mediador, e ndo apenas instrutor das informacdes en-
contradas nas redes.

Essa nova concepcdo do papel do professor, como um mediador no processo de aprendi-
zagem, € uma resposta a ruptura que o atual paradigma esta sofrendo no tempo presente.
Assim, pode-se observar em distintos ambientes escolares que a educagdo estruturada no
positivismo, no determinismo, na explicacdo puramente cientifica, e com énfase no descri-
tivo ndo consegue mais gerar as mesmas respostas que antigamente. E com a chegada da
Era Digital Global, as demandas do saber escolar e do saber mididtico estdo cada vez mais
associadas, necessitando de uma modificagao por parte das instituicdes educacionais para
gerar uma oferta que atenda as atuais demandas do mercado. Relacdes mercadoldgicas a
parte, o mundo vem sofrendo profundas mudancgas, de modo que manter uma estrutura
gue ndo acompanha os tempos digitais é criar o espaco ideal para o ndo didlogo entre a
realidade dentro e fora das instituicdes de ensino.

Esta dissociagao entre a realidade dentro e fora das instituicdes de ensino possuem rela-
¢Oes ainda mais delicadas quando consideramos a educacao inclusiva. De acordo com o
Seminario Internacional do Consércio da Deficiéncia e do Desenvolvimento sobre educa-
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¢do inclusiva® um sistema educacional pode ser considerado inclusivo quando abrange
os seguintes termos: Reconhece que todas as criangas podem aprender; Reconhece e
respeita diferencas nas criancas (idade, sexo, etnia, lingua, deficiéncia/inabilidade, clas-
se social, estado de saude.); Permite que as estruturas, sistemas e metodologias de en-
sino atendam as necessidades de todas as criangas; Faz parte de uma estratégia mais
abrangente de promover uma sociedade inclusiva; E um processo dindmico que estd em
evolugao constante; Ndo deve ser restrito ou limitado por salas de aula numerosas nem
por falta de recursos materiais.

Ao tentarmos reproduzir a mesma estrutura educacional em criangas e jovens com defici-
éncia, e que necessitam de outras abordagens pedagdgicas, é previsivel o baixo resultado
dentro das escolas tradicionais, pois muitas vezes, a propria instituicdo escolar encontra
diversos obstaculos para formar e consolidar a cidadania no sujeito com deficiéncia. Assim,
esse publico tende a terminar isolado dentro do ambiente escolar, nao conseguindo acom-
panhar o desempenho dos outros alunos nao deficientes, e a escola deixa de fornecer e
ser um ambiente inclusivo.

Muitas vezes, o estudante com deficiéncia possui outras formas de se comunicar, mais
sutis e que acabam passando despercebidas pela escola. O aspecto inclusivo da educo-
munica¢ao pode contribuir para potencializar este processo comunicacional do estudante
com deficiéncia, pois este campo incentiva a conscientizacdo, por parte dos estudantes,
para promover a reflexdo das formas e conteldos sociais, rompendo com determinados
esteredtipos de lugares sociais ja definidos como inferiores para este publico, como cen-
tros especializados apenas para deficientes, aos quais inclusive geram certo determinismo
socioldgico, de compreensdo excludente, perto ao que seria de escolas com formacao ca-
pacitada para os alunos deficientes e ndo deficientes.

Ao abrir espaco para a promover a reflexao, considera-se o contexto individual de cada ser,
permitindo uma maior troca de experiéncias entre os varios pontos de vista para um deter-
minado assunto dentro da sala de aula. O holograma contido nesse espaco reflete entdo a
diversidade; ndo apenas sdcio-econdOmico-cultural; mas comporta igualmente a multiplici-
dade das pessoas com deficiéncia, que também convivem com as mesmas tecnologias que
os nao deficientes, mas com desvantagens perante o ambiente ndo universal.

1 Estadefinicdo de educacdo inclusiva foi usada durante o seminario sobre Educacdo Inclusiva do Interna-
tional Disability and Development Consortium (IDDC), Agra, India, em 1998. Desde entdo foi incorpora-
da, quase palavra por palavra, no Relatério Branco sul-africano sobre educacdo inclusiva (South African
White Paper on inclusive education), em Marco de 2000
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Para uma educacao inclusiva.

No mundo atual, o inicio da atividade geral de formacao de subjetividade é uma das conse-
guéncias do sistema de formagao pedagogico, que deveria corresponder as necessidades
mais fundamentais no processo de aprendizagem: Desenvolver a capacidade de nao so-
mente relacionar conteddos, como também contextualiza-los dentro de um sistema com-
plexo, social e dinamico.

Por complexo, a definicdo do francés Edgar Morin sintetiza que:

“Complexus significa o que foi tecido junto; de fato, hd complexidade
guando elementos diferentes sao inseparaveis constitutivos do todo
(como o econémico, o politico, o sociolégico, o psicolégico, o afetivo,
o mitoldgico), e ha um tecido interdependente, interativo e retroativo
entre o objeto de conhecimento e seu contexto, as partes e o todo, o
todo e as partes, as partes entre si. Por isso a complexidade é a unido
entre a unidade e a multiplicidade (...) A educacdo deve promover
a ‘inteligéncia geral” apta e referir-se ao complexo, ao contexto, de
modo multidimensional e dentro da concepc¢ao global.” (Morin, 2001
p. 38-39)

Seguindo essa definicdo, o sistema educacional mantém determinadas caracteristicas
validas na contemporaneidade, porém apresenta falhas, visto que a relacao de comple-
xidade estabelecida entre as disciplinas escolares é baixa, quando nao nula, refletindo
em outras etapas educacionais. Tal estrutura, caracterizada pelo sistema positivista, e
determinista, com influéncia dos pensamentos do matematico e filésofo Descartes, e
seu método cartesiano, empirico, porém enfatizando os conteudos, e nao as diferentes
formas do saber, o que gera uma dificuldade por partes dos educandos de compreender
e relacionar a totalidade, pois estudaram na maior por¢ao do tempo, apenas as partes
dissociadas do todo escolar, comprometendo sua interpretagao futura do conjunto ético,
artistico, ldgico, e social.

Essa dificuldade das instituicdes em administrar o complexo adquire dimensdes ainda
maiores quando necessita abordar as diferentes formas de aprendizagem dos jovens, ou
seja, quando a escola é requerida para ensinar pessoas com deficiéncia.

Existem leis que ja garantem o direito ao acesso democratico dessas pessoas — um reco-
nhecido progresso perante outros paises - tal consta na convencao sobre os Direitos das
Pessoas com Deficiéncia, artigo 24:

- 169 -



EDUCOMUNICACAO E SUAS AREAS DE INTERVENCAO: NOVOS PARADIGMAS PARA O DIALOGO INTERCULTURAL
GESTAO DA COMUNICACAO EM ESPACOS EDUCATIVOS

§ 1. Os Estados Partes reconhecem o direito das pessoas com deficién-
cia a educacao. Para efetivar esse direito sem discriminacao e com base
na igualdade de oportunidades, os Estados Partes assegurarao sistema
educacional inclusivo em todos os niveis, bem como o aprendizado ao
longo de toda a vida, com os seguintes objetivos. [...]

§22 As pessoas com deficiéncia ndo sejam excluidas do sistema educa-
cional geral sob alegacao de deficiéncia e que as criangas com deficién-
cia ndo sejam excluidas do ensino primario gratuito e compulsorio ou
do ensino secundario, sob alegacdo de deficiéncia. [...]

§4 A fim de contribuir para o exercicio desse direito, os Estados Par-
tes tomardao medidas apropriadas para empregar professores, inclusi-
ve professores com deficiéncia, habilitados para o ensino da lingua de
sinais e/ou do braille, e para capacitar profissionais e equipes atuan-
tes em todos os niveis de ensino. Essa capacitacdo incorporard a cons-
cientizacdo da deficiéncia e a utilizacdo de modos, meios e formatos
apropriados de comunicacdo aumentativa e alternativa, e técnicas e
materiais pedagdgicos, como apoios para pessoas com deficiéncia.”
(Decreto n? 6949, 2009)

Também o documento Educacdo Inclusiva - Atendimento Educacional Especializado, do
Ministério da Educacao (2005), concebe o atendimento educacional especializado, “antes
denominado Educacgao Especial, como um complemento da educacgao geral”. Assim refe-
re-se:

E um direito de todos os alunos que necessitam de uma complemen-
tacdo e precisa ser aceito por seus pais ou responsaveis e ou pelo
proprio aluno. O atendimento educacional especializado deve ser
oferecido em hordrios distintos das aulas da escola comum, com
outros objetivos, metas e procedimentos educacionais. As agdes do
atendimento educacional sdao definidas conforme o tipo da deficién-
cia (MEC/SEESP, 2005, p. 9).

A relacdo estabelecida entre os dois temas pode ser entendida entdo através da complexi-
dade dentro da questao da deficiéncia, pois a partir do momento que a educacgao regular
nao consegue suprir as necessidades dos estudantes deficientes, cabe o suporte das esco-

-170 -



A educomunicacdo como forma de inclusdo das pessoas com deficiéncia no complexo ambiente escolar
Raira Santos Torrico

las especializadas para que esses alunos consigam acompanhar e concluir todas as etapas
educacionais dentro do ensino regular, de modo a colaborar para um desenvolvimento

humano de todos — formando o respeito as diferencas.

Dentro desse cendrio, a educomunicacao e sua epistemologia pode ser utilizada para via-
bilizar uma educac¢do verdadeiramente inclusiva, em todas as escolas (gerando menos pro-
blemas na capacidade de locomoc¢ao dos alunos com deficiéncia, por exemplo), garantida
por lei, e ndo apenas propondo um ensino integrado falho, que deixa de interpretar a
presenca da diversidade como um aspecto positivo, e passa a denominar a pessoa como
um ser incapaz de acompanhar e aprender os conteudos ali desenvolvidos perante outros
estudantes de escolas “normais”. Nessa interface, a praxis educomunicativa pode contri-
buir significativamente para a acessibilidade na “questao da cidadania, que vem apresen-
tando-se como o enlace de todas as experiéncias no campo. ” (SOARES, P.4) além de pro-
porcionar um didlogo aberto e franco, onde todos os participantes podem ter espaco para

expressarem suas ideias e opinides, sem distingao social.

Por ndo conseguirem atender as necessidades especificas de cada individuo deficiente, os
estabelecimentos de ensino recusam e excluem este publico, perdendo a maior marca da
diversidade e a oportunidade de maior aprendizado por parte de todos os alunos. Tam-
bém, os alunos com deficiéncia se sentem excluidos da esfera social a qual pertencem,
isto é, de estudantes. Isso ocorre no momento em que tais instituicdes desconhecem ou
recusam os usos das tecnologias assistivas, pois muitas tém falta de conhecimento sobre
o papel dessas ferramentas dentro da educomunicagdo. As tecnologias assistivas podem
ser definidas como “uma ampla gama de equipamentos, servicos, estratégias e praticas
concebidas e aplicadas para minorar os problemas encontrados pelos individuos com de-
ficiéncias.”

E os exemplos encontrados sdo variados, indo desde uma fita crepe, que prende o papel
a mesa; a softwares de leitor de tela, e conteldos digitais acessiveis. Uma gama de ferra-
mentas que ampliam e efetivam o aprendizado desses cidadaos, e ndo apenas os restrin-
gem aos métodos das escolas especiais.

Obviamente, o papel dessas escolas tem sua importancia dentro do campo de aprendiza-
gem das pessoas com deficiéncia, mas enquanto for um fator de segregacao e nao comple-
mento do ensino regular, sua fungdo sera alvo de questionamento, visto que a propria lei
ja garante um ensino ndo apenas integrado, mas inclusivo - para todos, como colocado na
Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Brasileira (1996).
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Considerando todo o contexto apresentado, a educomunicagdo traz uma solugdo possivel
para a problematica duvida, pois considerando a heterogeneidade escolar atual, ela abor-
da questdes interdisciplinares, em uma tentativa de romper com o estudo sistematico e
separado das matérias, o que pode ser benéfico para um maior numero de pessoas, de-
ficientes ou ndo, visto que ao centralizar a participacdo no aluno (valorizando o papel da
“aprendizagem pelo fazer”, de acordo com o que propds o pedagogo Freinet e muitos ou-
tros) (SOARES, P.8), é possivel descobrir novas formas de aprendizado, no ritmo do aluno
(seja ele deficiente ou ndo).

Pensando a longo prazo, a necessidade de um novo modelo educacional, que considere
a complexidade, acarreta em um processo de reformulacdao e modernizacao dos niveis
de aprendizado em todos os graus. Os desafios para se atingir esse novo patamar edu-
cacional, no entanto, sao os obstaculos a serem vencidos pelas préximas geragdes, que,
frutos das mudancas no atual sistema escolar, possam criar uma nova perspectiva de re-
lacionamento dentro da sala de aula, para um ensino realmente acessivel e de qualidade
a todos.
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transcender Barreiras Culturais a Comunicagao:
Experiéncias Brasileiras e Cubanas

PROF. DR. FELIPE CHIBAS ORTIZ

Introdugao

Pensadores, fil6sofos, educadores, psicdlogos, socidlogos e comunicélogos tém produzido
analises sobre a realidade contemporanea e a relacao das Ciéncias Humanas e Sociais com
a Educacao e a Comunicacao, tendo como ponto de partida a relevancia da comunicacado na
atualidade. Paises como Inglaterra, Franca, Suécia, Espanha, boa parte de América Latina e
especialmente o Brasil tém realizado estudos e aplicado o enfoque da Educomunicagao a
partir de diferentes plataformas conceituais. Também se verifica, desde a década de 1970,
gue este enfoque tem ganhado forca nos Estados Unidos (SOARES, 2014). Importante res-
saltar que a UNESCO (1984) declarou em varias oportunidades a importancia deste tipo de
estudo. A Educomunicagao tornou-se um conceito e uma nova area do conhecimento nos
finais da década de 1990 no Brasil, com diversas formas de ser interpretada e colocada em
pratica (SOARES, 2014).

O objetivo principal deste artigo € mostrar o modelo das Barreiras Culturais a Comunicagao
e como ele pode contribuir no desenvolvimento de projetos educomunicativos, através
dos dados de uma pesquisa realizada em Cuba e no Brasil, que analisa as diferencas e se-
melhangas entre as experiéncias e praticas dos projetos desse carater desenvolvidos em
ambos os paises.

Paradigma Educacional Tradicional e o Paradigma Educomunicativo

Uma comparacado entre o Paradigma Educacional Tradicional e o Paradigma Educomunica-
tivo pode ser resumida no quadro a seguir:
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Quadro n? 1: Comparag¢ao da Educomunicagao vs. Paradigma tradicional da Educacgao

INDICADOR

PARADIGMA

Educacional Tradicional

Educomunicativo

Valores predominantes

Tradicdo, hierarquia,
regras, individualismo

Criatividade, Participacao,

Compromisso ideoldgico,

Responsabilidade Social e
ambiental, coletivismo

Veiculo de comunicacdo
controlado pelos alunos

Nao disponibiliza

Disponibiliza

patrocinios

Estimula Dependéncia e obediéncia Autonomia e criatividade
Gestdo Participativa N3o utiliza Utiliza
Parcerias, aliangas ~
’ sas, Ndo explora Explora

Visdao do processo
educativo

Parcial (interno vs. externo/
gestores vs. professores)

Integral (interno e externo/
gestores com professores)

Tarefas

Individuais, competitivas

Coletivas, cooperativas
e interdependentes

Olhar inter e

Estilo de lideranca

Autoritdrio e centralizador

e N3o utiliza Utiliza
transdisciplinar
Postura do instrutor Reativa Proativa
Democratico

e descentralizador

Clima de trabalho/

Confianca, estimula lacos

~ Distante .
Gestdo dos afetos afetivos profundos
Comunicagao integrada Nao possui Possui
Barreiras a comunicagao Muitas Poucas

Novas tecnologias
e redes sociais

Explora pouco

Utiliza bastante

Avaliacao

Individual feita pelo profes-
sor

Individual, coletiva
e autoavaliacdo

Fonte: Arquivo do autor
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Devemos fazer a ressalva de que quando analisamos projetos reais, nenhum deles é pura-
mente da educacgao tradicional ou da Educomunicagdo, mas trata-se de um mix de ambos.

Novo cenario: intertexto

Na atualidade, o surgimento e o desenvolvimento de novas linguagens, mediadores e ve-
iculos de comunicacao em espacos escolares, extraescolares, de lazer e privados, pelos
diversos atores sociais e comunitarios tém levado a profundas mudancgas na configuracao
das subjetividades e das relagdes sociais. A sociedade cubana, mesmo com suas limita¢des
tecnoldgicas, produzidas pelo blogueio econdmico e por outros fatores internos de ordem
administrativa, ndo tem ficado fora deste processo. Nao por acaso, um dos blogs mais
visitados do mundo (mais de um milhdo de visitantes por més), considerado um dos mais
influentes na atualidade, é o conhecido Generacion Y ou Geragao Y, de autoria da jornalista
Yoani Sanchez (HIJUELQOS, 2008).

Surgiram outras formas de se produzir cultura cotidiana e interagir com ela (AGUADED;
LOPEZ; ALIANO, 2015). Mesmo com o relativamente baixo niumero de celulares existentes
entre a populagao cubana, atualmente qualquer pessoa com um celular pode fazer uma
foto ou um video criativo, postar na rede mundial e informar sobre a realidade nacional,
influenciar outras pessoas, além dele préprio construir um diferente olhar, comparando-se
o espelho presencial ao virtual. Embora o nimero de computadores conectados a rede
seja ainda muito baixo nas residéncias, existem equipamentos disponiveis em escolas ou
instituicdes publicas, o que permite que a populacao entre em contato com o mundo. As
pessoas podem, portanto, aproveitar as novas tecnologias, ainda que para isso tenham de
se apoiar em quem tenha acesso no seu ambiente de trabalho, de casa ou outros.

Os projetos e as 13 Barreiras Culturais a Comunicacao que enfrentam

Uma categoria que tem nos ajudado no desenvolvimento de projetos escolares ou ex-
traescolares associados a este enfoque, tanto com adolescentes e jovens, como com os
chamados grupos vulneraveis (mulheres, idosos, indigenas, negros, homossexuais, afro-
descendentes etc.) em escolas, organizacdes, empresas ou fora delas, é o diagndstico das
Barreiras Culturais a Comunicagao, modelo desenvolvido em nosso mestrado e doutorado,
gue hoje inclui 18 barreiras.

Entendemos que é necessario e Util, para desenvolver criativamente um projeto de natu-
reza educomunicativa, fazer antes o diagndstico das Barreiras Culturais a Comunicacao que
enfrenta. Este tépico, com a expansao das novas tecnologias da comunicacdo e em espe-
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cifico da rede mundial de computadores, passa a ser praticamente o problema de todos
os projetos, dado que seus clientes e publicos ndo estao mais circunscritos aos préoximos
geograficamente, sendo a todos com os quais interagem também via web.

Entende-se por Barreiras Culturais a Comunicag¢ao o conjunto de fatores, de ordem simbé-
lica ou concreta, que vai além das diferencas idiomaticas e que pode dificultar a comunica-
¢do entre pessoas ou organizagdes de diferentes etnias, valores, paises, povos, regides ou
culturas. Conceitualizar estes fatores tem ajudado na compreensao, prevencao, solugao e
tratamento de conflitos.

As Barreiras Culturais a Comunicacao que foram mais estudadas e compdem o modelo sdo
as de Etnocentrismo (valorizacdo extrema da origem do pais ou estado no qual nasceu),
Tendéncia ao individualismo/coletivismo (valorizacdo extrema do pensamento e bem-es-
tar individual), Distancia hierarquica (valorizacdo excessiva dos cargos e hierarquia orga-
nizacional), Controle de incertezas (tendéncia a tentar planejar e controlar os fatos e a
incerteza vs. deixar acontecer), Sexismo (tendéncia a valorizar mais o fator masculinidade
em detrimento da feminilidade ou a homossexualidade), Sensualismo (explicita ou impli-
cita valorizagao de um belo corpo como fator de sucesso), Religiocentrismo (achar que sé
a minha religido esta certa e as demais erradas), Tendéncia a internalidade/externalidade
(pensar que a causa do sucesso ou insucesso € interna e estd em mim vs. achar que a causa
do sucesso é externa ou estd nos outros), Tendéncia a supervalorizar o urbano ou o rural
(ter uma origem urbana é melhor que ter nascido num ambiente rural), Relagao distorcida
com a ética (tendéncia a ter um respeito rigido pelas regras vs. tendéncia a ndo respeitar
as regras), Tendéncia a supervalorizar ou a nao valorizar a idade (ter mais idade é melhor
gue ter menos vs. ter menos idade é melhor que ter mais), Adogao de estilos de comuni-
cacdo autocraticos ou excessivamente laisser faire (tendéncia a tomar todas as decisdes
autoritariamente vs. deixar a equipe tomar as decisdes e o lider deixar fazer tudo o que a
equipe quiser), Tendéncia ao imediato versus tendéncia ao mediato (querer os resultados
imediatamente e ndo a longo prazo).

Em pesquisa realizada em 2005 por Chibds Ortiz (2015) com redes hoteleiras de alcance
nacional e internacional atuantes no Brasil, sendo estas organizacdes de origem norte-a-
mericana, francesa, mexicana e brasileira, observou-se que mesmo que todas as redes
estudadas apresentassem mais ou menos a mesma quantidade de Barreiras Culturais a
Comunicacao, os graus, perfil ou tipo de barreiras culturais presentes, assim como de con-
flito cultural existente e sua forma de tentar soluciona-lo criativamente era diferente para
cada empresa estudada, segundo sua cultura nacional de origem. Percebeu-se a existéncia
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de ampla gama de conflitos de origem cultural, que abarca desde a forma de gerenciar os
recursos materiais e humanos até a forma de atender aos diversos publicos e se projetar
na sociedade. Mas essa pesquisa que comegou na area hoteleira se estendeu para conhe-
cer as Barreiras Culturais a Comunicac¢ao que enfrentam os chamados projetos com grupos
vulneraveis na educac¢ao formal e nao formal, assim como nas organizagcdes, permitindo
resultados importantes na compreensao da realidade dessas pessoas dentro e fora da in-
ternet.

Um caso ilustrativo que demonstra muito bem a importancia de se diagnosticar as Bar-
reiras Culturais a Comunicacado é o que ocorreu em um projeto sociocultural no bairro de
Havana Velha, em Cuba. Este projeto contava com o financiamento da Comunidade Eu-
ropeia e a supervisao da UNICEF, mas nao progredia, dado que tentava ensinar musica e
danca espanhola para criancas e adolescentes pertencentes a uma populacdo de afrodes-
cendentes, onde essa cultura, tipicamente europeia, ndo tinha esse enraizamento. As Bar-
reiras Culturais a Comunicacdo mais presentes neste projeto foram as de Etnocentrismo e
Religiocentrismo, dado que se priorizava a cultura e religido europeias em detrimento da
cultura e religido autéctones, onde predominava os elementos afro-latinos. Diagnosticar
as Barreiras Culturais deste projeto permitiu reorientar o mesmo e obter os resultados es-
perados. O diagndstico mais preciso de todas dificuldades de comunicacao que apresenta
um projeto, organizacdo ou grupo social especifico utilizando este modelos das 18 Barrei-
ras Culturais a Comunicag¢ao, tem nos ajudado a procurar solugdes criativas, assim como a
tracar seu caminho educomunicativo.

+ 5 Novas Barreiras Culturais a Comunicagao

O novo contexto influenciado grandemente pela utilizagao das novas tecnologias e ten-
déncias de mercado, tanto por parte dos prospects, como pelos clientes e colaboradores,
assim como os diversos participantes e publicos envolvidos, pode trazer também novas
Barreiras Culturais a Comunicacao que ainda ndao foram suficientemente pesquisadas,
como as Barreiras Tecnoldgicas (entendidas ndo como a falta de acesso a um determinado
recurso de comunica¢dao, mas como o obstaculo psicolégico que dificulta ou impede a algu-
mas pessoas o uso pleno destas tecnologias), Tendéncia nao Ecoldgica (entendida como a
dificuldade de algumas empresas em fazer uso verdadeiramente responsavel dos recursos
naturais), Rejeicao de deficientes fisicos (percebe-se ainda uma forte resisténcia a admitir
funcionarios portadores de deficiéncia fisica) e Posturas juridicas diferentes (envolve os
aspectos culturais da regulamentacao juridica e condi¢cdes legais de um municipio, estado,
cidade, pais ou legislacdes internacionais que devem ser respeitadas por determinados
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setores. As leis de um pais se fundamentam na sua ética e cultura. As leis trabalhistas e so-
bre negdcios sdo diferentes em cada pais). Também incluimos o Bulliyng, entendido como
a tendéncia a ridiculizar pessoas de grupos vulneraveis, como com sobrepeso, mulheres,
etnias, religides, comunidade Igbt (Iésbicas, gays, bi e trans), imigrantes, entre outros.

Pesquisa e Diagndstico das Barreiras Culturais a Comunicagao

Foi realizada uma pesquisa em 2012, complementada em 2016, a este respeito, em 11
paises. Aqui apresentaremos apenas o recorte dos dados referentes ao Brasil e Cuba, le-
vantando as principais Barreiras Culturais a Comunica¢cao que enfrentam os projetos que
utilizam o enfoque do Midia Information Literacy, Comunicag¢ao transcultural ou da Edu-
comunicacdo. As técnicas de pesquisa utilizadas foram o levantamento bibliografico e de
documentos (fisicos e da Internet), questionario (postado na web) e entrevistas de apro-
fundamento nos casos em que o questionario respondido foi muito rico ou teve algum
aspecto confuso. Responderam ao questionario enviado 591 profissionais do Brasil e 158
de Cuba. Vejamos a seguir um recorte dessa pesquisa, que mostra os principais resultados
consolidados para Brasil e Cuba na Tabela No. 1.

Tabela N2. 1: Barreiras Culturais a Comunicacdo que enfrentam os projetos do Brasil e
Cuba com a abordagem do Midia Information Literacy, Comunicacdo transcultural ou da
Educomunicacao.

Brasil Cuba

Respostas Percentual Respostas Percentual
Etnocentrismo 588 8,67 126 10,77
Ténd?nuaa0|ndnnduahmno/ 278 4,10 14 1.20
coletivismo
Sexismo 589 8,69 92 7,86
Sensualismo 473 6,89 70 5,98
Religiocentrismo 532 7,95 98 8,38
Tendéncia a supervalorizar 410 6,05 35 2,99
o urbano
Relagdo distorcida com a ética 473 6,98 26 2,2
Tendgncna z.a supervalorizar ou a ndo 309 4,56 47 3.9
valorizar a idade
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Estilo de Comunicacdo Autocratico 389 5,74 133 11,77
w | ew | @ | a0
Distancia hierdrquica 387 5,71 123 10,51
Controle de Incerteza 221 3,26 47 4,02
Zi;\:rir;c“ljaad?ternaIldade versus 346 510 19 162
Tecnofobia 486 6,87 120 10,26
Postura Nao Ecoldgica 112 1,65 60 5,13
zgitrzﬁfjc?ér;i?aincluséo de pessoas 448 6,61 75 6,41
Posturas juridicas diferentes 55 0,81 11 0,94
Bullying 297 4,38 32 2,74
Total 6780 100 1170 100

Fonte: Arquivo do autor

Como pode ser apreciado na Tabela No. 1, as Barreiras Culturais a Comunicagao mais ci-
tadas no Brasil foram as de Sexismo, com 8,69%; Etnocentrismo, com 8,67%; Religiocen-
trismo, com 7,85% e Sensualismo e Relacdo Distorcida com a Etica empatadas com 6,98.
Ja em Cuba, as mais citadas foram as de Estilo de Comunica¢ao Autocratico, com 11,37%;
Etnocentrismo, com 10,77% (no qual coincidiu com o Brasil) e a de Distancia Hierarquica,
com 10,51% e a Tecnofobia, com 10,26%.

O perfil de barreiras diferentes em cada pais mostra os contextos identidatarios e sociais
diferentes nos quais crescem os projetos em ambos os paises e

mostra a origem de muitas das principais dificuldades enfrentadas na hora de implementar
um projeto de comunicagao transcultural, que tente ter e ensinar para os participantes
uma leitura diferente da realidade, utilizando ou n3ao as novas tecnologias.

Outra analise interessante pode ser feita se avaliamos as diferencas significativas, segundo
a Analise de Tucker, entre os perfis de ambos os paises. Esta analise revelou diferencas en-
tre as Barreiras Culturais a Comunicacao Individualismo vs. Coletivismo, com 4,10% para o
Brasil e 1,20% para Cuba, o que pode indicar que o regime social cubano, por fomentar o
coletivismo, pode ter exercido influéncia na menor presenca do individualismo nos proje-
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tos cubanos analisados. A tendéncia a ndo valorizar o urbano esteve mais presente no Bra-
sil, com 6,05%, enquanto que em Cuba obteve 2,99%. Tal aspecto pode ter sido causado
pelas sucessivas campanhas do governo cubano com o intento de diminuir as diferencas
entre o rural e a cidade, trazendo pessoas de lugares distantes para morar nas cidades. .A
relacao distorcida com a ética apresentou um valor maior também no caso dos responden-
tes brasileiros, com 6,98%, enquanto que Cuba obteve 2,22%, o que pode ter ocorrido de-
vido ao fato de toda a evidéncia dos processos de corrup¢dao na midia brasileira. A barreira
de se ter um Estilo de Comunicagao autocratico obteve maior pontuacao nos respondentes
dos projetos cubanos com 11,37%, em comparacdo com 5,74% para os brasileiros, o que
pode ser o reflexo da prépria histéria de Cuba, que tem carecido de um regime democra-
tico nos moldes aceitos mundialmente, enquanto que o Brasil ja exibe mais de 30 anos de
democracia.

A presenca da Distancia hierdrquica em maior indice nos projetos de Cuba também pode
estar associada ao mesmo fato acima citado, assim como a militarizacdo que sofreu o pais
como mecanismo de autodefesa (criacdo de milicias, treinamento militar a idosos, mulhe-
res e criangas etc.). A Tecnofobia mais presente também em Cuba, com 10,26% e menos no
Brasil com 6,87% pode se dever ao fato de que Cuba possui um atraso tecnoldgico nas suas
estruturas de comunicagao e Internet, ao que pode atrelar-se um certo “medo” ao lidar
com as novas tecnologias por parte de alguns integrantes daquela sociedade.

Isto pode significar que os projetos que trabalham com pessoas de um paiis ou regido di-
ferente, com cultura diferente, podem sentir dificuldades ou perceber obstaculos diversos
na hora de desenvolvé-los e tentar sua inser¢cao na sociedade. Outros resultados de pes-
guisa interessantes sobre o perfil especifico das Barreiras Culturais a Comunicacdo para
cada pais foram encontrados, mas nao serdao apresentados aqui, por falta de espaco.

Outros resultados de pesquisa

Outra parte interessante dessa pesquisa realizada em 2012, foi uma primeira aproximagao
de carater exploratéria aos assuntos de interesse acima relatados. A principal questao de
pesquisa que se tratou de responder foi: Quais sao as regularidades da Gestao das praticas
dos projetos socioculturais e educomunicativos no Brasil e em Cuba. Também se colheram
de forma colateral informacdes mais abrangentes.

A seguir, no Quadro No. 2, se apresentam de forma resumida os principais resultados ob-
tidos a partir das questdes qualitativas do questionario sobre a forma em que tende a ser
realizada a Gestao de projetos socioculturais e educomunicativos no Brasil e em Cuba.
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Quadro No. 2 - Comparagado dos projetos socioculturais e educomunicativos realizados no

Brasil e em Cuba na base de indicadores de gestdao e marketing (Tendéncias).

Indicador

Papel do Governo

Brasil

Menos presente, mais como
o6rgdo regulamentador

Cuba

Mais presente, principal
parceiro e autoridade

Papel das empresas

Aportam recursos financeiros

Aportam forca de trabalho e
recursos materiais

Utilizacdo das técnicas de
Criatividade

Para procurar novas ideias no
design, publicidade e propa-
ganda, mas ndo na gestado

Discussao de ideias e estimu-
lacdo da criatividade grupal,
mas nado na gestao

Tipo de criatividade
predominante

Voltada para a solucdo de
problemas de carater técnico
ou tecnoldgico

Voltada para assumir
desafios e o planejamento

Comunicacdo integrada

N3o utilizam

N3o utilizam

Utilizacdo das TICs

Utilizam

Utilizam pouco

Utilizagdo educomunicativa
das TICs

Menor e mais no foco do
aproveitamento das possibi-
lidades que abrem as novas
tecnologias

Maior, mas no sentido de
formar um olhar critico do
que passa a midia

Posicionamento

Suprir caréncias que o estado
nao consegue satisfazer

Contribuir a manter
a identidade

Veiculos mais utilizados na
estratégia de Marketing
virtual

Redes sociais (Facebook e
Twitter)

Blog e site

Maior énfase no presencial
versus Virtual

No virtual

No presencial

Utilizagao do Crowdfunding

Utilizam mesmo que pouco
ainda

N3o utilizam

Procura de patrocinio

Das empresas nacionais

De fontes de fomento
estrangeiras e organismos
internacionais

Utilizagao da metodologia do
MIT (Massachusetts Institute
of Technology)

A maioria dos projetos ndo a
utiliza

A maioria dos projetos ndo a
utiliza

Fonte: Chibas Ortiz (2015a)
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Como se pode apreciar no Quadro No. 2, o papel do governo se faz muito mais presente
em Cuba, se comparado com o Brasil. Os projetos culturais responsaveis cubanos depen-
dem mais, financeiramente e em termos de regulamentacdo juridica, do Estado (LOPEZ
DIAZ et al., 2012).

A presencga na Web e a utilizagdao das TICs dos projetos culturais cubanos é menor se com-
parada com os projetos brasileiros, o que obedece as limitacdes tecnolégicas que sofre o
pais. SO para citar um caso, dos 298 projetos que a UNEAC (Unidén de Escritores y Artistas
de Cuba) possui, na atualidade s6 27 estdo presentes de alguma maneira na Internet. Em
consequéncia, a énfase dos projetos brasileiros € maior no virtual do que no presencial, se
comparada com os projetos cubanos. Mas no Brasil a utilizagdo Educomunicativa das TICs
€ menor e mais no foco do aproveitamento das possibilidades que abrem as novas tecno-
logias, enquanto que em Cuba é maior, mas no sentido de formar um olhar critico do que
€ passado pela midia.

O papel das empresas no Brasil € mais associado ao patrocinio financeiro, enquanto que
em Cuba estas estao mais ligadas ao fornecimento de recursos materiais e trabalho volun-
tario. A utilizacdo das técnicas de criatividade no Brasil enfatiza mais a procura de novas
ideias no design, na publicidade e na propaganda, mas ndao na gestdao, enquanto que em
Cuba se direciona mais para a discussao de ideias e estimulacdo da criatividade em gru-
po. O tipo de criatividade predominante no Brasil estava mais voltada para a solucao de
problemas de carater técnico ou tecnolégico, assim como para a realizacdo de um design
mais adequado da interface tecnoldgica do projeto (homepage, site, blog etc.). No caso
de Cuba, esta mais voltada para assumir os desafios inerentes a caréncia de recursos e o
consequente planejamento para utilizar adequadamente os que se tém.

O conceito da comunicacdo integrada é pouco utilizado na pratica dos projetos culturais
em ambos os paises. O veiculo mais utilizado na estratégia de Marketing virtual no Brasil
sao as redes sociais, enquanto que em Cuba, por razao das limitagdes dbvias, se utilizam
mais os blogs.

A utilizacao do Crowdfunding (a procura de investimentos de grupos de pessoas fisicas e
“angels” em projetos) ja acontece no Brasil mesmo que numa escala muito limitada, en-
guanto que em Cuba ainda nao acontece. A procura de patrocinio no Brasil esta mais dire-
cionada para as empresas nacionais e multinacionais presentes no pais e se utilizam ainda
pouco as fontes de fomento das instituicGes governamentais. Em Cuba se procuram as
fontes de patrocinio ou parceiros internacionais, tais como a UNESCO, UNICEF, PNUD etc.
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Em ambos os paises, a maioria dos projetos nao utiliza a metodologia de gestao de proje-
tos do MIT. O posicionamento dos projetos culturais comunitarios mais utilizado no Brasil é
o de se apresentar como um mecanismo de responsabilidade social ou solu¢ao de proble-
mas que o estado desatende, enquanto que em Cuba a forma de se posicionar os projetos
é a de realizar um trabalho de salvamento da identidade cultural da comunidade, bairro
ou localidade.

Apontamentos finais

A gestdao dos projetos no Brasil e em Cuba tem semelhancas e diferencas. Sugere-se re-
correr em ambos os paises as fontes de fomento governamentais, assim como conhecer
melhor a legislacdo que regulamenta a aquisi¢cao de patrocinio e fontes de fomento exis-
tentes em cada pais. Também investir em treinamento da equipe interna no que se refere
a estes assuntos. Algo que resultaria positivo seria os dois paises utilizarem o conceito da
comunicacao integrada, realmente integrando a comunicacdo de marketing com a institu-
cional e administrativa, assim como investir em treinamentos de endomarketing da equipe
interna e no aprendizado da funcdo e utilizacao de outros veiculos da Internet que nao sao
utilizados, se utilizam pouco ou de maneira amadora. Para os projetos de ambos os paises,
se faz evidente a necessidade de desenvolver estratégias planejadas que integrem veiculos
web e fisicos, assim como com estratégias ou taticas diferenciadas para as redes sociais. Os
resultados das pesquisas aqui mostradas sugerem que a perspectiva atual da Educomuni-
cacao, tanto em Cuba como no Brasil, esta ligada a utilizacdo das novas tecnologias de uma
perspectiva critica, junto com as manifestagdes artisticas, o empreendedorismo social e a
economia criativa, assim como no aprofundamento tedrico e no debate epistemoldgico,
assumindo cada um as suas especificidades.

Recomenda-se fazer um levantamento das Barreiras Culturais a Comunicacao que enfrenta
cada projeto educomunicativo para assim poder propor caminhos e alternativas inovado-
ras para supera-las de forma organica e com solugdes criativas especificas.
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Mediacao da comunicagao mercadologica
pelo viés da cidadania

INES VITORINO
ANDREA PINHEIRO

Introdugao

O Grupo de Pesquisa da relacao Infancia Juventude e Midia (GRIM), em parceria com o
Centro Regional de Estudos para o desenvolvimento da Sociedade da Informacao (CETIC.
Br) e o Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica (IBOPE), apresentou a sociedade
brasileira, em abril de 2016, os resultados da pesquisa Publicidade infantil em tempos de
convergéncia (SAMPAIO; CAVALCANTE, 2016).

Neste estudo, foram ouvidas criangas de 09 a 11 anos de escolas publicas e privadas em
10 Grupos Focais nas cinco regides do pais. A pesquisa abordou, sob a ética da crianga,
aspectos como o nivel de compreensdao da comunicacdao mercadolégica, a percepc¢ao de
influéncia deste tipo de comunicacgao, e as oportunidades e riscos visualizados no contato
cotidiano com esse tipo de comunicacao.

Além de fragilidades no campo das politicas regulatérias, lacunas importantes na media-
¢do escolar e parental, em relagdo a esse tipo de comunicagao, foram identificadas. Uma
delas diz respeito ao modo como a valorizagdao de determinados padrdes corporais e a
celebracao da posse de produtos e marcas é feita nos discursos mercadoldgicos no pais e
como isso impacta nas relagdes de pertencimento dessas criangas aos grupos de sua con-
vivéncia e em sua autoestima.

A proposta deste artigo é a de problematizar o modo como esse tipo de discurso tende
a comprometer a formacdo cidada de nossas criangas e propor caminhos para que ele
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possa ser enfrentado por praticas de mediagdo escolar, pautadas no reconhecimento da
diversidade, da igualdade e da inclusdao. Na nossa compreensdo, as iniciativas de media-
¢do escolar devem ser vistas em carater complementar a mediacao parental e as politicas
regulatérias nesse campo. A tematizacao de tais questdes, contudo, ndo serd enfrentada

neste texto.

Iniciamos o0 nosso percurso valorizando o olhar das criangas sobre a comunicacdao merca-
doldgica, evidenciado nos relatos sobre suas percepgdes e experiéncias de contato com

esse tipo de comunicagao.

Padroes corporais e de posse em narrativas comerciais:
a celebragao da exclusao para felicidade de poucos

Dentre os muitos achados da pesquisa supracitada, optamos por trazer aqui alguns depoi-
mentos emblematicos que atestam a forte presenca da comunicacdao mercadoldgica em
suas vidas. Nas diversas regioes do pais, a percep¢ao de muitas criangas sobre esse tipo de
comunicacao foi a de que ela se faz onipresente em suas vidas, “atrapalhando”, frequente-

mente, seus momentos de lazer.

Em qualquer lugar no computador assim tem propaganda (menino, es-
cola publica, Brasilia).

Tipo, num filme, a gente quer saber uma coisa legal, ai passa aquela
propaganda que enche o saco e ja da raiva (menina, escola publica,
Fortaleza).

Nesse contexto, chama a atenc¢ao a forma dissimulada mediante a qual a presencga desse
tipo de comunicagdo invade o entretenimento infantil e, burlando as restrigdes de tempo
de exibicdo na TV ou aproveitando lacunas nas politicas regulatérias na internet, traves-
tem-se em merchandising nas narrativas apreciadas pelas criangas, como desenhos anima-
dos, séries, jogos etc.. O desenvolvimento dessas narrativas é, com frequéncia, ordenado
com base numa légica do consumo, que se evidencia nos cenarios luxuosos e repletos de
artefatos, nas estoérias que giram em torno do desejo de posse, nas personagens que, com

frequéncia sdo ao mesmo tempo produtos a venda.

A oferta de entretenimento para criangas tem sido, nessa linha, crescentemente pautada
por uma légica do consumo. No caso dos jogos, eles tendem a seguir, muitas vezes, a légica

da “acumulacdo” (de pontos, de aderecos etc.) para “adquirir” objetos, “expandir” territo-
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rios, ficar rico, entre outros. Um exemplo desse tipo de abordagem é o desenho Barbie life
in the dreamhouse?, no qual a boneca Barbie mora em uma manséo rosa, com um guar-
da-roupa gigante e é uma celebridade. O Jogo Hay Day?, um outro exemplo desse tipo de
narrativa, além da celebracao dos valores ja referidos, oferece a op¢ao do jogador ganhar
um diamante se assistir aos videos com propaganda.

Tais apelos ao consumismo disseminam-se, assim, pelas diversas redes e aplicativos
comunicacionais, muitos dos quais, de carater mais acessivel por sua “gratuidade”. O
“barato” pode, neste caso, sair caro, ja que, muitas vezes, implica em ter que visuali-
zar uma série de anuncios, como atesta o depoimento de varias criancas ouvidas na
pesquisa.

No Youtube, eu estou aqui para assistir video, mas eu estou aqui para
assistir video e ndo propagandas. (menina, escola publica, Brasilia).

Como revelam pesquisas mais recentes do ESPM Media Lab? e do GRIM?*, as estratégias
voltadas a ampliar e intensificar a relacdo das criancas com a comunicacao mercadoldgica
no YouTube, vem encontrando nos canais das criangas youtubers, um espaco privilegiado
para a promoc¢ao de produtos e marcas. Em suas formas mais explicitas, os formatos va-
riam do Unboxing® ao patrocinio de eventos, concursos e atividades®. Essa é, contudo, a
face mais visivel de incentivo ao consumo.

1  Série de animacdo produzida pela Mattel, fabricante da boneca, para a internet. <ttps://pt.wikipedia.
org/wiki/Barbie:_Life_in_the Dreamhouse>. Acesso em 03.06.2017.

Os episddios, tém pouco mais de 3 minutos de duragdo e mostram o cotidiano da Barbie na sua mansao
em Malibu. Nos episddios a boneca interage com Ken e outros personagens que também sdo bonecos.
<https://play.barbie.com/pt-br/videos/life-in-the-dreamhouse>. Acesso em 06.06.2017.

No Brasil, os episddios também sdo exibidos pelo SBT, juntamente com outros desenhos, no Programa
Bom dia e Cia, diariamente as 10h30.

2 Jogo simulacdo de fazenda para dispositivos méveis. E gratuito, mas para habilitar algumas funcdes e
conseguir avancgar de fase rapidamente, deve-se comprar moedas com dinheiro real. Foi desenvolvido
pela Supercell, uma das principais empresas do segmento, que é responsavel também por “Clash of
clans”, “Boom Beach” e Clash Royale”. Segundo a Supercell, 100 milhdes de pessoas jogam diariamente
esses jogos, além de “Hay Day”. < https://jogos.uol.com.br/ultimas-noticias/2016/03/08/diariamente-
-100-milhoes-jogam-games-da-empresa-de-clash-of-clans.htm> Acesso em 07.06.2017.

3 Disponivel em <http://pesquisasmedialab.espm.br/criancas-e-tecnologia/>. Acesso em 15.04.2017.

4 Pesquisa em andamento sobre criancas Youtubers, iniciada em agosto de 2015, sob o titulo: Criancas
YouTubers: formas de viver a infancia nas esferas publicas midiaticas.

5 Formato em que as criangas desembalam produtos e explicam suas caracteristicas e seu fincionamento.

6  Os Encontrinhos entre youtubers e fds estdo entre as atividades usuais de patrocinio.
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Menos evidentes, mas de forte apelo simbdlico, sao as brincadeiras das criangas youtu-
bers, cujas bonecas moram em mansdes, “precisam” usar roupas novas, moram em “man-
sdes”, banham-se em piscinas, relaxam em “jacuzzis e sonham em ir para “Orlando”’.

Tais narrativas podem estar ou nao centradas no anuncio e na promog¢ao de um produto ou
marca. Atendem, na verdade, a um objetivo mais vigoroso e complexo, o de promover de
forma sutil e sistematica o consumismo como estilo de vida, a popularidade como prémio

imediato, a fama e o sucesso como utopia.

Introduz-se, assim, precocemente, nas culturas infantis, uma ldgica excludente que cele-
bra a fama e o sucesso como decorréncias naturais da posse de determinados produtos e
marcas, acessiveis a uns e negada a outros, reforcando no mundo infantil a ideologia que
admite, de forma a-problematica, que alguns nasceram para ter e vencer e outros para nao

ter e perder, desprovidos que sdao de marcadores de distingdo (BOURDIEU, 2008).

Eu vou e fago uma mansao assim no Minercraft, ai eu fico cansado. Ai
eu vou entro num jogo de tiro ou em algum simulador de carro (meni-
no, escola particular, Brasilia).

E essa mesma légica excludente que circunscreve os cenarios de vida das criancas e de
muitos personagens em narrativas infantis aos shoppings centers, saldoes de beleza e outros
espacos similares. Oferece-se o consumo em profusdao, como postulado por Baudrillard
(1991). Elas sdao convidadas a entrar simbolicamente no mundo “magico” do consumo,
sem que tenham as permissdes econOmicas necessarias para fazé-lo e, sobretudo, sem
gue tenham sido apresentadas a modelos de vida e de consumo sustentaveis, balizados
por uma perspectiva holistica do mundo e por légicas de convivio social mais solidarios e
equanimes.

Reduzem-se, com isso, as possibilidades infinitas de descoberta do universo ao mundo
do consumo e suas aparéncias, celebrando-se determinados padrdes corporais a custa da
desqualificacao de outros corpos em suas materializagdes étnicas, religiosas, de género e
orientacao sexual.

Porque sdao famosas, sdao bonitas, a gente quer ver os looks delas pra
gente imitar. (menina, escola publica, Rio Branco).

7  Ver apenas a titulo ilustrativo o video: Brincando de acampar com o Trailer Safari da Polly! Disponivel
em: https://www.youtube.com/watch?v=MdZnraR4DsY Acesso em: 03 .05.2017.
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As pessoas que vocé vé...As vezes elas fazem assim: pra n3o falar que
€ racista as propagandas, as vezes, eu acho isso, eles colocam varios
brancos e, no final, no meio, eles colocam um negro, mas sé tem uma
cena...(menina, escola particular, Rio Branco)

Diante dessa celebracao da exclusao prevalente de determinados grupos sociais na comu-
nicacdao mididtica, as criancas que sofrem com esse processo compartilham o que sentem,
revelando suas dores e inquietudes, manifestando o modo cruel como tais narrativas afe-
tam a sua autoestima e seu bem-estar.

A minha amiga tem o Just Dance 2015 e eu queria muito porque tem
musicas novas e ela disse assim ‘olha sd, eu tenho e tu ndo tem’ e ficou
rindo e eu querendo esganar. (menina, escola particular, Porto Alegre).
Ela tem um negdcio e toda hora ela fica humilhando vocé porque ela
tem aquilo. (menina, escola publica, Brasilia).

Ele chega e fala assim: “Vamos sair daqui porque esse moleque nao
tem esses negdcios assim”.

Moderador (a): E como vocé se sente?

Excluido. ( menino)

Abandonado. (menino)

Pelos depoimentos das criangas ouvidas nos Grupos Focais, a impossibilidade de possuir
um produto que é objeto de desejo e cuja posse é real para os amigos, provoca sentimen-
tos de chateacgao, raiva, inveja e até de inferioridade. Alguns comentaram ter tido vonta-
de de ter atitudes extremas como roubar o colega ou quebrar a televisdao que anuncia o
produto desejado que o amigo tem. Tais sensa¢des sdo evidencias do “nivel de pressao a
gue essas criancas estdo submetidas e do quanto o discurso desleal que associa posse e
pertencimento é cruel em relagao a elas” (SAMPAIO; CAVALCANTE, p, 159, 2016), afetando
sua autoestima e comprometendo seu bem-estar e sua formagao cidada

Esses foram apenas alguns dos muitos relatos colhidos na pesquisa sobre o modo como
as criancas brasileiras se relacionam com as narrativas mercadoldgicas em relacdo aos pa-
drdes corporais exibidos e a celebracdao da posse de produtos e marcas como fator de
distingao social. A questao da exclusao social na sociedade brasileira nao é propriamente
uma novidade, a desigualdade social e a auséncia de condi¢cdes de acesso equanimes aos
bens materiais faz parte da histéria do nosso povo®. A novidade estd no modo intenso e

8 O periodo de implementacdo das politicas sociais dos governos dos presidentes eleitos Lula da Silva e
Dilma Roussef ampliaram as oportunidades de consumo dos setores populares. A ruptura institucinal
promovida por setores conservadores no pais ,em abril de 2016, interrompeu este projeto de carater
mais inclusivo.
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disseminado com que a celebragdao da ostentagdao dos corpos, marcas e objetos vem se
tornando presente no mundo infantil.

Mediacao escolar: quando a escola pode fazer a diferenca

O espaco escolar tem sido apontado por pesquisas nacionais e internacionais como sendo
propicio para acdoes de medialiteracy, na perspectiva de desenvolver com as criangas e
jovens competéncias mididticas para lidar com as linguagens, os conteldos e as estéticas
das midias; “interagir de modo critico com mensagens produzidas pelos demais, e também
sendo capaz de produzir e divulgar as suas proprias mensagens” (FERRES e PISCITELLI, p.
06, 2015).

Embora o foco da pesquisa Publicidade infantil em tempos de convergéncia (SAMPAIO;
CAVALCANTE, 2016) tenha sido a mediacao parental entendida como sendo “diversas pra-
ticas pelas quais os pais, a partir de seus valores e crengas, tentam gerir e regulamentar
experiéncias de seus filhos com a midia” (LIVINGSTONE et al, p.7, 2015), tratamos neste
artigo, como ja comentado, de media¢do escolar como estratégia para se problematizar o
discurso mercadoldgico que enfatiza certos padrdes corporais e supervaloriza a posse de
produtos e marcas.

Nesse contexto, a escola tem sido muito mais um espaco que o mercado tem utilizado para
suas investidas de aproximag¢ao com o universo infantil do que de reflexao critica sobre a
comunica¢ao mercadoldgica, como identificado pela pesquisa.

Teve um da alimentagao no meu colégio. S6 que ai teve um que eu
estudava na Ceilandia, que a gente foi para um passeio na Caixa, uma
natacdo que ia ter de pessoas é... Especiais, né? Ai, a gente ganhou
uma blusa, um monte de coisa |a. Tinha comida de graga, um montao.
(menina, escola publica, Brasilia).

No colégio, ja tem aquelas, assim, do caipira mais bonito e coisa assim;
a gente sempre ganha um cartdo de qualquer loja pra comprar roupas.
(menina, escola particular, Porto Alegre).

Entre os 10 Grupos Focais realizados, apenas um fez referéncia a ter tratado sobre o
tema na sala de aula, revelando o quanto a reflexdo acerca da comunicacdo mercadolo-
gica e suas implicacdes na formacdo de nossas criangas ainda estd, muitas vezes, ainda
ausente do cotidiano escolar, estando, de modo contraditério, intensamente presente
em suas vidas.
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A minha professora até deu uma palavra sobre isso ai que tem uma lei
gue ainda ta no senado ai para aprovar que é para proibir comercial.
(menino, escola particular, Rio Branco).

Pelos depoimentos dos participantes dos Grupos Focais, a impossibilidade de possuir de-
terminado produto que as criangas desejam e que os amigos tém, provoca sentimentos
de chateacao, raiva, inveja e até de inferioridade. Alguns comentaram ter tido vontade de
ter atitudes extremadas como roubar o amigo ou quebrar a televisdao que exibe o produto
gue o amigo tem. Tais sensac¢des sao “reveladoras do nivel de pressdo a que essas crian-
cas estdo submetidas e do quanto o discurso desleal que associa posse e pertencimento é
cruel em relacdo a elas” (SAMPAIO; CAVALCANTE, p, 159, 2016), afetando sua autoestima
e comprometendo sua formacgao cidada.

Como preconiza a Constituicao Federal de 1988 e o Estatuto da Crianca e do Adolescente,
a crianga e o adolescente tém direito a protecao integral. Tendo em vista esse enquadre e
os achados da pesquisa, o relatdrio final da investigacdo indicou um conjunto de recomen-
dacodes relativas as politicas publicas de promocao, defesa e fiscalizacdo da comunicacao
mercadoldgica, compartilhando responsabilidades entre os varios entes publicos e pri-
vados com atuacdo relevante neste contexto, a saber: Estado, anunciantes, publicitarios,
pais, professores, provedores de internet, pesquisadores e as proprias criancas.

Recomendamos, por exemplo, que o Estado atue no sentindo de promover politicas publi-
cas no ambito escolar nas quais “se oferega as criangas a oportunidade de leitura critica da
midia, em particular da comunicacao mercadolégica, e a produgao de contelddos audiovi-
suais comprometidos com os direitos humanos”. (IDEM, p.233). No atual quadro de rup-
tura institucional do pais, dificilmente havera avancos nessa direcado, visto que o governo
ilegitimo que assumiu o pais ndo tem compromisso com a democracia e vem sendo de-
nunciado pelo agravamento da violéncia no campo, por desrespeitar direitos trabalhistas e
previdenciarios dos cidadaos brasileiros, entre outros retrocessos, para nao mencionar as
praticas ilicitas amplamente divulgadas nas quais tém se envolvido. Este, contudo, ja € um
assunto para uma outra reflexao.

No que concerne a atuacgao de pais e professores, a pesquisa assinalou que eles deveriam
atuar na problematizacao dos “padrdes difundidos nos conteidos comunicacionais e que
venham a desqualificar a imagem, religido, género, etnia, cor ou orientacdo sexual de indi-
viduos e/ou grupos sociais” (IBIDEM, p.237). Tal problematizacdo deve ter, como horizonte
de sentido, o propdsito de promover o exercicio da cidadania online e pautar-se pela defe-
sa dos direitos humanos e a promogdo de uma cultura de paz.
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Nessa linha, é fundamental que a escola assuma seu lugar na formagado de criangas e ado-
lescentes, enfrentando o debate acerca dos aspectos culturais e éticos da comunicacao
mercadoldgica e fortalecendo a autonomia de meninos e meninas na busca que todos de-
vemos empreender por um consumo sustentavel e pela ampliacdo de nossos repertorios
culturais, crescentemente aprisionados em narrativas celebratérias do consumo, como se
este pudesse e devesse ser o horizonte de sentido que nos define.

Ressaltamos, finalmente, em razao da nossa implicacdo com este processo, que cabe aos
pesquisadores a responsabilidade de pautar no ambiente universitario a discussdo sobre a
relacdo das criangas com as midias, especialmente a comunica¢ao mercadoldgica.

Espera-se que essas recomendacgdes, assim como outras tantas inseridas na publicacdo
supracitada, sejam postas em pratica de modo a garantir as criancas e adolescentes brasi-
leiras o direito a vivéncias de comunicacao cidada.

Consideragoes finais

Diante de um contexto em que a disseminagao crescente de dispositivos comunicacionais,
se associa a onipresenc¢a da comunicacdao mercadoldgica na vida das criangas, além da
atencao as politicas regulatdrias de protecao e promogao dos direitos de criangas e adoles-
centes na internet, é fundamental que a escola assuma um papel destacado na mediagao
dos apelos constantes de consumo dirigidos a crianca. Neste cenario, é fundamental que
ela problematize - de forma sistematica - com as criangas, a comunicacdao mercadoldgica,
suas estratégias persuasivas, em particular, as mensagens de consumo dissimuladas nas
narrativas de entretenimento, assim como os valores e as simbologias celebradas nessas
narrativas.

Para tanto, a mediacdo deve ter como esteio uma postura de didlogo com a crianga que a
leve a sério e tenha, por isso mesmo, em relacao a ela uma escuta sensivel. Para tanto, é
necessario superar as posturas adultocéntricas, pautadas numa légica autoritaria - em que
apenas um dos polos da relacdo é reconhecido como detentor de saber. Ao desenvolver
esta escuta sensivel, talvez nos tornemos capazes de colaborar, efetivamente com a pro-
tecdo e a promogao da autonomia das criangas, fortalecendo a sua capacidade de realizar
escolhas qualificadas e fundamentadas, condicao imprescindivel para o exercicio da cida-
dania nos espacos online e offline.
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PROFA. DRA. ARIANE PORTO COSTA RIMOLI

O BEM-TE-VI (BTV) é um projeto de Educomunicacao que tem como objetivo maior a cria-
¢do de sentidos dentro dos processos educacionais — formais e nao formais - tendo como
parametros fundamentais a transdisciplinaridade e a interculturalidade. A Metodologia
BTV é baseada na utilizagcdo da producao audiovisual, transformadora e capaz de ensejar
protagonismos por meio do didlogo, da mobilidade e alternancia de papéis entre Educador
e Educando — centro do processo de compreensao. Isso porque o ‘aprender’ nem sempre
vem significando ‘compreender’, e é isso que busca o BTV —a compreensao, de forma co-
letiva e colaborativa.

Concebidas em 2005, as oficinas de animagao, ficcdo e documentario do Projeto BTV vém
sendo desenvolvidas junto a criancas e jovens (5 a 18 anos) com os objetivos de contribuir
para a alfabetizacdo audiovisual, promover a diversidade cultural, criar didlogos entre gru-
pos diferenciados, formar espectadores criticos, desenvolvendo as capacidades de comu-
nicagdo, expressao e criacao. O projeto prevé também a formacao de agentes comunita-
rios e educadores para a utilizagao do audiovisual com criangas e adolescentes.

Desde sua implantacdao o BTV vem sendo desenvolvido em diversos pontos do Brasil e de
outros paises, tendo sido produzido um vasto e diversificado material. A analise do uso
do audiovisual como instrumento de integracdo, aprendizagem, comunicacao e expressao
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através do desenvolvimento do Projeto BTV, corrobora a hipdtese de que as tecnologias
digitais sao subutilizadas no ambiente da escola formal, sendo ainda alvo de preconceitos
gue impedem sua utilizagdo em processos educativos. O audiovisual permite a comunica-
¢do entre grupos diferenciados e esse didlogo é fundamental para a reflexdao e transfor-
macao de realidades; o audiovisual € um instrumento de percep¢dao do mundo, reflexao,
comunicacao e transformacao que deve ser incorporado as estruturas formais de ensino.

A proposta do Projeto BTV é ser um espaco onde as criangas e jovens se tornam prota-
gonistas da construcao de sua identidade e de seu desenvolvimento cultural, mediante o
conhecimento e a apropriacdo, nao so da linguagem audiovisual, mas também das novas
tecnologias da informacdo e comunicacao.

Redes conectadas

O projeto Bem-te-vi nasceu de uma ideia de democratizacao das tecnologias digitais que
levasse a compreensdo das realidades e anseios de criancas e adolescentes, através da
producdo audiovisual. Essa democratizacdo so seria possivel se, além de “vozes”, fossem
criados “ouvidos”. A comunidade precisa se expressar, mas é fundamental que suas vozes
sejam ouvidas, que o didlogo de fato se estabeleca. Propondo estabelecer didlogos entre
setores do movimento social (associacdo de moradores, movimentos culturais e étnicos
como quilombolas e indigenas), instituicdes de ensino (APAEs, escolas publicas e particula-
res, universidades) e voluntariado do setor filantrépico (hospitais e centros de recuperacao)
o Bem-te-vi estabeleceu interfaces entre os mesmos e diversas esferas do poder publico.
Porém, as diferencgas culturais foram significativas para o desenvolvimento das abordagens
e propostas, ja que comunidades tradicionais como os indios e quilombolas trazem consigo
uma heranca cultural de mais de 500 anos de exploragao e luta pela manutencao de suas
identidades. E ndo s6 as comunidades tradicionais, mas também os produtores culturais
da periferia trazem essa heranca, que nao pode ser apagada em curto prazo. Essas ques-
tOes igualmente aparecem dentro da prdpria cultura académica em seu processo (também
relativamente novo) de considerar outras formas de saber e se relacionar com grupos que
se encontram “fora dos muros” das universidades.

Nesse sentido, o Bem-te-vi se colocou desafios, buscando articular grupos nas bases utili-
zadas pelos movimentos sociais, desenvolvendo metodologias de ensino/aprendizagem a
posteriori e buscando didlogos com segmentos da producado audiovisual e empresas de co-
municacao. Essas articulagdes, contudo, sdo complexas, ja que cada setor participante pos-
sui uma logica e organizacao proprias e o dialogo necessita ser estabelecido incorporando
as diferencas. O Bem-te-vi pode, entao, ser inserido no processo de luta pela democratiza-
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¢do dos meios de comunicagdo, a partir do acesso a produgao e circulagdo de mensagens e
informacgdes por grupos diversos e diferenciados. Contudo, diferentemente dos processos
de comunicagdo nos movimentos populares que tiveram seu auge a partir dos anos 1970,
o Bem-te-vi tem como publico-alvo a crianga e o adolescente, através dos quais o didlogo
com os outros membros das comunidades é estabelecido.

Essa dinamica é baseada em alguns parametros: qualquer transformacao na sociedade
deve incluir as novas geracdes; criancas e adolescentes possuem um fascinio e facilida-
de para a utilizacdo de tecnologias digitais; o processo de ensino/aprendizagem deve ser
dialdgico e reconhecer o potencial criativo e o conhecimento das criangas e adolescentes;
o audiovisual permite a comunicag¢ao entre grupos diferenciados e esse dialogo é funda-
mental para a reflexao e transformacao de realidades; o audiovisual € um instrumento de
percepcao do mundo, reflexao, comunicacao e transformacao que deve ser incorporado as
estruturas formais de ensino. A incorpora¢ao do audiovisual a estrutura do ensino formal
talvez seja o ponto mais complexo de ser colocado em pratica, ja que depende de altera-
¢Oes que rompam preconceitos ha muito arraigados. Como bem colocou Marilia Franco,

“havia esse grande paradoxo: enquanto o mundo académico encara-
va a televisdo como uma das estratégias da ditadura para dominacao
— uma espécie de circo moderno servido como a sobremesa do pao
do povo —, a ECA nao parava de formar profissionais para atuar e se
destacar na consolidacdo da primeira e verdadeira industria cultural de
nosso Pais. O resultado foi que, enquanto em diversos cursos da Escola,
como Teatro e Cinema, Jornalismo e Biblioteconomia, desenvolviam-se
profundos estudos e praticas pedagdgicas, no tocante a televisao, fa-
ziam-se apenas leituras criticas, condenando a TV e relegando-a a uma
visdo técnica e empirica. Nem sequer como curiosidade a universidade
acompanhou, histdrica e reflexivamente, o desenvolvimento dessa mi-
dia que consolidou a producao de bens imateriais da melhor qualidade
técnica e estética do Pais”?.

Mas os preconceitos sao das mais variadas formas e origens, sendo a estrutura for-
mal de ensino igualmente alvo de preconceitos pela midia e seus produtores de conteudos
infanto-juvenis. Didlogo dificil. Contudo, se observarmos a postura das criancas e adoles-
centes perante a questao, talvez percebamos que a separacao entre a “escola e a vida” nao

1 FRANCO, Marilia, 2006, pag 257
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existe de fato. Se o audiovisual e as midias podem ser aliados da educacgao, se as tecnolo-
gias digitais popularizaram a produgao e difusdo de imagens, e as escolas, especialmente
a partir dos anos 90, vém sendo equipadas com videos, DVDs e espagos aptos a projecao,
porque as barreiras persistem?

Para Costa (2005) a resisténcia de professores e alunos se deve, além dos motivos expostos
ao longo desta e de outras pesquisas, as dificuldades de infraestrutura e ao despreparo
dos docentes para um bom desempenho pedagdgico. Nesse sentido, relaciona recomen-
dacdOes que vao desde condi¢des técnicas adequadas até o preparo e postura do educador.
Porém, a alteracdao mais significativa proposta pela autora para romper as barreiras, seria
tratar a educagcdao como uma comunicagao

“com a qual as pessoas possam ser inteiras, espontaneas e transparen-
tes. Na qual a cultura do dia-a-dia, a bagagem cultural do aluno e as
linguagens nas quais se expressa sejam reconhecidas e valorizadas. Um
espaco de comunicagcao em que as diferencas se amenizem aproximan-
do o erudito do popular, o tradicional do novo, o professor do aluno.
Um lugar de convergéncias em que as mais diferentes linguagens pos-
sam se integrar umas as outras, transformando os textos numa malha
de multiplas camadas plenas de significados, cuja harmonia revele a
grande aventura do conhecimento”?.

Bem-te-vi, o filme

Sendo a cultura a base de formacao e transformacado social e a comunicagao instrumento
de materializagdo do pensamento em signos transmitidos e reinterpretados, ndo é possivel
pensar nenhuma relacdo humana — especialmente processos educativos —sem elas. Nesse
sentido, utilizamos a cultura enquanto base/ matéria prima/ conteido e a comunicac¢ao
audiovisual enquanto instrumento/ veiculo/ meio para verificar a possibilidade de constru-
¢do de uma unidade a partir da diversidade de visdes de mundo de criangas e adolescentes
que, cotidianamente, ndo encontram canais de comunicagdo entre si e/ou com o mundo.

A diversidade de tematicas abordadas e discursos produzidos pelas criangas e adolescen-
tes ao longo das atividades do projeto Bem-te-vi gerou uma polifonia que revelou as ne-
cessidades reprimidas de expressar realidades e aspiracdes. Desse “caldo” de ideias, pa-
lavras, imagens, surgiu a pergunta: seria possivel criar um discurso coletivo mantendo as

2  COSTA, Cristina, 2005
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individualidades de cada grupo? Nasceu assim a proposta de produzir um longa-metragem
a partir de varios curtas-metragens produzidos pelas criangas com o mesmo tema: “Bem-
-te-vi, o Filme — O Mundo que eu quero”. O primeiro desafio foi colocar criancas de rea-
lidades socioculturais diferentes em contato, estabelecendo parcerias e didlogos capazes
de romper barreiras: econ6micas, culturais, sociais, geograficas e linguisticas. A esse grupo
—formado por verdadeiras “criangas sem fronteiras” — foi colocado o desafio criar uma his-
tdria a partir de varias histérias, encontrando a unidade na diversidade. A base do processo
de producao do longa-metragem “Bem-Te-Vi, O Filme” - que esta em fase de finalizagao - é
a integracdo entre culturas diferenciadas, sendo os didalogos construidos a partir das rela-
¢Oes interculturais entre criangas e adolescentes. A motivagao, cremos, é suficientemente
forte: todos dividem a mesma casa — o Planeta Terra.

Proposta técnica e artistica

“Bem-te-vi, o Filme” é um longa-metragem (duracdo de 90 minutos) formado de varios
curtas integrados, mesclando técnicas de animagao e documentario. Para construi-lo, fo-
ram realizadas oficinas de animagao com grupos de criancas do Brasil, Angola, Gana, Es-
panha, Inglaterra, Bulgaria, Japao, Nepal e Nova Caleddnia, que tiveram como meta criar
roteiros e realizar animagdes com o tema “O Mundo que eu quero”. Paralelamente ao de-
senvolvimento das oficinas de criacdao da animacao, foram realizados documentarios com
as criangas, onde elas mostraram o seu mundo real e as relagdes que estabelecem com
ele: “O Mundo que temos e o Mundo que queremos”. Para representar o mundo ideal as
criangas usaram a animagao e para representar o mundo real, o documentario. Cada grupo
de criangas de cada pais utilizou uma técnica de animacao, visando dar maior dinamismo
e diversidade a linguagem: stop motion (massinha, areia, barbante, recorte), pixilation,
desenho, além de ficgcdo. As oficinas internacionais do Bem-te-vi, o Filme tiveram inicio em
2010 e uma estratégia que se revelou extremamente rica e transformadora foram as vide-
oconferéncias realizadas por Skype, que superaram fronteiras e estabeleceram dialogos
multilingues e interculturais transformadores.

Procedimentos Educomunicativos — Metodologia BTV

Para a realizacdo do filme as criancgas criaram livremente suas histérias, personagens e te-
mas. Ao final, elegeram em conjunto qual seria transformada na animacgao. Para a realiza-
¢do do documental foram registradas as etapas da oficina, privilegiando o processo de cria-
¢do. Outro aspecto da metodologia que se revelou extremamente importante foi o contato
entre os grupos participantes. Através de videoconferéncias e redes de relacionamento,
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as criangas se conheceram e puderam trocar ideias e impressdes sobre o trabalho do qual
sao coautoras. Porém, o grande desafio foi a inclusao no BTV de criangas cegas e com bai-
Xa visdao. Através de uma parceria com a Fundag¢ao Dorina Nowill, foi desenvolvida uma
metodologia de ensino/aprendizado de audiovisual para deficientes visuais. Igualmente
desafiador foi colocar as criangas em contato, deixando que os didlogos se estabelecem
por conta delas mesmas, a curiosidade e interesse superando as dificuldades de comuni-
cacao em linguas distintas. Este processo foi acompanhado e consta dos desdobramentos
da pesquisa, abrindo novas metodologias para o relacionamento e construcao de dialogos

e narrativas educomunicativas multilinguista e intercultural.

Participantes

As oficinas do “Bem-Te-Vi, O Filme” foram realizadas com os seguintes grupos:

1. APAE Mundo Feliz (Sao Sebastido — SP): Escola especializada que atende aproxi-
madamente 130 criancas, adolescentes e jovens portadores de necessidades es-

peciais e deficiéncias mentais e fisicas. Participaram 16 jovens entre 17 e 28 anos.

2. Centro Infantil Boldrini (Campinas — SP): Centro de diagndstico, tratamento e pes-
quisa do cancer e doencas hematoldgicas, que atende mais de cinco mil criancas e

adolescentes. Participaram 10 criangas entre 7 e 12 anos.

3. Aldeia Indigena Guarani Tekoa Pyau (Jaragua — SP): Esta aldeia é constituida por
40 familias e representada pela Associacdo Amba Wera. Na “oca-escola”, a Ceci,

sao atendidas criancas de 3 a 11 anos. Participaram 15 criancas e adolescentes.

4. Quilombo de Brotas (Itatiba —=SP): Primeiro quilombo urbano oficialmente reco-
nhecido no Brasil. Na comunidade vivem hoje 32 familias. Participaram duas tur-

mas, com uma média de 15 alunos em cada uma.

5. Escola Curumim (Campinas — SP): Escola particular de ensino infantil e fundamen-
tal, que segue a Pedagogia Freinet e desenvolve estudos no pensamento de Piaget,
Vygotsky, Bruno Bettelheim e Paulo Freire. Participaram 25 alunos entre 8 e 12
anos.

6. Fundagdo Dorina Nowill (S3ao Paulo - SP):Fundacdo que se dedica a inclusdo social
das pessoas com deficiéncia visual por meio da producdo e distribuicao gratuita
de livros em Braille para mais de 1.400 organizacdes de todo o Brasil. Participaram

seis alunos entre 6 e 11 anos.
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ADERES (Granada - Espanha): Associagao para o Desenvolvimento de RelagGes So-
ciais, que atende criancgas e jovens com diferentes dificuldades de relacionamento.
Participaram oito criangas com idades entre 9 e 14 anos.

Breentwood Ursuline Convent High School (Essex — Inglaterra): Escola publica,
catdlica, para meninas com idade entre 11 a 18 anos. Participaram cinco grupos
de alunas, com uma média de 30 alunas por grupo, com idades entre 12 el3
anos.

Escola Salesiana Dom Bosco (Luanda—Angola):Atende aproximadamente 5.000
alunos em trés turnos e estd localizada no Bairro Lixeira, a maior favela de Luan-
da. Participaram duas turmas, com uma média de 25 alunos em cada— uma com
alunos entre 9 e 14 anos e outra com jovens entre 16 e 20 anos em formacao para
professores.

Playing for Change Bizung School (Gana - Tamale): Participaram da oficina 35
criancgas e jovens de nivel sdcio econdmico extremamente baixo, com idades entre
9 e 17 anos da cidade de Tamale, na escola de musica da Playing for Change.

Favela da Vila Prudente (Sao Paulo — SP): A oficina da Vila Prudente foi realizada
apenas parcialmente. Destinada a adolescentes de uma area de baixa renda e alto
indice de vulnerabilidade, as aulas foram realizadas no Saldao do Povo. Participaram
ao todo 13 adolescentes.

Shiroka Luka Summer Theater Academy (Shiroka Luka —Bulgaria): Através de par-
ceria com a Artists for Children Academy, foi realizado uma oficina para 30 jovens
orfaos de abrigos da Bulgdria. Esses jovens sdo de dreas de risco em breve deverao
deixar os abrigos porque atingirao a maioridade.

Escola bilingue (Tokio — Japao):Através de parceria com a Tupiniquim Entertain-
ment, foi realizada uma oficina para 20 alunos bilingues com idades entre 8 e 12
anos.

Mitrata Nepal Foundation (Mitrata-Nepal)e Tintale Village (Katmandu-Nepal):
Abrigo e orfanato que, em parceria com a Playing for Change Foundation, atende
50 criancas. Participaram 25 alunos das oficinas.

Tribo Kanak (Noumea - Nova Caleddnia): Durante o Festival da Cultura Kanak, em
Noumea, foi realizada oficina com 25 criancas e jovens aborigenes, com idades
entre 6 e 18 anos.
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Viabilizag¢ao e parcerias

Para viabilizar o projeto do filme de longa-metragem, recorremos a uma das leis de incen-
tivo disponiveis aos produtores independentes do Estado de S3o Paulo, criada em 2005:
o Programa de Acdo Cultural (PROAC), que prevé a captacdo de recursos para a producdo
artistica e cultural junto as empresas, através da renuncia de ICMS. Apés dois anos de ten-
tativas, foi realizada em 2010 a captagdo para a realizagao parcial do projeto.

As oficinas internacionais foram realizadas através de parcerias estabelecidas com
os Salesianos em Angola (Escola Dom Bosco), com a ONG ADERES em Granada, com a Royal
Opera House, Creative Partnerships e Arts Council Englandna Espanha e na Inglaterra, com
a Playing for Change Fundation em Gana e no Nepal, com a Tupiniquim Entertainment no
Japao, com a comunidade aborigena Kanak na Nova Caled6nia e com a Artists for Children
na Bulgaria

O Bem-te-vi é um processo educomunicativo onde a infancia é a produtora do au-
diovisual, que cria conexdes globais em rede. E é justamente esse didlogo imagético, sim-
bolico, permeado de realidades e alegorias que é capaz ndao sé de promover um encontro
entre distantes e distintos, mas também de revelar anseios. E é assim que se dd a producdo
do conhecimento na metodologia Bem-te-vi —a transformagdo da informagao em conheci-
mento sobre si mesmo e sobre o outro.

Esse processo traz em sua espinha dorsal relagdes baseadas no multilinguismo e intercul-
turalidade para a construcao de um projeto coletivo, que deve gerar didlogos e parcerias
gue superem a desigualdade e mantenham a diversidade.

O multilinguismo desempenha uma fungao estrutural e estratégica na metodologia Bem-
-te-vi, pois 0 que se busca ndo é apenas a co existencia de linguas distintas nem a possi-
bilidade de didlogo entre elas, mas sim a constru¢ao de um didlogo intercultural, que tem
como base a interacao entre grupos de forma horizontal, respeitosa e sinergética, facilitan-
do a integracao, a convivéncia e a alteridade..

Didlogos multilingues e interculturais como os promovidos pelo Bem-te-vi podem também
gerar indicadores capazes de colaborar na reflexao sobre esse momento de transformacao
socio cultural pelo qual passa o pais e o mundo. No grande ninho do Bem-te-vi, os protago-
nistas sao as criancas dessa nova geracao, nascidas sob o signo da linguagem audiovisual,
da comunicagao virtual, da informacdo globalizada, onde a construc¢ao da cidadania pode
ser realizada através do tripé educacdao, comunicacao e interculturalismo. Essas criancas
trazem latentes o potencial e o desafio de criar um mundo diferenciado e - porque nao
acreditar —um mundo melhor.
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Literacia Digital: Crianc¢as, Riscos
e Oportunidades na Internet

THINAYNA MAXIMO
INES VITORINO

Introducao

Este artigo apresenta de forma abreviada alguns achados da pesquisa TIC Kids Online Brasil-
-Portugal?, tendo como foco alguns resultados desta investigacdo, desenvolvida na cidade
de Fortaleza de 2014 a 2015. A investigacao, em sintonia com referenciais teérico-metodo-
l6gicos das pesquisas EU Kids Online (LIVINGSTONE et al., 2011) e Net Children Go Mobile
(MASCHERONI; CUMAN; 2014), assumiu o objetivo de investigar as rela¢des de criangas
com as midias digitais, em especial, suas oportunidades e riscos (HASEBRINK et al., 2009).

Com uma abordagem qualitativa, a pesquisa em foco ouviu criangas de 11 a 12 anos de es-
colas publicas e privadas da capital cearense, reunidas em 4 Grupos Focais, 2 com meninas
e 2 com meninos. A proposta deste artigo é a de problematizar as leituras dessas criancas
sobre as oportunidades e os riscos de suas comunica¢des online, com énfase sobre o modo
como lidam com as questdes da publicidade e/ou da privacidade de contetdos na rede. A
ideia é a de propor caminhos para que pais e educadores possam promover a literacia e o
uso seguro da internet, potencializando, assim, as oportunidades identificadas e evitando
que os riscos se configurem em danos.

1 A pesquisa obteve o financiamento por meio do Edital MCTI/CNPq/MEC/CAPES N2 43/2013 e do Edital
N2 05/2013 da FUNCAP, sendo coordenado pelas pesquisadoras Inés Vitorino (Universidade Federal do
Ceard) e Cristina Ponte (Universidade Nova de Lisboa).
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De modo a tragar um panorama mais amplo desta questao no contexto brasileiro, consi-
deramos também dados quantitativos produzidos pelo Centro Regional de Estudos para o
desenvolvimento da Sociedade da Informacdo (CETIC. Br).

Oportunidades, riscos e danos sob uma ética infantil

No que diz respeito a compreensao de riscos e oportunidades no contexto digital, nosso
estudo seguiu o enquadramento tedrico-metodoldgico do EU Kids Online (LIVINGSTONE
et al., 2011), considerando ainda outros estudos internacionais, como o Net Children Go
Mobile (MASCHERONI; CUMAN, 2014).

Nessas pesquisas, foram destacadas como oportunidades: as aprendizagens educacionais
e o letramento digital, a participacdo e o envolvimento civico, a criatividade e a auto-ex-
pressdo e o fortalecimento de relagdes sociais e identitdrias. Os estudos identificaram
como riscos proeminentes os seguintes: riscos sexuais (pornografia, sexting), riscos de con-
tatos com pessoas desconhecidas, ciberbullying, exposicao e abuso de informacdo pessoal.
Além desses, foram identificados os riscos comerciais, a violéncia e a agressividade e o
contato com valores negativos (HASEBRINK et al., 2009).

As indicacOes acima ndao assumem a pretensao de serem exaustivas, sinalizando evidén-
cias de uma agenda publica europeia, que guarda elementos comuns e singulares em rela-
¢do aos contextos de outras regides e culturas, como é o caso da América Latina e do Brasil.
Os resultados a seguir apresentados foram construidos, portanto, no didlogo com as refe-
réncias desses estudos e no olhar atento aos dizeres de nossas criancas e do seu contexto.

Dentre as possibilidades comunicacionais associadas ao uso das redes sociais e que podem
ser vistas como vinculadas ao processo de publicizacdao de conteudos pessoais, algumas
criancas participantes da pesquisa destacaram como oportunidades: (i) ter contato com
amigos e familiares distantes; (ii) conhecer novas pessoas; e (iii) acompanhar o que acon-
tece na vida dos amigos, mediante troca de informacdo e observacao de suas postagens.
Depreende-se de suas falas, portanto, que a exposicao de informagdes pessoais na inter-
net é compreendida e valorizada por varios deles como uma oportunidade de constituir e/
ou manter lagos de amizade.

Raiane?: Conversar com amigos (Escola Publica)
Joaquina: Amigos e alguém que esta longe [...] Olhando o face, vendo
as fotos dos amigos. (Escola publica)

2 Os nomes verdadeiros das criancas que participaram da pesquisa foram preservados, os utilizados no
texto sdo ficticios.
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Yohana: Porém teve um pequeno caso que ocorreu comigo mesmo.
Eu conheci um menino e uma menina virtuais, eles eram irmaos e ai
numa pagina eles acabaram falando e tal, ai a gente acabou falando e
aceitando eles como amigo. (Escola particular).

As novas possibilidades de interacdo e comunicacdo a distancia foram bastante destaca-
das pelas criangas nos Grupos Focais, em sintonia com os resultados de pesquisa TIC Kids
Online 2014 (CGl, 2015), na qual 52% delas na faixa de 11 a 12 anos reconheceu ter usado
mensagens instantaneas para conversar com amigos.

Essas conversas podem seguir uma légica associada a busca do reconhecimento publico -
em redes como o Facebook, nas quais alcancar um elevado nimero de curtidas nas posta-
gens e até mesmo construir estratégias para alcanga-las foi citado como pratica comum va-
lorizada pelo grupo - ou da privacidade - em que podem interagir mais livremente com os
amigos seletos, longe dos olhares curiosos de pais, professores, conhecidos ou até mesmo
dos pares ndo autorizados. Afinal, o privado diz respeito ao “é s6 meu” e/ou “sé da gente”:

Yohana: as vezes a gente quer ficar so pra gente, é privacidade.
Rodrigo: E sé meu. [sobre o celular]. (Escola particular)

André: Principalmente o Whatsapp. (Escola particular)

Paulo: Porque tem coisa.. (Escola particular)

Mateus: O Whatsapp ninguém pode ver ndo que da confusdo. (Escola
particular)

Além de usar aplicativos de mensagens instantaneas para manter contato com os amigos,
as criangas acessam sites de redes sociais. De acordo com a pesquisa TIC Kids Online 2014,
68% das criangas entre 11 e 12 anos possuem perfil em sites de redes sociais. Dados com-
parativos entre Brasil e outros sete paises europeus (SOZIO et al, 2015), sobre os usos de
internet por criangas e adolescentes, revelam ainda que as criancgas brasileiras sao as que
entram mais novas nas redes sociais, e que grande parte delas valoriza ter muitos conta-
tos em seus perfis. No Brasil, mais da metade das criangas (54%) afirma ter mais de 100
contatos em seu principal perfil e 26% afirmou ter mais que 300 contatos. O pais fica atrds
apenas da Roménia, onde 64% das criangas afirma ter mais de 100 contatos e 38% mais
de 300.

Recuero (2009), ao se referir ao Facebook - um exemplo do modo como algumas dessas
redes funcionam - chama atenc¢ao para o fato de que esta rede social tende a ser consi-
derada privada pelos usuarios, ja que supostamente apenas aqueles que fazem parte da
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mesma rede de relacionamento teriam acesso ao perfil um do outro. No entanto, como
consta nas orientacdes de privacidade da pégina® hd a possibilidade de pessoas fora da
rede de contatos do usuario terem acesso ao seu conteudo, como, por exemplo, por meio
de marcagGes em publicacdes®.

Levando em consideracao a questdao dos critérios de escolha de amigos que podem ter
acesso as suas informacdes pessoais, a pesquisa constatou que, de modo prevalente, as
criancas afirmaram aceitar em suas redes sociais apenas amigos pré-existentes ao contato
nas redes ou pessoas conhecidas do seu circulo de convivéncia da familia, escola, entre
outros grupos primarios. Apenas um menino, estudante de escola publica, afirmou aceitar
em suas redes sociais todas as solicitacdes de amizade que apareciam, independente de
conhecer ou nao a pessoa.

As criancas ouvidas também mencionaram algumas estratégias usuais de checagem de
informacao, usadas para conferir se as pessoas que haviam solicitado amizade nas redes
sociais eram realmente conhecidas delas. As mais citadas foram: ver o perfil, checar as
fotos e/ou perguntar, via contato on-line, se eles se conheciam. As estratégias menciona-
das vém sendo usadas pelas criancas para evitar o contato com estranhos e o acesso de
desconhecidos aos seus dados pessoais. A postura revela, por um lado, que as criangas
ouvidas estao atentas aos contatos com desconhecidos, mas por outro, chamam a atenc¢ao
para algum nivel de vulnerabilidade da estratégia utilizada, ja que a checagem on-line per
si pode ndo assegurar a segurancga pretendida, uma questao a ser enfrentada em processos
de literacia digital.

Uma informacdo importante que costuma ser divulgada nas redes sociais, relacionada
diretamente com a questdao da privacidade, é o local onde o usudrio se encontra, ou
seja, a sua localizacdo ou check-in°. Quando as criancas foram questionadas se publi-
cavam ou ndo sua localizacdo nas redes sociais, apenas meninas, estudantes de escola
particular e publica, afirmaram fazer uso dessa ferramenta, revelando, contudo, certo
receio no seu uso.

3 https://pt-br.facebook.com/help/167941163265974

4 Ao realizar marcacBes do perfil do usuario em publicacdes nas redes sociais, o contelddo (a foto ou pu-
blicacdo) podera ser compartilhado com a pessoa marcada e os amigos dela. Isso significa que, mesmo
que os amigos dela ndo fagcam parte do seu publico, eles poderdo visualizar a publicagdo. Fonte: https://
pt-br.facebook.com/help/366702950069221/

5  Fazer check-in em uma rede social significa tornar publica para os usuarios a sua localizacdo geografica.
Pode ser feito por meio de ferramentas da prdpria rede social, como o Facebook e Instagram, ou por
meio de aplicativos de geolocalizagdo, como o Foursquare.
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Lara: Eu coloco, mas eu acho que é perigoso. No facebook eu ndo colo-
co. SO as vezes quando eu td no shopping com minhas amigas assistin-
do um filme (Escola particular).

Apesar de publicar a localizacdo na internet, Lara reconhece que pode haver algum perigo
nessa pratica. Além dela, outras criangas foram capazes de identificar o risco sob o argu-
mento de que é uma atividade perigosa e que as deixam vulneraveis a a¢cdo de estranhos
mal intencionados.

As imagens e os conteudos audiovisuais representam também outro tipo de informacao
pessoal bastante divulgada nas redes sociais. A exposicao de fotos das criangas esta as-
sociada também a uma série de oportunidades e riscos. Como oportunidades foi possi-
vel identificar na fala das criangas a acao de compartilhar algumas experiéncias pessoais,
como momentos de alegria com amigos e familiares, passeios e viagens realizadas, entre
outros. Nesses casos, a referéncia a postagem de fotos e/ou videos ganhou destaque. Nes-
te ultimo caso, envolvendo contelidos ndo autorais, assistir e/ou compartilhar videos com
conteudos educativos também foi citado:

Madeleine: eu to viajando pra Jericoacoara ai eu tiro umas fotos Ia com
a minha familia. (Escola particular)

Rafael: Bater foto e curtir.. compartilhar momentos que a gente pas-
sou, a gente posta foto nossa e dos lugares que a gente passou. (Escola
particular)

Dimitri: Em video aulas da pra aprender mais (Escola publica)

Dentre os riscos, destacamos dois que foram citados pelas criancas pesquisadas: sexting®
e bullying’. Muitas delas, inclusive, declararam ter tido alguma experiéncia com essas pra-
ticas, em especial, evidenciando algum nivel de desconforto ou mesmo constrangimento
vivenciado por conta da insercdo de comentarios negativos sobre suas fotos. Tanto meni-
nos quanto meninas reconheceram ja terem sido vitimas de bullying. Nesse caso o bullying
nao se configura mais como um risco, mas como um dano, ja que as criangas ja sofreram
alguma agressao. Foram citadas insultos relacionadas ao género, a cor da pele, a etniae a
orientacgao sexual.

6 Amalgama de “sexo” e “mensagens de texto” tem sido definido como a troca de conteddo sexual (texto,
imagem, video) predominantemente por meio de telefones celulares. Fonte: http://www.safernet.org.
br/site/prevencao/cartilha/safer-dicas/sexting

7 Otermo bullying ndo possui traducgdo literal, mas deriva do termo Bully, em inglés, que pode ser tradu-
zido para portugués como “valentdo”. A pratica é definida como uma forma de agressdo a que criangas

e adolescentes sdo expostos. Fonte: http://netchildrengomobile.eu/reports/
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Guto: Muito comentario ruim, porque era palavrao. Um menino disse
gue eu era “viado” e eu tirei, ai pararam. Por isso ndo tiro mais foto.
(Escola publica)

Raiane: As vezes quando tem foto de negro botam piada. Tipo: comen-
do banana, parece um macaco. (Escola publica)

Num dos relatos acima, a vivéncia de um constrangimento pela postagem de uma foto,
uma pratica corriqueira entre eles, revela como pode ser dificil e doloroso o processo de
afirmacdo das identidades de género de meninos e meninas no contexto da rede. A “zoei-
ra” reverbera nas “brincadeiras infantis”, a disseminacao online e offline de discursos con-
servadores no pais, que questionam a diversidade de género, classificando-a como uma
“ideologia” a ser combatida, pelo bem da “familia”. Esta visao se esteia, portanto, em ele-
mentos simbdlicos do patriarcalismo, evidenciado, neste caso, no julgamento das criancas
envolvidas de que a suposta identidade feminina do garoto lhes concederia uma espécie
de passe para tornd-lo alvo de chacota, algo que se torna tdao doloroso ao ponto dele tomar
a decisdo de renunciar ao seu direito de postar suas fotos.

Em vdrios depoimentos acerca dos riscos da exposicao de si, em particular, da exposicao
do préprio corpo, eles ndo remetem, muitas vezes, aos abusos que podem ser cometidos
por algum estranho distante, mas ao sofrimento que pode ser provocado pelos amigos e
conhecidos do circulo de amizades da crianga. Aqui, o “amigo” faz suas criticas nao apenas
para 5 ou 6 colegas em um momento fugidio que, embora constrangedor, tem um carater
mais circunscrito. No contexto das midias moéveis e da conectividade, este tipo de “brin-
cadeira” reverbera para todo o circulo de “amigos virtuais” da crian¢a, lembrando que,
no Brasil, eles costumam ser muitos. Pode-se ter aqui um corpo negado, desqualificado,
“zoado” para mais de 300 pessoas em um clique.

Vale ressaltar, ainda sobre esse tdpico, que as criangas reais, mesticas, descendentes da
mistura étnica que constitui nossa formacdo nao atende, com frequéncia, aos padrdes de
beleza hegemonicos, pautados na cor da pele branca e nos cabelos lisos celebrados na
comunicacao midiatica. Em um pais profundamente desigual, essas sdo caracteristicas de
beleza associadas a uma elite provinciana, que projeta sua visdao colonizada em um sistema
mididtico de radiodifusao oligopolista, incapaz de reconhecer a beleza dessa mistura de
cores, formas e ritmos que compde a nossa gente.

No caso da exposi¢cdo do corpo, outras diferencas com recorte de género também foram
identificadas. Meninos e meninas se diferenciaram ao tratar de alguns riscos implicados
nessa exposicao de si por meio da postagem de fotos. Em suas falas restou evidente que
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que os insultos direcionadas as meninas estao mais ligadas ao corpo e, em geral, isso as
incomoda, ao ponto de relatarem, por exemplo, combinar previamente no Whatsapp uma
postagem de foto que desejam fazer no Facebook, assegurando assim maior popularidade
€ menor rejeig¢ao.

Clarissa: Ah, periguete, gorda, obesa, essas coisas. (Escola particular)

Os meninos revelaram estarem também susceptiveis aos xingamentos sobre a exposicao
de seus corpos na rede e alguns mencionaram ja ter sido vitimas de outros tipos de xinga-
mentos, associados ao dominio intelectual e relativo a orientacdo sexual. Diferentes delas,
alguns meninos mencionaram nao se importar quando os insultos se detiveram em aspec-
tos corporais:

André: Quando me chamam de alguma coisa eu nem ligo. A Unica coisa
gue chama a gente é de nerd, coisa assim. (Escola particular).

Rafael: E assim, um bate uma foto e coloca la ai os outros comentam
“gue bicho feio”. Ai comeca a briga. Mas no outro dia ta todo mundo
desculpado. (Escola particular)

A exposicdao de fotos que mostram mais o corpo também foi citada pelas criancas como
um risco, ja que a imagem pode, na visdo deles, sofrer edicdo e ser replicada em sites de
pedofilia. Além disso, ter acesso a esses contetudos de teor sexual foi apontado como algo
prejudicial pelas criancas, sob o argumento da pouca maturidade delas. Uma menina citou
gue imagens assim podem ser usadas para se conseguir mais popularidade, visibilidade
dos amigos, ganhar muitas curtidas, e comentarios.

Augusta: Tem uma menina que bateu foto de calcinha e sutiad no perfil.
De biquini eu entendo, minha foto de perfil é de biquini, mas de calci-
nha e sutia. Ai a foto dela foi pra 900, 1000 curtidas (Escola Publica).

Depoimentos como esses também sao reveladores de como as criangas, no seu envolvi-
mento com as redes sociais, tornam-se sujeitas a novos tipos de pressdao — da populari-
dade, da beleza, da fama, entre outros, necessitando fortalecer-se diante dessas novas
exigéncias, de modo a decidirem com autonomia quais conteudos publicar, acessar, curtir
e/ou compartilhar, sem comprometerem seu bem-estar e sua seguranca.

Além da atencdo a questdo de possiveis contatos com desconhecidos, entendemos que
deva ser dada maior atencdo a relacdo desses meninos e meninas com os proéprios pares.
Afinal, esta relacdo esta pautada, cada dia mais, pelos referenciais da cultura do consumo
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e seus marcadores de sucesso —como a espetacularizacdo do eu (SIBILIA, 2008) - que ope-
ram na contramao da nog¢ao da privacidade como um valor.

Além disso, se considerarmos que eles estao cada dia mais conectados, ao ponto de re-
conhecerem o risco de ficarem viciados nessa forma de vida conectada, tais questdes tor-
nam-se ainda mais relevantes, pois é nessas interagdes que eles estao construindo seus
referenciais de leitura e participa¢gao no mundo.

Joana: Eu sou desse jeito. Quando eu chego em casa vou direto pro
celular, porque gosto muito de ficar no YouTube ficar assistindo filmes
(Escola publica).

Rodrigo: Jogar e assistir Cavaleiros do Zodiaco. Sou viciado (Escola par-
ticular).

Raiane: Pra mim, usar a Internet € bom, mas tem que ter limite. Tem
gente que ndao come, nao dorme, é direto mexendo no celular, sé olhan-
do, olhando...(Escola publica)

Identificamos também alguns riscos relacionados ao exercicio da privacidade e da publici-
dade na internet, que as criangas nao mencionaram nesta pesquisa. Dentre eles, ressalta-
mos os seguintes: (i) risco de coleta de informacdes pessoais pelos proprios sites de redes
sociais e/ou aplicativos, que registram os “passos on-line” dos usuarios; riscos de uso de
suas imagens para criar perfis falsos, forjar sequestros, entre outros exemplos.

Em todos esses casos, um elemento comum, por meios legais ou ndo, ou nao, é o uso de
conteldos produzidos pelas criancas para finalidades alheias aos seus propdsitos de pos-
tagens. Nessa linha, estdo riscos menos evidentes, embora cruciais como o uso de algoriti-
mos para mapear e influenciar tendéncias no campo do consumo e da participacdo na vida
publica dos cidaddos conectados.

Do mesmo modo, podemos destacar oportunidades presentes na postagem de conte-
udos por elas relacionados as questdes da privacidade e da publicidade nao referidas
pelas criancas. Dentre elas, destacamos a possibilidade de atuar na vida publica como
“influenciadores digitais” na promoc¢ao de causas coletivas nas quais acreditem, de pau-
tarem discussdes de seu interesse para um publico mais amplo, defendendo seus pontos
de vista etc.

O fato de tais questdes nao terem sido mencionadas sinaliza que podem ser oportunidades
e riscos desconhecidos pelas criancas ou, pelo menos, considerados de menor importan-
cia, o que as deixa ainda mais vulneraveis para enfrentarem os riscos e menos capazes de
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explorar suas oportunidades. Nas duas situagdes, portanto, em condi¢des desvantajosas
para atuar na sua rede de conexdes on-line e off-line.

Caminhos possiveis para uma navegac¢do auténoma e segura

Diante do exposto, consideramos fundamental que a sociedade e o Estado brasileiro de-
finam estratégias para atuar na protecdao e na promoc¢ao dos direitos de criancas e ado-
lescentes a seguranca na internet. Em particular, destacamos, neste artigo, a necessidade
de definir, em didlogo com as criancas, estratégias para enfrentarem os desafios postos
de participagdao na vida publica e de resguardo do direito a privacidade no contexto em
gue se multiplicam os dispositivos comunicacionais e a interconectividade se impde de
forma crescente. Em outras palavras, abordamos aqui o desafio de escolherem, de forma
consciente e balizada, quais contetdos (textos e/ou imagens) publicizar nas redes sociais e
quais resguardar como privados, quando assim o desejarem e/ou necessitarem, por con-
viccao ou por questdes de segurancga sua e dos demais.

No que concerne a definicdo de estratégias para promover e/ou defender tais direitos,
reconhecemos como inequivoca a necessidade de pautar politicas regulatérias na inter-
net, por meio de um amplo debate com a sociedade. Este, contudo, ndo é o foco desta
reflexdo, que se detém nas leituras das crianca sobre as oportunidades e os riscos de suas
comunicacdes online, vistos sob o enfoque do direito delas a privacidade e a participacao
na vida publica, portanto, também da publicidade. Assim, com base nos achados da pes-
quisa apresentada, ele propde alguns caminhos para aprimorar as praticas de mediagdo
escolar e parental - em seus aspectos comuns. Para tanto, assume como principio basilar
de qualquer iniciativa dessa natureza o didlogo com as criancas, orientado por uma escuta
sensivel as suas narrativas.

Nessa perspectiva, destacamos algumas recomendacdes para pais® e professores sobre o
trato dessas questdes junto as nossas criancas. Nestes termos, sugerimos que a mediagao
parental e escolar deva:

1) Levar as criangas a sério, valorizando seus saberes e experiéncias no contato com as
redes sociais, inclusive suas percepc¢des acerca do que seja o publico, o privado e o intimo,
e sobre os conteudos usualmente postados e/ou compartilhados na rede, colocando tais
percepcdes em debate;

8 As orienta¢Oes sdo extensivas aos que assumem a condicdo de responsaveis pelas criancas.
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2) Evitar o panico moral, orientando as criangas na dire¢do da maximizagdo de oportunida-
des, minimizagdo de riscos e eliminagdao de danos no uso dos dispositivos comunicacionais.
No que concerne especialmente a publicizagdao de conteudos na rede, isso implica reco-
nhecer e problematizar que tais dispositivos os expdem a riscos, mas também a oportuni-
dades de fazer amigos, estabelecer contatos e participar na vida publica;

3) Prepara-los para o exercicio da cidadania online, estimulando a problematizacdo dos
padrdes difundidos em conteudos de entretenimento e comerciais que desqualificam a
imagem, a religido, o género, a etnia, a cor ou a orientacdo sexual de individuos e/ou gru-
pos sociais;

4) Estabelecer limites ao uso excessivo de dispositivos comunicacionais, problematizando
o imperativo da conectividade e do consumismo disseminado nas redes sociais, perme-
ados por marcadores como o sucesso, a fama e a popularidade, que impactam de forma
crescente as culturas infantis;

5) Articular orientacdes de carater técnico® com discussdes acerca dos aspectos culturais e
éticos da comunicacao, fortalecendo a autonomia de meninos e meninas no contato com
as redes sociais, em particular, no que concerne ao acesso, a postagem e o compartilha-
mento de contelddos que envolvam individuos e grupos sociais.

Tratam-se de recomendac¢des a serem apreciadas num amplo debate com pais e educado-
res, considerando seus contextos socioculturais, suas leituras acerca da privacidade e da
publicidade online e o que as criancas tém a dizer sobre tudo isso.

Consideragoes finais

Diante de um contexto de multiplicagao crescente dos dispositivos comunicacionais, além
das politicas regulatérias que se configuram como um potente instrumento de protec¢ao e
promocgao dos direitos de criangas e adolescentes na internet, é fundamental que a escola
e a familia, em suas multiplas configuragdes, assumam a responsabilidade que lhes cabe
de contribuir para a formagao nao apenas de individuos autocentrados, mas de cidadaos,
comprometidos com uma cultura de paz, plural e inclusiva.

Em paralelo as orientagdes sobre o cuidado com o estranho na rede, pais e educadores
precisam estar mais atentos ao modo como as criangas interagem com seus pares e como
tais relagdes contribuem para fortalecer uma relacdao saudavel consigo e com outros com

9 Como a criacdo de senhas mais complexas e seguras, atualizacdo do navegador de internet, uso de co-
digos de verificagdo, conhecimento das politicas de privacidade dos sites etc. Fonte: http://cartilha.cert.
br/seguranca/
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os quais se relaciona. Como evidenciado nesta pesquisa, a postagem de comentarios e/
ou imagens na rede podem revelar muito mais do que “brincadeiras”. Eles sao também
evidéncias de relagdes que se pautam em posturas de empatia, indiferenga ou desprezo
em relagdo a outros individuos e grupos e devem ser devidamente consideradas. Se a
perspectiva do panico moral afasta a crianga das oportunidades oferecidas pela internet, a
suposicdo ingénua da habilidade inata das criangas e jovens para lidar com os dispositivos
comunicacionais as deixa a mercé dos discursos de édio que proliferam na rede, assim
como de discursos mercadoldgicos que disseminam o consumismo.

E fundamental, portanto, que pais e educadores dialoguem com as criancas sobre suas
relacdes na internet. E nossa responsabilidade proceder a mediagéo do acesso, da publici-
zacao e do compartilhamento de conteudos online pelas criangas, respeitando sua priva-
cidade. Nestes termos, a orientacdao sobre a qual se fala aqui é aquela que se pauta pelo
equilibrio entre formacao técnica e ética, comprometida com a cidadania e o consumo
sustentavel; uma formacao voltada ndo somente a prote¢ao, mas a promoc¢ao da autono-
mia da crianca, fortalecendo a sua capacidade de fazer escolhas eticamente orientadas, ao
lidar com as oportunidades e os riscos implicados na comunica¢ao em rede.
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O Renascimento da Infancia
a Partir da Educomunicacao
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As brincadeiras de rua, iminentes do século passado, parecem soar como reminiscéncias
enunciadas pelas vozes dos “mais velhos”, fazendo um eco sem sentido no discurso pds-
-moderno — “termo duplamente inscrito”, com a indicagdo de um acontecimento histori-
co'-que de forma expressiva irrompe nos finais da década de oitenta, protagonizado pelas
novas tecnologias, ditadas pelos paises que detém, produzem e desenvolvem essas novas
tecnologias, que sustentam de maneira representativa, o alvorecer da nova etapa de um
processo continuo de aceleracdo da modernidade, do qual ndo ha saidas, sob pena de mor-
te, seja por razbes econdmicas ou culturais?.

Os sujeitos diante dessa nova ordem globalizada e mundializada se apresentam na condi-
¢do de um sujeito cindido, capaz de sobreviver apenas pela articulacao da disjuncao entre
o tempo e o ser.

Diante deste preambulo, inicio a discussao sobre o tema aludido, fazendo referéncia ao
titulo apresentado, dando o sentido do deslocamento temporal para me ocupar do am-
biente da infancia que pretendo fazer localizar-se: Do lugar da crianga nesses continentes
dubios entre as tradi¢cdes familiares e o fetiche® que as tecnologias exercem [também] nes-
ta fase crucial do desenvolvimento humano.

1 BHABHA, Homi K. O local da cultura. Ed. UFMG: Belo Horizonte,2005, p. 211.

2 BARBERO, Jesus-Martin. Dos meios as media¢des: comunicacdo, cultura e hegemonia. Rio de Janeiro:
Editora da UFRJ, 2015, p.255.

3 (Ibid, 2015, p.258)

-217 -



EDUCOMUNICACAO E SUAS AREAS DE INTERVENCAO: NOVOS PARADIGMAS PARA O DIALOGO INTERCULTURAL
EDUCACAO PARA A COMUNICACAO

Em seguida, proponho discutir como se deu a morte da inféncia e, por fim, pretendo tra-
zer uma reflexdao sobre o renascimento da infancia a partir da sua relagao com as midias,
mais especificadamente com o campo cientifico Educomunicagdo e seus efeitos sobre o
ser sujeito. A partir dessa discussao primordial, da “crianga contemporanea”, firma-se edi-
ficio tedrico, que em um dado momento, podera desembocar em avenidas transversais,
entroncamentos e bifurcagdes, a partir da inser¢do das tecnologias da informagao, que de
forma avassaladora, se instaura e secciona a pretensa ingénua rua em redes, descrevendo
um percurso anteriormente linear e previsivel em novos desenhos, fractais, formatos es-
pirais ascendentes, infinitos e inconstantes, como a atualidade o é. Todavia, com a devida
legitimidade e autonomia.

O presente texto, na inspiracdo de Soares (2008,2009,2012,2013), nos convida, deste
modo, a percorrer enquanto caminhantes cambiantes, outros matizes, nuances, arquitetu-
ras,cenarios e a descrever novos roteiros para a infancia na modernidade tardia.

A MORTE DA INFANCIA

A partir dos meados da década de 80, o panorama da comunicacdo na América Latina é
protagonizado pelas novas tecnologias*. Considerando os paises que dominam o conhe-
cimento para o desenvolvimento e producao das referidas tecnologias, seja por satélite,
televisdo em sistemas a cabo, video texto, teletexto e assim por diante.

S3o elas os arautos da nova era, revelando ao mundo um novo momento histérico, conti-
nuo de aceleracdo da modernidade, realizando o salto quantico que parte da Revolucao
Industrial e alcanca a Revolucao Eletronica.

Nessa mesma década da ascensao das novas tecnologias, literaturas publicadas nos EUA,
retratavam sobre tema que propalava a morte da infancia, reforcado na crenca da psi-
cologia popular, na qual as criangas cresciam sendo privadas da infancia®, influenciadas
pelos avancos tecnolégicos, na forma que a sociedade tratava as criangas, bem como nas
alteracdes de comportamento delas prdprias. Isto acerca de algumas evidéncias segundo
os autores Elkind (1981) e Winn (1984), como sendo, aumento dos indices de violéncia,
atividade sexual entre os adolescentes e a crescente fragmentacao da vida em familia.

Diante deste quadro, as midias eram condenadas por ser o veiculo que capitaneava os pro-
cessos de aceleragdo das criangas, pois faltava sobremaneira a televisao as tais barreiras

4 (Ibid, 2015 p.254-255).
5 BUCKINGHAM, David. Crescer na era das midias eletronicas. Traducdo: GilkaGirardello e Isabel Orofino.
Sao Paulo, Loyola, 2007, p.15; 38; 47;51-52;55.
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intelectuais—presentesnasmidiasantigas capazesdefiltrarnoimaginarioinfantil,apene-
tragdodascenasdeviolénciaesexo,queoutroraerammantidasemsiléncioabsolutoeque
agorataoexplicitas,convertiamapraticahumanaemumamaneirahomogeneizadadeser,
obliterando a experiénciainfantil, transformando a crianga em um adulto em miniatura.

Entre um e outro autor, a discrepancia dos modelos que descendem do aparecimento
no primeiro caso da crian¢ga mimada, para o segundo a ser suplantado pela crian¢a
apressada.

O anseio de ambos segue entorno do desejo de que a infancia pudesse retomar o modelo
da velha infancia, como se fora uma bencao dos anjos, perpassada por uma docilidade que
resultava em uma total dependéncia — seja na decifracdo de mundo ou em seus afazeres
cotidianos — dos adultos, fazendo com que neste processo de interdependéncia, o compor-
tamento da crianca se tornasse pueril e deste modo, fosse reconquistada a infancia uma
vez perdida.

As teorizacdes partiam de principios fisiologistas, apocalipticos e maniqueistas, tomando
as midias no cerne da vilania como fator substancial na maioria dos quadros apresentados.
Para além das questdes relativas aos aspectos cognitivos, toma-se o uso das midias a partir
do estratagema ideoldgico apto a destruir a capacidade imaginativa, o pensamento critico
e em consequéncia disso o potencial de resisténcia. Como resultado dos efeitos das midias
na tentativa de inverter tais comportamentos dos jovens, entraria em cena, “os profissio-
nais da infancia”, cujo senso critico seria suficiente para contestar os discursos neoliberais,
ideoldgicos e nefastos das midias através de uma contradoutrinagdo, cuja implicagao seria
o de reabilitar as criangas diante do ja mencionado, fetiche do mundo midiatico.

O debate frente as novas tecnologias de comunica¢dao [midias precisamente] abre um
capitulo fulcral diante do conteludo efeito, nas relagdes entre tecnologia e cultura, um
axioma que tem por um lado a velha concepcdo de toda a atividade e da mera passivi-
dade por outro®.

Na América Latina, os processos salientam um contraditério, é a partir da utilizacao da
tecnologia que se deriva a pulsdo da vida, pela diferenca da pluralidade cultural e de seus
descompassos que constituem os contextos socioculturais. As tecnologias sao as meras
ferramentas transparentes, elas nao se permitem serem usadas a revelia, a qualquer sorte.
Em certa analise trata-se da materializagcdao da racionalidade de uma determinada cultura
e de um modelo global de organizacdao do poder.

6 (Ibid,2015, p.258-261).
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Ressalto que nao se pode precisar de forma enfatica, quando se da a infancia, tomando
como mote, o surgimento da imprensa e, por conseguinte o dominio da leitura, tampouco
a partir das midias eletrénicas. Trata-se apenas de pressupostos empiricos, que tem sido
alvo de entraves. Outro equivoco é achar que as midias eletrénicas superaram a leitura de
livros. Uma vez que estudos revelam que a TV tem sido espago de estabelecer elos com
outras atividades funcionalmente equivalentes’.

Aqui, nos opomos aos paradigmas deterministas que apontam para receitudrios que de-
fendem modelos absolutos e verdades inalienaveis.

EDUCOMUNICAGAO ENQUANTO PRESSUPOSTO TEORICO

Acompanhando o pensamento e as discussdes oriundas dos trabalhos de Soares?, a Educo-
munica¢do é um campo de atuacao e de intervencgao social em espacos educativos, tendo
como principio criar e nutrir ecossistemas comunicativos — que se instalam no entorno
educacional “difuso e descentrado em que estamos imersos” — abertos, democraticos,
adequados ao pleno exercicio da cidadania.

O binbmio educag¢ao e comunicacao (do ponto de vista cognitivista) sempre restringiu e
continua restringindo os meios a uma dimensao instrumental (mera ferramenta), deixan-
do de fora o que seria engenhoso pensar, que é a “insercdo da educacdo nos complexos
processos de comunicac¢do da sociedade atual”, ou seja nos ecossistemas comunicativos®,
definido como lugar ou lugares [entre-lugares] de redes complexas de saberes onde os
atores sao multiplos.

Retomando o conceito de Educomunica¢éo® como area de atividade profissional que agru-
pa especialistas voltados para o estudo e o exercicio das mediacdes existentes entre a co-
municacao, a educacao e a cultura, tem como intento, ampliar o “coeficiente comunicativo
das acGes humanas” estando presente nos mais distintos setores da sociedade, incluindo a
“midia, a escola, os centros culturais e as organizagcdes ndao governamentais”.

Faz-se necessario assinalar que alguns educadores costumam assemelhar a Educomunica-
¢do, com tecnologias da educagdo, referindo-se ao emprego dos recursos da informacgao

7  (lbid, 2007,p.60)

8  SOARES, Ismar Oliveira. Educomunicacdo: As multiplas Tradi¢cGes de um Campo Emergente de Interven-
¢do Social na Europa, Estados Unidos e América Latina.Panorama da Comunicacdo e das Telecomunica-
¢Bes no Brasil- Memdria- Volume 4, 2012/2013, p.186,.

9  LEVY, Pierre. A inteligéncia coletiva. 32. edicdo. S3o Paulo: Edicdes Loyola,2000.p. 144.

10 (lbid, 2012/2013, p.183-185).
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no ensino. Outros se limitam ao esforgo de considera-la enquanto atividade de formacgao
de consumidores criticos da midia, uma area conhecida também como educag¢do para a

comunicagdo.

Definida a proposi¢cdo de Educomunicagdo como campo cientifico, como drea de pesquisa
e praxis social, vale acrescer que a Educomunica¢do nasce das necessidades reais de seto-
res mais desprotegidos da sociedade, nas redondezas da infancia, terceira idade, grupos
étnicos, indigenas, imigrantes, por fim das classes menos favorecidas da sociedade civil
gue vivem a margem da avassaladora onda tecnoldgica que varre o mundo.

O reconhecimento académico veio na primeira década do século XX. Um campo jovem e
em plena expansao, cujo elemento substancial encontra-se no empenho latino-america-
no e do NCE/USP, cujos esforcos comungados para o pleno exercicio de uma nova pratica
social, que insurge na “interface” entre comunicacdo, educa¢cao como sendo uma opg¢ao
tedrico-metodoldgica, que decorre da superacdao das abordagens “tecnicistas, conteu-
distas, funcionalistas” oriundas dos enfoques tradicionalistas de educacao ou mesmo da

comunicagao.

Irrompe entao um novo paradigma que desnuda a interface comunicagao-educagao, que
a partir dai é definitivamente assumido como espaco de agao coletiva com fins ao pleno
exercicio da autonomia dos sujeitos e de sua consequente cidadania. Criando sua episte-
mologia especifica, munida dos aportes tedricos peculiares, bem como, os fundamentos
metodoldgicos préprios. O que coloca a Educomunica¢do no status quo de campo cientifi-
co, por ter atingido sua consubstancialidade.

Enfatizo por fim, o conceito como sendo o conjunto de a¢des intrinsecas ao planejamen-
to, implementacgao e avaliagao dos processos e produtos destinados ao fortalecimento de
ecossistemas comunicativos em ambientes educativos, sejam eles de natureza presencial
ou virtual, garantindo a melhoria do coeficiente comunicativo das atividades educativas, in-
cluindo todas as atividades relacionadas ao uso dos recursos da informacao nos processos
de aprendizagem, cuja esséncia esta na intencionalidade educativa, comprometida com a
educacdo e com a legitimidade no exercicio da liberdade de expressao dos actantes?, que
nao sao apenas pecas do tabuleiro que agem conforme as regras do jogo e sim de um ente
gue se constitui unicamente na acao, ou seja, ator-atuante, autor- social.

11 LATOUR, Bruno. Reagregando o social: uma introducdo a teoria do ator-rede. Salvador: EDUFBA-EDUSC,
2012, p. 99-100.
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O RENASCIMENTO DA INFANCIA A PARTIR DA EDUCOMUNICACAO

Inicio esta secdo, partindo dos pressupostos da Pedagogia da Autonomia de Paulo Freire'?,
indicando minha tendéncia a ndao me deixar levar pela “ideologia fatalista, imobilizante”,
gue o discurso neoliberal contém em seu bojo e que se tornou comum neste milénio.
“Com ares de pés-modernidade, insiste em convencer-nos” de que estamos petrificados,
assim nada ha de se fazer perante uma ordem da qual s6é podemos nos assumir como me-
ros observadores, “nada poderemos contra a realidade social que, de histérica e cultural,
passa a ser ou a virar, quase natural”. O mundo entra em um estado de desesperanga, o
gue Freire denomina como sendo “uma fatalidade do fim do século”.

E o que dizer entdo da educagcao? Como se comporta ante os paradoxos? Serd possivel o
nexo entre educag¢ao e comunicagao diante dos pressupostos apresentados neste texto?
Pais e maes podem confiar na paraferndlia tecnoldgica? Por efeito desta temporalidade
imprecisa que marca a contemporaneidade, a modernidade tardia.

Em esséncia, o argumento é que a mudancga na modernidade tardia’® tem um carater mui-
to especifico é o “permanente revolucionar da producao, o abalar ininterrupto” em todos
0s campos e condigdes sociais, 0 jogo das incertezas e a despedida aos movimentos eter-
nos, as verdades irrefutaveis, as hipoteses definitivas.

As sociedades modernas sao, a vista disto, por defini¢cao, sociedades de mudanca intermi-
naveis, velozes e permanentes. Esta é substancia fundamental entre as sociedades “tradi-
cionais” e as “modernas”. O eixo dessa afirmac¢ao esta naquilo que é retratado, algumas
vezes, como nosso mundo pds-moderno, nos faz nos inscrever também como sujeitos pds,
relativamente a qualquer compreensao essencialista ou fixa de identidade[s] - algo que,
desde as proposicdes iluministas, se supde determinar o proprio nucleo ou esséncia de
nosso ser e fundamentar nossa existéncia como sujeitos humanos - mutantes, hibridos,
nas arquiteturas da modernidade tardia.

Do ponto de vista de tal ideologia, s6 ha uma saida para a pratica educativa: se pds também
o somos, devemos participar das frentes que dao cabo de adaptar o educando [sujeito pds]
a esta realidade que, ja mencionada, ndo pode ser alterada. Ou entao, viveremos a frontei-
ra das revolugdes sociais atualmente em curso.

12 FREIRE, Paulo. Pedagogia da autonomia: saberes necessarios a pratica educativa. Sdo Paulo: Paz e Ter-
ra,1996,p.54-55.

13 Hall, Stuart. A identidade cultural na pds-modernidade/traducdo Tomaz Tadeu da Silva, Guacira Lopes
Louro-11.
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O que se faz necessario, porém, mediante disto, é o treino técnico imprescindivel a adap-
tacao do educando [sujeito], a sua sobrevivéncia as novas tecnologias.

E proprio do pensar humano, a despeito do temor na disponibilidade ao risco, a aceitacdo
do novo que ndo pode ser rejeitado ou adotado sé porque é novo, assim como o critério de
renuncia ao velho nao apenas a distingdo cronoldgica. “Velho” que reserva sua legitimida-
de ou que encarcera uma “tradicdo, uma marca uma presenca no tempo, continua novo”**,
E ao novo que se reinscreve sobre uma reinvencao a tradicdo, se [re]Jmarca e se [re]atua-
liza e inaugura uma presenca integradora, agregadora e produtora de novas identidades e
novas paisagens, para o suposto “velho”, também“novo” o é. Aqui se enseja a alianca ou a
tessitura que idealizo ser conveniente para as atuais conjecturas.

A pratica educativa, cuidadosamente critica, politica, moral, gnosioldgica pode perfeita-
mente estar acompanhada das novas tecnologias ao consolidar-se as relacdes entre os
polos vivos dos processos educativos, entre todos os atores [actantes] envolvidos neste
processo, quanto no tratamento do contelddo das inumeras disciplinas, assim como nas
praticas curriculares, planejamento didatico de qualquer contelddo”, otimizadas pela co-
municacdo na sala de aula: O logos da Educomunicagéo®.

A titulo de exemplo, vinculados ao NCE-USP*¢, nascem propostas que privilegiam a gestao
educomunicativa no espaco escolar, bem como inspira (ou é inspirada), por praticas em
ONGs, assumidas como agOes transversais de ensino, cuja metodologia permite a jungdo en-
tre educacdo e midia, com a finalidade de atender as reais necessidades de diretores, docen-
tes, discentes (entre outros atores), na ampliacdo do didlogo com as “novas geragdes, ingres-
sando ao mesmo tempo com elas na cultura da sociedade da informacao e da comunicac¢ao”.

Desarte, é factual definir que na pratica da Educomunicag¢do, existe uma intencionalidade
educativa, posto que no préprio neologismo podemos destacar trés matemas'’: EDUCA-
CAO+COMUNICACAO+ACAO e como fundamento intrinseco, se percebe a presenca de
posicionamento politico® existente em um fazer que tenda a se desdobrarem ac¢ées auto-
nomas e que desenvolvem criticidade e a pratica da cidadania®.

14 (lbid, 1996, p.30).

15 SOARES, ISMAR OLIVEIRA. Teoria da Comunicagdo e Filosofias da Educacdo: fundamentos epistemolo-
gicos da educomunicagdo. Documento de suporte a Prova de Erudicdo. Concurso para Professor Titular
da USP- Escola de Comunicacdo e Artes, 2009, p.03-05, 2009.

16 Nucleo de Comunicagdo Educativa- USP.

17 Lacan (1972/73) procurou dar status cientifico a psicanalise, utilizando da matematica e da ldgica. Ele
prop6s o termo “matemas” que significa “o que se ensina” tanto para os conceitos freudianos quanto
para os seus proprios conceitos. Fonte: PORTAL EDUCACAO.

18 Politica no sentido grego dado ao conceito de polis.

19 (lbid,1996, p. 14).

-223 -



EDUCOMUNICACAO E SUAS AREAS DE INTERVENCAO: NOVOS PARADIGMAS PARA O DIALOGO INTERCULTURAL
EDUCACAO PARA A COMUNICACAO

E nesta interagdo de campos — das a¢des mediadas pela interven¢io dos meios e produtos
midiaticos, sob o olhar atento da educacdo imbuida de toda uma intencionalidade edu-
cativa — que se da a intervencao politica, cultural e social em suas multiplas derivagdes, a
Educomunicagdo.

Neste sentido, as criangas em suas interagdes com as midias eletrénicas (radio, TV, cinema,
fotografia, computadores em suas mediagdes), ndo sao vistas tacitamente como recep-
toras passivas das tentativas adultas de controle e manipulacao, como foi antevisto pelos
precursores de: A morte da infancia.

Em Educomunica¢do, uma criancga entre cinco e seis anos (variavelmente), é convidada a
participar do mundo magico digital, todavia real, onde ela prdpria produz, atua e contribui
para audiéncia do conteudo imagético produzido por si mesmo através dos recursos midia-
ticos, garantindo ndo apenas sua inser¢do na discussdo do dominio das ferramentas (como
condicao civilizatéria) e apropriacao desses espacos, mas também na obtencdo de saberes
gue reverberam sua pratica e sobremodo no exercicio de sua autonomia enquanto ator-
autor, em suas constantes autossuperacoes, longe das subordinagdes e da falsa impressao
de ser tragada pelas famigeradas tecnologias.

Movida pela esperanca da educacdo da incompletude e da praxis poética tomamos a Edu-
comunica¢do como astrolabio que guiara criangas, jovens, professores, pais, maes, consi-
derando a relevancia do mundo infantil legitimo e rico em a¢des midiaticas exequiveis, e
gue juntos e auxiliados pela incorporacao de fazeres educomunicativos, sejam capazes de
fazer renascer “velhos” interesses